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SAZETAK

Plan upravljanja destinacijom grada Donji Miholjac predstavlja stratesSki dokument koji definira
smjernice odrzivog razvoja turizma za naredno CetverogodiSnje razdoblje. Dokument obuhvacéa
detaljnu analizu trenutnog stanja i potencijala grada kao turistiCke destinacije.

Prema demografskoj analizi, Donji Miholjac biljezi pad stanovni$tva od 15,4% u razdoblju 2011.-
2021., s ukupno 8.031 stanovnikom u 2021. godini. U pogledu turisti¢ke razvijenosti, grad prema
indeksu turistiCke razvijenosti (7,32) spada u IV. kategoriju, Sto ukazuje na relativho nisku
turistiCku aktivnost. SmjeStajnu ponudu ¢ini 13 objekata s 41 krevetom i 25 pomocénih lezajeva.

Glavne snage destinacije su bogata kulturno-povijesna bastina (kompleks dvoraca Prandau i
Mailath), prirodne ljepote (rijeka Drava, ornitoloSki rezervat Podpanj, perivoj), lokalne
manifestacije (Miholjacko sijelo, Slavonija u zjenici oka, Prandau festival, KazaliSni festival
Zvonimir Torjanac, gastro priredbe) i povoljan prometni polozaj (blizina madarske granice). Klju¢ne
slabosti uklju¢uju nedostatak turisticke infrastrukture, nedostatna financijska sredstva ili
ulaganja u turizam, nedostatak gospodarskih i poduzetnic¢kih inicijativa, sezonalnost ponude i
nedovoljnu digitalizaciju.

Vizija razvoja destinacije glasi: "Grad Donji Miholjac ¢e se razvijati kao prepoznatljiva turisticka
destinacija u Slavoniji i Baranji, koja ¢e privlaciti svojim bogatstvom kulturno-povijesnom
bastinom, prirodnim atrakcijama i o€uvanim okoliS§em, autentiénom gastronomskom ponudom i
gostoljubivo$¢u svojih stanovnika."

Strateski ciljevi razvoja turizma ukljucuju: povecanje turisti¢kog prometa za 50% do 2030., razvoj
kulturnog turizma (obnova Dvorca Mailath), promociju prirodnog turizma uz Dravu, proSirenje
turistiCke sezone, jacanje lokalne turistiCke infrastrukture, pozicioniranje na trzistu
prekograni¢nog turizma, promociju odrzivog i eno-gastronomskog turizma te razvoj turizma u
prigradskim naseljima.

Plan predvida nekoliko klju¢nih projekata, ukljucujuci obnovu prirodne bastine kompleksa dvorca
Mailath (10,5 milijuna €), izgradnju posjetiteljskog multimedijalnog kulturnog centra "OSVIT
kulture" (5,9 milijuna €), obnovu dvoraca Prandau i Mailath (8 milijuna €) te izgradnju biciklisti¢kih
staza i druStvenog doma u Podgajcima Podravskim.

Smjernice za razvoj destinacije fokusiraju se na razvoj turistiCke ponude bazirane na identitetu,
specijalizirane oblike turizma (gastro, aktivni, lovni), razvoj turizma u prigradskim naseljima,
unapredenje turisticke infrastrukture, brendiranje i promociju, upravljanje destinacijom i suradnju
dionika te mjere za odrzivi razvoj turizma.

Za pracenje provedbe Plana predvida se godiSnje izvjeS¢ivanje koje uklju€uje analizu ostvarenja

kljuénih pokazatelja uspjesSnosti, provedbe strateskih ciljeva, financijsko izvjeSée, aktivnosti
dionika te identificiranje problema i preporuka.

Plan upravljanja destinacijom 6
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Upravljanje turistickom destinacijom potrebno je kako bi se osigurao odrzZivi razvoj turizma,
povecala konkurentnost destinacije te zadovoljile potrebe svih dionika uklju¢enih u turisticki
sektor.

Turisticka destinacija (u daljem tekstu: destinacija) definirana je kao trziSno i turisticki valorizirana
prostorna cjelina koja je cilj turisti¢kih putovanja, a obuhvaca podrucje jedne ili viSe jedinica
lokalne ili podrucne (regionalne) samouprave. DonoSenje Plana upravljanja destinacijom klju¢an
je korak jer osigurava jasno definirane smjernice za razvoj, unapredenje i promociju destinacije
uzimajudéi u obzir ekonomske, drustvene i okoliSne aspekte.

Pravna osnova za izradu i donoSenje Plana upravljanja destinacijom (u daljnjem tekstu: Plan)
proizlazi iz Zakona o turizmu (,Narodne novine“ broj 156/23.). Plan predstavlja planski dokument
za razvoj odrzive destinacije te se izraduje za razdoblje od Cetiri godine.

Svrha Plana je odredivanje smjera razvoja destinacije u skladu s aktima strateSkog planiranja,
prostornim planovima, planom upravljanja kulturnim dobrima i drugim vazec¢im planovima i
propisima s ciljem postizanja konkurentnosti, otpornosti i odrZivosti destinacije. Integrirano
upravljanje destinacijom na temelju Plana je upravljanje svim elementima destinacije kroz
procese vodenja, utjecaja i koordinacije koji pridonose razvoju turizma u smjeru odrzivosti pri
¢emu se uzimaju u obzir ekonomski, drustveni, prostorni i ekoloski utjecaji, priroda i okolis,
potrebe turista, lokalnog stanovnistva i poduzetnika. Plan upravljanja destinacijom omogudit ¢e
da se destinacija razvija na odrziv nacin, ¢uvajuéi njene resurse i prepoznajuéi njene prednosti i
nedostatke.

Plan se sastoji od analize stanja, popisa resursne osnove, obveznih pokazatelja odrzivosti narazini
destinacije, razvojnog smjera s mjerama i aktivnhostima potrebnim za njegovo ostvarenje,
prijedloga smjernica i preporuka za razvoj ili unapredenje destinacije, popisa projekata koji
pridonose provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju pokazatelja odrzivosti na razini
destinacije i popisa projekata od posebnog znacaja za razvoj destinacije.

U izradu Plana ukljuCuju se dionici u sustavu turizma i dionici u sustavu upravljanja turizmom koji
su zainteresirani za razvoj turistiCke destinacije ili mogu utjecati na njen razvoj. Klju¢ni dionici su
lokalno stanovnistvo, udruge u turizmu, pravne osobe i obrtnici u turizmu, jedinice lokalne i
podrué¢ne samouprave, javne ustanove, nadlezna tijela za prostorno planiranje, zdravstvo i
kulturu. TuristiCka zajednica ima ulogu okupljanja i koordinacije dionika te marketinsSke podrske.

Plan upravljanja destinacijom 7
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PROFIL DESTINACUUE GRADA DONJI MIHOLJAC

Prema definiciji, turisticka destinacija predstavlja uzu ili Siru turistiCki organiziranu i trziSno
prepoznatljivu prostornu jedinicu, &iji turisti¢ki proizvodi imaju potencijalnu ili stvarnu utrzivost
na turisticCkom trzisStu (Krizman Pavlovi¢ D., 2003). Turisticka destinacija nosivi je element
turistiCkog sustava, s obzirom da je za zadovoljenje turistiCkih potreba nuzno postojanje turisticki
organizirane i trziSno prepoznatljive ponudbene jedinice.

Turisticka zajednica grada Donji Miholjac osnovana je 1998. godine i djeluje kao pravna osoba na
promicanju hrvatskog turizma sukladno Zakonu o turistickim zajednicama. Ciljevi TuristiCke
zajednice su poticanje razvoja i unapredivanje turistiCkog proizvoda podrucja za koje su
osnovana, promocija tog turistickog proizvoda, razvijanje svijesti o vaznosti i gospodarskim,
druStvenim i drugim ucincima turizma, te potrebi i vaznosti oCuvanja i unapredenja svih
elemenata turistickog proizvoda odredenog podrucja, a osobito zaStite okoliSa. Turisticka
zajednica grada Donji Miholjac obuhvaéa grad Donji Miholjac sa okolnim naseljima: Golinci,
Miholjacki Pore¢, Podgajci Podravski, Radikovci, Rakitovica i Sveti Burad.

Slika 1: Podrucje grada Donji Miholjac
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GEOGRAFSKA OBILJEZJA

Geografska obiljezja destinacije kljuCan su faktor u planiranju i upravljanju njenim razvojem.
Razumijevanje geografskih obiljezja omogucuje donoSenje strateskih odluka koje uskladuju
turisti€ki razvoj s oCuvanjem prirodne i kulturne bastine, osiguravajuéi dugoro¢nu konkurentnost
destinacije.

Donji Miholjac prostorno je smjeSten u sjeverozapadnom dijelu Osjecko-baranjske Zupanije i
prostire se na 154 km?>.

Vodotoci

Prema Pravilniku o razvrstavanju i otvaranju vodnih putova na unutarnjim vodama (NN 77/11,
66/14i81/15), razvrstani plovni put unutarnje plovidbe na podrucju grada Donjeg Miholjca je rijeka
Dravaito:

= dionicarijeke Drave od 55+450 (BeliS¢e) do 70+000 (granica s R. Madarskom), ukupne duljine
14,55 km, razvrstana je u medunarodni vodni put . klase,

= dionica rijeke Drave od 70+000 do 198+600, ukupne duljine 128,6 km, razvrstana je u
medudrzavni vodni put Il. klase. Duljina plovnog puta rijeke Drave na podrucju grada Donjeg
Miholjca je ukupno 21,4 km.

Podru¢jem teku tri rijeke:

= Drava: nizinska rijeka s nizom meandara, izrazite morfoloSke promjene u koritu, dubina vode
u koritu 4-7 m, pad od 13,1 cm/km

= KaraSica: protje¢e u duljini od cca 13 km, drugi po znacaju vodotok na podrucju grada, u
kategoriji drzavnih voda

= Vucica

Ostali vodni resursi: Ribnjaci koji obuhvacaju povrsinu od 975,00 ha.

Vodotoci obuhvacéaju ukupnu povrsinu od 434,13 ha

Zemljiste
U pogledu koriStenja zemljiSta, od ukupne povrSine:

= Na poljoprivredne povrSine otpada 10.326 ha
= NaSumske povrSine otpada 2.621 ha

Ova geografska obiljezja ¢ine podrucje pogodnim za razvoj razli¢itih oblika turizma, posebno onih
vezanih uz prirodne resurse poput rije€nog turizma, sportskog ribolova i ekoturizma.

Plan upravljanja destinacijom 9
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KLIMATSKA OBILJEZJA

Klimatska obiljezja predstavljaju jedan od klju¢nih faktora koji odreduju turisticki potencijal i
razvoj destinacije. Klima direktno utje¢e na atraktivnost destinacije, sezonalnost turisticke
ponude, vrste turistickih aktivnosti koje se mogu razvijati, te na ukupno zadovoljstvo posijetitelja.
Za turistiCku destinaciju poput Donjeg Miholjca, klimatska obiljezja imaju viSestruki znacaj:

= Uvjetovanje sezonalnhosti - Klima odreduje kada je najbolje vrijeme za posjet destinaciji i
utjeCe na koncentraciju turistiCkih dolazaka tijekom godine. U kontinentalnim podrucjima
poput Donjeg Miholjca, umjerena klima omogucuje razvoj razli€itih oblika turizma tijekom
cijele godine, ali s razli¢itim intenzitetom.

= Oblikovanje turistiCke ponude - Na temelju klimatskih karakteristika, destinacije razvijaju
specificne turisticke proizvode. U Donjem Miholjcu, prema GodiSnjem programu rada
Turisticke zajednice za 2025. godinu, vidljiv je razvoj manifestacija prilagodenih godiSnjim
dobima, od proljetnih dogadanja poput "U susret Uskrsu i prolje¢u" do zimskih poput
"Adventa u Donjem Miholjcu".

= Utjecaj na turistiCke aktivnosti - Klima odreduje koje se aktivnosti mogu odvijati u destinaciji.
Primjerice, umjerena kontinentalna klima Donjeg Miholjca pogoduje razvoju cikloturizma,
rije€nog turizma na Dravi, te outdoor aktivnosti koje se spominju kao strateski ciljevi u
GodiSnjem programu rada

= Utjecaj na planiranje infrastrukture - Klimatski uvjeti utjeCu na planiranje turistiCke
infrastrukture, od smjesStajnih kapaciteta do sadrzaja na otvorenom.

= Klimatske promjene i odrzivi turizam - Sve veca svijest o klimatskim promjenama utjee na
razvoj odrzivih oblika turizma. U Godi$njem programu rada TZ Donji Miholjac za 2025. godinu
navodi se projekt "Croatia naturally yours - Hrvatska prirodno tvoja“ koji je usmjeren na
smanjenje ugljikova otiska i razvoj odrzivog turizma.

Razumijevanje klimatskih obiljezja destinacije omogucéuje dugoroéno planiranje turisti¢kog
razvoja, kreiranje autenti¢nih turistickih proizvoda i uCinkovito upravljanje destinacijom kroz cijelu
godinu, Sto je posebno vazno za kontinentalne destinacije poput Donjeg Miholjca koje nastoje
razviti cjelogodisnju turisticku ponudu i prevladati sezonalnost.

Na podrucju Donjeg Miholjca prevladava umjereno kontinentalna klima s Cestim i intenzivhim
promjenama vremena.

= Temperatura: viSe od Cetiri mjeseca godisSnje srednje mjeseCne temperature prelaze 10°C,
srednje temperature u najtoplijem mjesecu ne prelaze 22°C, u najhladnijem mjesecu
temperature se kre¢u od -3 do 18°C

= Padaline: prosjecna godiSnja kolic¢ina 700-800 mm, viSe padalina u toplom dijelu godine,
rijetka izrazito suha razdoblja

= Vjetrovi: prevladavaju slabi vjetrovi i tiSine, promjenjivi smjerovi
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DEMOGRAFSKA OBILJEZJA

Demografski trendovi vazan su ¢imbenik gospodarskog razvoja i druStva u cjelini. Udio radno
sposobnog stanovniStva, obrazovna struktura, natalitet, mortalitet, broj djece, migracije i slicno
su faktori koji mogu znac¢ajno ograniciti, odnosno izrazito utjecati na socio-ekonomski zivot. U
Sirem okviru demografska slika Republike Hrvatske obiljezena je negativnim kretanjima
stanovniStva.

Prema popisu stanovniStva, kucanstava i stanova iz 2011. i 2021. godine, grad Donji Miholjac i
pripadajuca naselja biljeze pad broja stanovnika. U Donjem Miholjcu pad broja stanovnika bio je
izrazeniji nego u cijeloj Hrvatskoj. Dok je Hrvatska zabiljezila pad od priblizno 9% , Donji Miholjac
je dozivio pad od oko 15% . Ovaj trend ukazuje na specificne demografske izazove s kojima se
suocava Donji Miholjac.

Tablica 1: Broj stanovnika u gradu Donji Miholjac i prigradskim naseljima 2021.
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U 10 godina (2011.-2021.) broj stanovnika u smanjio se za 1.460 osoba, odnosno za 15,4%. Ako

se promatra i prethodno popisno razdoblje, u posljednja dva popisna razdoblja (2001.-2021.)
zabiljeZen je pad stanovnika za 2.234 osobe, odnosno 21,8%.

Tablica 2: Broj stanovnika 2011. i 2021. po naseljima

Naselje 2011 2021
Donji Miholjac 6.240 5.330
Golinci 431 342
Miholjacki Pore¢ 183 148
Podgajci Podravski 651 543
Radikovci 292 246
Rakitovica 868 718
Sveti Burad 826 704
Grad Donji Miholjac ukupno 9.491 8.031

Slika 2: Broj stanovnika 2011. i 2021. po naseljima

Grad Donji Miholjac ukupno
Sveti Burad

Rakitovica
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0 2.000  4.000 6.000 8.000 10.000

H2011 m2021

Piramida starosti pokazuje dobnui spolnu strukturu stanovnika. Podaci za Donji Miholjac za 2021.
godinu pokazuju demografske trendove, ukljucujuc¢i smanjenje mladih dobnih skupina i veci broj
Zena u starijim dobnim skupinama.

Slika 3: Piramida starosti za grad Donji Miholjac 2021.
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Prikazana dobno-spolna piramida jasno ukazuje na demografsku strukturu koja ima
karakteristike "kontraktivnog" ili regresivnog tipa populacije. Ovo se manifestira kroz nekoliko
kljucnih elemenata:

= Suzenabaza piramide - Vidljivo je da su mlade dobne skupine (0-14 godina) zna¢ajno manje u
usporedbi sa srednjim dobnim skupinama, Sto ukazuje na dugotrajniji pad nataliteta.

=  ProSireni srednji dio piramide - NajSiri dio piramide nalazi se u dobnim skupinama od 45-59
godina, Sto ukazuje na znacajan udio radno sposobnog stanovniStva srednjih godina.

= Postupno starenje stanovniStva - Primjetan je relativno velik udio starijih dobnih skupina
(iznad 65 godina), $to u kombinaciji sa suzenom bazom upucuje na proces demografskog
starenja.

= Spolna struktura - Vidljiva je odredena neuravnotezenost u spolnoj strukturi gdje u mladim i
srednjim dobnim skupinama (20-59 godina) prevladavaju muskarci, dok u starijim dobnim
skupinama (iznad 65 godina) prevladavaju Zene, §to je uobicajeno zbog dugog ocekivanog
trajanja zivota Zena.

Ovakva demografska slika upucuje na negativnhe demografske trendove u Donjem Miholjcu,

ukljuéujuci smanjenje broja stanovnika prirodnim putem (vise umrlih nego rodenih) i potencijalno

iseljavanje mladeg stanovniStva, Sto predstavlja znacCajan izazov za buduci gospodarski i

drustveni razvoj grada.

PROMETNA POVEZANOST

Klju¢na prednost poloZaja grada je izvanredan geo-prometni polozaj, jer je grad podjednako
udaljen od Zagreba i glavnih gradova susjednih drzava (Madarske, Srbije, BiH).

Grad se nalazi uz rijeku Dravu te je kao pograni¢no podrucje udaljen od Republike Madarske 3
km. Grad ima medunarodni granicni prijelaz prema Madarskoj Sto dodatno povecava znacaj
prometne povezanosti sa drugim zemljama EU. Ovo je posebno vazno za pristup madarskom
turistickom trzistu, Sto je prepoznato kao jedna od prilika za razvoj turizma.

Cestovni promet

Cestovni promet predstavlja klju¢ni faktor pristupacnosti turisticke destinacije i jedan je od
temeljnih preduvjeta za razvoj uspjeSnog turizma. Za destinacije poput Donjeg Miholjca,
kvalitetna cestovna infrastruktura omogucuje ne samo dolazak posjetitelja vec¢ i njihovo kretanje
unutar destinacije te povezivanje s okolnim atrakcijama i sadrzajima.

U kontekstu razvoja turizma Donjeg Miholjca, cestovni promet ima strateski znacaj jer omogucduje
povezivanje s kljuénim emitivnim trziStima, posebice s Madarskom kao vaznim izvorom turista.
Prema GodisSnjem programu rada Turisticke zajednice grada Donjeg Miholjca za 2025. godinu,
posebna paznja posvecuje se informativnim aktivnostima upravo prema madarskom trziStu, na
koje se grad Donji Miholjac naslanja.

Dobra cestovna povezanost takoder je preduvjet za razvoj specifi¢nih oblika turizma poput ciklo
turizma, koji se navodi kao jedan od strateskih ciljeva u dokumentu Turisti¢ke zajednice. Turisti¢ka
signalizacija i oznake na cestama imaju vaznu ulogu u informiranju posjetitelja o turistic¢kim
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sadrzajima, Sto se takoder spominje kao jedan od projekata koje ¢e TZ Grada Donjeg Miholjca
razvijati u razdoblju 2025. godine kroz nadopunjavanje smede i ostale turisticke signalizacije.

Grad je povezan drzavnim cestama:

= D53 [GP Donji Miholjac (drzavna granica Republika Madarska) - NaSice - GP Slavonski Brod]
= D34 [Daruvar (D5) - Slatina - Donji Miholjac - Josipovac (D2)]

Zupanijske ceste:

= 74046174047 (povezuju naselja Golince i Radikovce)
= 74032 (Donji Miholjac [D34] [Mihanoviéeva - P. Radiéa]) spaja Donji Miholjac s lvanovom

Lokalne ceste:

= 144013 (Kapelna (Z4031)- L 44015)

= 144015 (Golinci (Z4046) - Kuéanci (Z4031))

= 144016 (Podgajci Podravski (D34)- (24047))

Zeljezniski promet

Podrucjem grada ne prolazi Zeljeznica. Stanovnici su orijentirani na najblize Zeljezni¢ke kolodvore
u Slatini i NaSicama. Nedostatak pruge predstavlja ograniCavajuéi ¢imbenik kod privlacenja
vanjskih investicija jer se sve robe i sirovine moraju transportirati cestovnim putem.

Zracni promet

Stanovni$tvo je orijentirano na Zra¢nu luku Osijek kao najblizu zraénu luku, te Zra¢nu luku Pecs u
susjednoj Republici Madarskoj.

Rije¢ni promet

lako je grad smjesSten uz plovno podrucje rijeke Drave, trenutno ne postoji rije¢na luka pa nema
rijeCnog prometa ljudi i tereta. Najbliza rijeCna luka za transport roba je kod Nemetina. Postoji
potreba za uredenje pristaniSta kod Donjeg Miholjca za pristajanje turistiCkih brodova.
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TURISTICKI KAPACITETI

Indeks turistic¢ke razvijenosti

Indeks turisti¢ke razvijenosti (ITR)" je alat koji se koristi za procjenu i planiranje razvoja turizma
u lokalnim zajednicama. Njegova primarna svrha je osigurati transparentnost i objektivnost u
ocjenjivanju stupnja turistiCke razvijenosti, $to omogucava bolje rasporedivanje financijskih
resursa i poticanje odrzivog turistiCkog razvoja. Na temelju ITR-a, lokalne zajednice mogu:

> ldentificirati potencijale i slabosti: ITR pomazZe u prepoznavanju podrucja koja su
turistiCki manje razvijena, ali imaju potencijale za rast. Time se omogucéava usmijereni
razvoj i ulaganje u podrucja koja su financijski slabija, ali imaju atraktivnu prirodnu ili
kulturnu osnovu.

» Planirati strategije razvoja: Na temelju ITR-a lokalne zajednice mogu planirati strategije
za poboljSanje turisticke ponude, kao $to su razvoj smjeStajnih kapaciteta, unapredenje
turistic¢kih sadrzaja i infrastrukture, te promocija lokalnih resursa.

» Praviti rangiranja i kategorizacije: ITR dijeli lokalne zajednice u pet kategorija
razvijenosti, $to omogucava jasno rangiranje i kategorizaciju gradova i op¢ina prema
njihovom stupnju turisti¢ke razvijenosti. Ovo rangiranje pomaze u odredivanju
prioritetnih podruc¢ja za podrs$ku i razvoj.

» Pristupiti financijskim poticajima: ITR sluZi kao kriterij za odredivanje pristupa
financijskim poticajima i bespovratnim sredstvima iz EU fondova. Lokalne zajednice s
nizim ITR-om mogu lakSe pristupiti ovim poticajima kako bi poboljSale svoj turisti¢ki
razvoj.

» Udruziti se s drugim turistickim zajednicama: ITR moZe potaknuti udruZivanje
turisti¢kih zajednica obliznjih podrudja kako bi se postigli zajednicki ciljevi u razvoju
turizma i povecéale moguénosti pristupa financijskim poticajima.

Donji Miholjac prema indeksu turistiCke razvijenosti spada u IV. kategoriju. Indeks iznosi 7,32 sto
ukazuje narelativno nisku razinu turisti¢ke aktivhosti u odnosu na druge dijelove Hrvatske. Prema
tom indeksu, Donji Miholjac je najmanje razvijena destinacija u Osjecko-baranjskoj zupaniji.
Takoder, usporedbom podataka u razdoblju 2017.-2023. vidljiv je kontinuirani pad pokazatelja
turisticke razvijenosti.

Tablica 3: Kretanje indeksa turisticke razvijenosti 2017-2023.

Grad Zupanija 2023 | 2022 2021 2020 2019 2018 2017

Donji Miholjac Osjecko-baranjska 7,32 7,1 9,42 11,07 | 12,02 | 12,57 | 13,01

!Izradun ITR-a temelji se na kombinaciji razli¢itih pokazatelja koji su grupirani u nekoliko kljuénih podrugja:
1. Turisticki promet, 2. TuristiCka infrastruktura, 3. Ekonomski u¢inak , 4. OdrzZivost i sezonalnost,
5. Ekoloski pokazatelji — utjecaj turizma na okolis.
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Slika 4: Mapa turistiCke razvijenosti
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Slika 5: Indeks turistiCke razvijenosti destinacija OsjeCko-baranjske Zupanije
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Analizom dostupnih podataka moze se zakljuciti da Donji Miholjac ima vrlo ograni¢enu turisti¢ku
infrastrukturu. Broj postelja po stanovniku iznosi 0,61. Hotelski smjeStaj ne postoji, zatvaranje

hotela Borik poklapa se s padom indeksa.

Mogucénosti razvoja turizma mogle bi ukljucivati:

®=  Ruralni turizam, s naglaskom na agro-turizam i lokalnu gastronomiju.

Kulturoloski i povijesni turizam, s obzirom na potencijalno bogatu bastinu.

Ekoturizam i rekreativni turizam, osobito uz rijeku Dravu i prirodna bogatstva tog podrucja.
Povecéanje smjeStajnih kapaciteta i organizacija turistickih manifestacija mogla bi poboljsati
polozaj Donjeg Miholjca na turisti¢koj karti Hrvatske.
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Smijestajni kapaciteti

Poglavlje o smjeStajnim kapacitetima pruza uvid u trenutno stanje ponude smjesStaja na podrucju
Donjeg Miholjca te ukazuje na njegove razvojne potencijale i postojeée izazove. Kvaliteta i
kvantiteta smjesStajnih kapaciteta klju¢ni su ¢imbenici koji utje¢u na konkurentnost turisticke
destinacije, a njihovo unapredenje nuzno je za povecanje turistickog prometa, zadovoljstva turista
te ostvarenje ciljeva odrzivog razvoja turizma grada Donjeg Miholjca.

Temeljem dostupnih podataka: GodiSnjeg programa rada TuristiCke zajednice Donji Miholjac za
2025. godinu, web stranice Turisti¢ke zajednice Donji Miholjac i drugih izvora, u nastavku je dana
analiza smjestajnih kapaciteta. Popis predstavlja trenutno aktivne smjesStajne objekte
evidentirane kod TZ Donji Miholjac.

Tablica 4: Pregled smjeStajnih objekata

Vrsta, ime i kategorija objekta Adresa Broj kreveta + .
pom. lezajeva
1 |Seljacko domacinstvo ,Sodarova |Vladimira Nazora 114, Podgajci
kuéa“, ***sunca Podravski 2+2
2 | Apartmani LSkarig« x** Vukovarska 15, Donji Miholjac 4+2
3 |Studio apartman ,,Ruza“*** Augusta Senoe 10, Donji Miholjac 2+1
4 | Apartman ,Centar® **** Kolodvorska 14, Donji Miholjac 2+2
5 |Apartman ,lva“ *** Prilaz stadionu 4, Donji Miholjac 2+1
6 |Apartman ,Viljevac® *** Panovacka 30, Donji Miholjac 6+1
7 |Apartman,ID“ *** Kolodvorska 14, Donji Miholjac 2+1
8 |Apartmani,Forum® *** Augusta Senoe 5, Donji Miholjac 6+5
9 |Apartman ,Maja“**** Stjepana Radi¢a 74, Donji Miholjac 2+2
10 |Apartman ,Mira“ *** Mihanovi¢eva 56, Donji Miholjac 5+2
11 |Apartman ,Merak® **** A. Harambasic¢a 29, Donji Miholjac 4+1
12 |Sobe ,,U bloku® *** Vladimira Nazora 1, Donji Miholjac 2+3
13 |Apartman ,Pepper® ***** Kolodvorska 63, Donji Miholjac 2+2
Ukupno 41 +25

Izvor: E-Visitor
Analizom podataka mogu se izvesti sljedecéi zakljucci:

Postojecéa struktura smjeStajnih kapaciteta ukazuje na dominaciju privatnog smjestajnog sektora,
s naglaskom na apartmanski smjestaj srednje kategorije (3 zvjezdice), Sto je karakteristiCno za
manje kontinentalne destinacije u razvoju.
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Vrste smjesStajnih objekata

*» Dominantni tip smjeStaja su apartmani
= Samo jedan objekt je seljacko domacdinstvo

Kategorizacija objekata

= 9 objekataima kategorizaciju 3 zvjezdice
= 2 objektaimaju kategorizaciju 4 zvjezdice
= 1 objektima kategorizaciju 5 zvjezdica

= 1 objektima kategorizaciju 3 sunca

Kapacitet smjestaja

» Ukupan kapacitet (osnovni + pomo¢ni lezajevi) iznosi 66 osoba
= Najvedi pojedinacni kapacitet ima objekt "Apartmani Forum" s 11 lezajeva (6+5)

Geografska distribucija

= 12 objekata nalazi se na podrucju naselja Donji Miholjac
= 1 objekt nalazi se u Podgajcima Podravskim

Vidljiv je kontinuiran rast broja noéenja kroz godine. Privatni smjestaj nakon zatvaranja objekata
Slavona i Borik ¢ini jedinu smjestajnu ponudu. Broj ostvarenih no¢enja po godinama:

= 2021:598 nocenja
= 2022:802 nocenja
= 2023: 859 nocenja
= 2024: 1456 nocenja

Ovakva analiza ukazuje na postupan ali stabilan razvoj smjeStajnih kapaciteta u Donjem Miholjcu,
s naglaskom na privatni smjestaj srednjeg i viSeg standarda.
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Ugostiteljski kapaciteti

U nastavku je dan popis ugostiteljskih objekata prema vrsti i naselju:

Tablica 5: Vrste ugostiteljskih objekata prema tipu i naselju

RB. | Naziv naselja Naziv objekta Vrsta objekta | Adresa Vlasnik
1. DONIJI MIHOLJAC IN DM (buffet) buffet Gajeva 15A GUMISMART d.o.o.
2. DONJI MIHOLJAC As caffe bar Zrinsko-Frankopanska | SUKACIC, obrt za
4 ugostiteljstvo, vl. Zeljko
3. DONIJI MIHOLJAC AUTOMAT KLUB FAVBET | caffe bar Augusta Senoe 1 SVIJET ZABAVE JEDAN d.o.o.
4. DONIJI MIHOLJAC BOX caffe bar Vukovarska 97 VUL-PID d.o.o
5. DONJI MIHOLJAC DVORAC caffe bar Vukovarska 15 FL éKARIC, obrt za prijevoz, vl.
Silvio Skari¢
6. DONIJI MIHOLJAC ERIN caffe bar Kolodvorska 19 A ERIN UGOSTITELJSKI OBRT, vl.
Alen Zetovi¢
7. DONIJI MIHOLJAC GASTRO caffe bar Kolodvorska 116 VIDAM TADE d.o.o0.
8. DONIJI MIHOLJAC LAGUNA GOLD caffe bar Kolodvorska 25 LAGUNA ALL STARS j.d.o.0.
9. DONIJI MIHOLJAC LOVAC caffe bar A. Harambasic¢a 52 TREF UGOSTITELJSKI OBRT
10. DONIJI MIHOLJAC MARASKA caffe bar Vukovarska 138A LELE BARj.d.o.o.
11. DONIJI MIHOLJAC MASLINA caffe bar Vukovarska 138A LELE BARj.d.o.o.
12. DONJI MIHOLJAC QUEEN'S caffe bar Naselje TrZnica 2 ADRIATICO, obrt za trgovinu,
usluge
13. DONJI MIHOLJAC STARA DRAVA caffe bar Hobod 10 STARA DRAVAj.d.o.o.
14. DONJI MIHOLJAC SESTICA caffe bar Mihanovi¢eva 18 ELEKTRO WORLD j.d.o.o.
15. DONIJI MIHOLJAC TWISTER caffe bar Trg Ante Starcevica 21 | 3D, obrt za ugostiteljstvo
16. DONIJI MIHOLJAC GLENN'S caffe bar-noéni | Augusta Senoe 1 1.Q., obrt za ugostiteljstvo, vl.
bar Melita Greganic¢
17. DONJI MIHOLJAC KRUZER caffe bar-no¢ni | Gajeva 5a ADRIA CASINO d.o.0. za
bar trgovinu i ugostiteljstvo
18. DONJI MIHOLJAC FAST FOOD MANNA fast food Kolodvorska 21 FOODY j.d.o.o. za proizvodniju,
trgovinu i usluge
19. DONIJI MIHOLJAC OLIVER fast food Vukovarska 55 OLIVER, obrt za ugostiteljstvo
20. DONIJI MIHOLJAC STARI COCAJ fast food Zrinsko-Frankopanska | PEKAR, obrt za pekarske usluge
1 itrgovinu
21. DONJI MIHOLJAC LAGUNA noéni bar Kolodvorska 23 BEST FUN j.d.o.0
22. DONJI MIHOLJAC KAPUCINER pizzeria - A. Harambasic¢a 1 LINAMARI j.d.o.0.
pecenjarnica
23. DONIJI MIHOLJAC MAILATH pizzeria-bistro | Gajeva 5 BORIK d.o.0. za ugostiteljstvo
24. DONIJI MIHOLJAC CATERING GASTRO pripremnica Kolodvorska 116 VIDAM TADE d.o.0.
obroka
(catering)
25. DONIJI MIHOLJAC IN DM (restoran) restoran Gajeva 15A GUMISMART d.o.o0.
26. DONIJI MIHOLJAC MANNA slasti¢arnica Kolodvorska 21 FOODY j.d.o.o. za proizvodnju,
trgovinu i usluge
27. DONJI MIHOLJAC KORZO SLASTICARNICA | slastiarnica Trg Ante Starcevi¢a 3 [ SlastiCarnica tip Il

tip Il
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28. DONJI MIHOLJAC ZOA Slasti¢arnica Kolodvorska 21
29. | MIHOLJACKIPOREC |BUFFETINOCNIBAR | buffet Eugena Kraja 30 N/A
MLIN

30. MIHOLJACKI POREC VE-TO caffe bar Kolodvorska 10 N/A
31. PODGAIJCI DIKA bistro Eugena Kraja 36 N/A

PODRAVSKI
32. RAKITOVICA AMADEUS caffe bar Vladimira Nazora 113 [ NIKA, obrt za ugostiteljstvo
33. RAKITOVICA BONUS - ANTO SERIC caffe bar Venoseva 44 N/A
34. | SVETIDURAD PALMERO caffe bar Venoseva 46a N/A
35. SVETI BURAD MISTICK caffe bar Antuna Radi¢a 108 MISTICK, obrt za ugostiteljstvo

Analizom ovih podataka moguce je utvrditi:

>

Dominantni tipovi ugostiteljskih objekata

» Caffe barovi Cine veéinu objekata, Sto ukazuje na veliku potraznju za ovim formatom
ugostiteljstva u ovim naseljima.

» Pizzerije, bistroi i restorani su manje zastupljeni ali klju¢ni za raznolikost ponude.

= Obijekti brze prehrane (fast food, catering, slasti¢arnice) imaju veéu prisutnost ali viSe u
veé¢im naseljima.

Naselja s najrazvijenijom ugostiteljskom infrastrukturom

= Donji Miholjac ima najvedéi broj ugostiteljskih objekata i najveéu raznovrsnost (caffe
barovi, restorani, fast food, no¢ni barovi).

= Miholjacki Pore¢, Podgajci Podravski, Rakitovica i Sveti Durad imaju manji broj objekata,
uglavnom caffe barove, $to sugerira manju turisti¢ku ili lokalnu potraznju.

Pojava noénih barova i specijaliziranih objekata

= Noc¢ni barovi i caffe bar-no¢ni barovi su prisutni u Donjem Miholjcu, ali su rijetki u
manjim naseljima. Ovo moze ukazivati na potencijalnu priliku za proSirenje no¢ne
ugostiteljske ponude u okolnim naseljima.

= Catering objekti su rijetki i mogu imati prostora za razvoj, osobito u vezi s organizacijom
evenata i poslovnih ruc¢kova.

Posebno istaknuti objekti
= Konoba na izletiStu Stara Drava: prirodni ambijent uz rijeku (ali u ponudi nedostaju riblja
jelaitradicionalna gastronomija), vanjska terasa za 100 gostiju, sezonsko poslovanje

(prolje¢e —jesen), razna natjecanja i organiziraniribolov uz jednokratne i godisnje

dozvole

Razdoblje poslovanja

= Vecinaobjekata (80%) radi cijelu godinu
= Objekti s vanjskim terasama imaju pojacan rad tijekom ljetnih mjeseci (rad terasa je

ureden Odlukom grada)
= Podruéje RSU Udica - Caffe bar Stara Drava (proljeée-jesen)

Plan upravljanja destinacijom
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» Profil gostiju

*» Dominantno lokalno stanovnistvo (80% prometa)

= Turistii poslovni gosti (20% prometa)

= Povecan udio turista tijekom manifestacija (Miholjacko sijelo, Gradska fiSijada, Slavonija
u zjenici oka, Ustanak hrvatskih velikasa, viteski turnir ,,Miholjacka strijela“, Advent u
Donjem Miholjcu te sportske manifestacije Malonogometni Bozi¢ni turnir, teniski turniri,
biciklisticke utrke CX MTB, koSarkaski turniri.

> Kapaciteti

= Unutarnji prostori: prosje¢no 50-100 mjesta po objektu
= Vanjske terase: 20-50 mjesta (sezonski karakter)

» Prilagodenost objekata

= 90% objekata je klimatizirano

» Pristupacnost za osobe s invaliditetom: oko 60% objekata
=  WiFidostupan u svim objektima

» Vecina objekata ima osiguran parking

Ova analiza temelji se na javno dostupnim podacima s navedenih web stranica i moze sluziti
kao okvirni pregled ugostiteljske ponude Donjeg Miholjca. Za detaljniju analizu potrebno je
provesti terensko istrazivanje i prikupiti dodatne podatke od nadleznih institucija.

Preporuke za unapredenje

= Diversifikacija ponude u manjim naseljima: Podgajci Podravski, Rakitovica i Sveti burad
imaju samo caffe barove. Moguca prilika za otvaranje fast food objekata, pizzerija ili manjih
bistroa koji nude brze obroke.

= Razvojrestoranske scene: Donji Miholjac ima restoran i buffet, ali moze imati koristi od
specijaliziranih koncepata (npr. domaca kuhinja, etno restorani, tematski objekti).

= Jacanje turisticke ponude: Ugostiteljstvo bi moglo profitirati od ve¢e povezanosti s
turistickim inicijativama, kao Sto su vinske rute, gastronomski festivali i tradicijska jela
specificna za regiju.

= Modernizacijai promocija objekata: Povecati prisutnost ugostiteljskih objekata na
digitalnim platformama, ukljucujuci Google Maps, drustvene mreze i web stranice s
recenzijama.
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ANALIZA RESURSNE OSNOVE

Utvrdivanje resursne osnove klju€no je za izradu kvalitetnog Plana upravljanja destinacijom, jer
omogucuje realno sagledavanje potencijala i ograniCenja odredene turistiCke destinacije.
Resursna osnova obuhvada prirodne, kulturne, infrastrukturne i ljudske resurse, koji zajedno
definiraju konkurentske prednosti i odrzivost razvoja destinacije. Detaljna analiza resursa pomaze
u identifikaciji klju¢nih atrakcija, definiranju ciljanih segmenata trziSta te kreiranju strateSkih
smjernica za razvoj turizma. Takoder, utvrdivanje resursne osnove doprinosi o¢uvanju okoliSa i
kulturne bastine, optimizaciji ulaganja i infrastrukture te osiguravanju dugoroc¢ne ekonomske
koristi za lokalnu zajednicu.

KULTURA | BASTINA
Kulturna dobra i spomenici

Kultura i baStina predstavijaju najvaznije resurse koji destinaciji daju autenti¢nost,
prepoznatljivost i konkurentsku prednost na turistickom trziStu. Za Donji Miholjac, grad bogate
povijesti i kulturnog nasljeda, kulturna dobra i spomenici €¢ine temeljne elemente turisticke
ponude i identiteta.

Prema GodiSnjem programu rada Turisticke zajednice Donjeg Miholjca za 2025. godinu, jedan od
dugorocnih, strateSkih ciljeva odnosi se upravo na pozicioniranje Donjeg Miholjca kao grada
kulturno povijesne bastine . U istom dokumentu naglasava se vaznost poboljSanja promocije kroz
povijesne prezentacije i povijesno nasljede obitelji Prandau i Mailath, Sto jasno ukazuje na
prepoznavanje kulturno-povijesnih resursa kao klju¢nih elemenata turistic¢ke privlaénosti grada.

Bogata kulturna bastina Donjeg Miholjca, koja ukljuc¢uje kompleks dvoraca Prandau i Mailath,
Zupnu crkvu Sv. Mihaela arkandela i druge vrijedne spomenike, nije samo svjedo&anstvo povijesti
vec i platforma za razvoj specificnih kulturno-turistickih proizvoda poput Prandau festivala
orguljaske i komorne glazbe. Kroz planirane aktivnosti poput izrade aplikacija za dvorce Prandau i
Mailath te sakralnu bastinu, TuristiCka zajednica nastoji na inovativan nacin pribliziti kulturna
dobrai spomenike posjetiteljima, stvarajuci time dodatnu vrijednost u turisti¢koj ponudi grada.

Dvorci

= Dvorac Prandau (izgraden 1818.): specificnosti - kasno barokni stil, 19 prozora s
kasnobaroknim ukrasima na ulicnom procelju

= Dvorac Mailath (izgraden 1903.-1906.): specifi¢nosti - engleski stil Tudor, 2 etaze ili 4 kata
(podrum, prizemlje, prvi kat i tavanske prostorije)

= moderni sustavi za svoje vrijeme (tri nacina grijanja; centralno grijanje, kamini i kalijeve
peci, centralni sustav usisavanje prasSine, vlastiti vodovod); arhitektonske posebnosti:
kule cilindriénog oblika, visoka krovista, ukrasni dimnjaci- historicisticki elementi
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= Crkva sv. Mihaela Arkandela: prvi spomen 1057. godine; posebnosti: orgulje pod
zaStitom, barokni oltar
= Crkva sv. Jurja u Svetom Purdu: spomenik 0 kategorije posebnosti - kasnogoticki portal

najuznom zidu

» Crkva Sv. Marije Magdalene u Miholjackom Porecu
=  Crkva Sv. Ane u Radikovcima

= Crkva Sv. lvana Glavosjeka u Golincima

= Crkva Sv. Biskupa Martina — Podgajci Podravski

= Crkva Sv. Jakoba u Rakitovici

= Kapelica na groblju Sv. Stjepana

= Kapelica na groblju Sv. Kriza

Tablica 6: ZaSticena kulturna dobra u Donjem Miholjcu

Mjesto
Donji Miholjac
Donji Miholjac
Donji Miholjac
Donji Miholjac
Donji Miholjac
Doniji Miholjac

Doniji Miholjac
Doniji Miholjac

Doniji Miholjac
Golinci
Golinci
Golinci
Golinci

Podgajski Podravski
Radidovci
Rakitovica
Rakitovica
Rakitovica
Rakitovica

Sveti burad

Naziv
ArheoloSko nalaziste "Borik i Janjevci"
ArheoloSko nalaziste "FarkaSevci"
ArheoloSko nalaziste "Jerolicko gusée"
ArheoloSko nalaziste "Prin¢evac"
Crkva sv. Mihovila Arkandela
Inventar crkve sv. Mihovila Arkandela

Kompleks dvoraca Mailath
Kulturno-povijesna cjelina grada Donjeg
Miholjca

Orgulje u crkvi sv. Mihovila Arkandela
Arheolosko naselje "LeStak"
Arheolosko nalaziste "Ograd"
Arheolosko nalaziste "Seliste"

Zbirka poljoprivrednih strojeva, raznih
alata i predmeta (privatno vlasnistvo)
Crkva sv. Martina

Orgulje u crkvi sv. Ane

Arheolosko nalaziste "Arende1"
Arheolosko nalaziste "Arende2"
Arheolosko nalaziste "Kraka"
Tradicijska ku¢a s oku¢nicom, glavna
ulica 61

Crkva sv. Jurja

Plan upravljanja destinacijom

Vrsta kulturnog dobra
Nepokretno kulturno dobro
Nepokretno kulturno dobro
Nepokretno kulturno dobro
Nepokretno kulturno dobro
Nepokretno kulturno dobro
Pokretno kulturno dobro -
zbirka
Nepokretno kulturno dobro
Nepokretno kulturno dobro
- povijesna cjelina
Pokretno kulturno dobro
Nepokretno kulturno dobro
Nepokretno kulturno dobro
Nepokretno kulturno dobro
Pokretno kulturno dobro

Nepokretno kulturno dobro
Pokretno kulturno dobro

Nepokretno kulturno dobro
Nepokretno kulturno dobro
Nepokretno kulturno dobro
Nepokretno kulturno dobro

Nepokretno kulturno dobro
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Arheoloska nalazista

ArheoloSka nalaziSta predstavljaju izuzetno vrijedan dio kulturno-povijesne bastine koji otkriva
slojevitost ljudskog postojanja na odredenom prostoru kroz razliCite vremenske periode. Kao
materijalni tragovi proSlosti, arheoloski lokaliteti pruzaju jedinstveni uvid u zivot, kulturu i
civilizacijski razvitak prethodnih generacija, C¢ineé¢i most izmedu sadasnjosti i davne proslosti.

Zapodrucje Donjeg Miholjcai okolice, arheoloSka nalaziSta predstavljaju znacajan, iako joS uvijek
nedovoljno valoriziran turisti¢ki potencijal. Prema dostupnim izvorima, ovaj prostor ima bogatu
arheoloSku bastinu koja svjedocCi o kontinuitetu naseljavanja od prapovijesnih vremena, preko
antike i srednjeg vijeka, do modernog doba. lako se u GodiSnjem programu rada Turisticke
zajednice grada Donjeg Miholjca za 2025. godinu ne spominju specifi¢ni projekti vezani uz
arheoloSka nalaziSta, njihovo uklju€ivanje u turisticku ponudu moglo bi znacajno obogatiti
kulturno-povijesni narativ destinacije i privuéi specificne segmente posjetitelja zainteresiranih za
kulturni i edukativni turizam.

Integracija arheoloSkih nalaziSta u turisticku ponudu zahtijeva interdisciplinarni pristup koji
ukljuéuje stru¢nu interpretaciju, adekvatnu zastitu i prezentaciju, te stvaranje poveznica s drugim
elementima kulturne bastine, ¢ime bi se stvorila cjelovita i autentiCna turistiCka pri¢a o
povijesnom kontinuitetu i bogatstvu podrucja Donjeg Miholjca.

Na podrucju Donjeg Miholjca nalaze se sljedec¢a arheoloSka nalazista:

= Borikilanjevci

» FarkaSevci

= Jerolicko gusce

» Princevac

= LeStak (Golinci)

= Ograd (Golinci)

= Seliste (Golinci)

= Arende 1i2 (Rakitovica)
= Kraka (Rakitovica)

Nematerijalna kulturna bastina

Nematerijalna kulturna bastina predstavlja zivuée nasljede zajednice koje se prenosi s generacije
na generaciju, dajuci joj osjecCaj identiteta i kontinuiteta. Ova vrsta bastine obuhvaca prakse,
izraze, znanja i vjeStine koje zajednice prepoznaju kao dio svog kulturnog nasljeda - od
tradicionalnih plesova i glazbe, preko obi¢aja i obreda, do specifi¢nih zanata i gastronomije.

Za Doniji Miholjac i okolicu, nematerijalna kulturna bastina ima izuzetan znacaj u turisti¢koj
ponudi i razvoju autenti¢nih turisti¢kih proizvoda. Prema GodiSnjem programu rada Turisticke
zajednice grada Donjeg Miholjca za 2025. godinu, brojne manifestacije posveéene su upravo
oCuvanju i prezentaciji nematerijalne bastine, poput "Miholjackog sijela" koje kao "najveca
kulturna manifestacija miholjackog kraja" okuplja kulturno-umjetni¢ka drustva koja "svojim
plesovima, pjesmama i obi¢ajima predstavljaju tradiciju svojih krajeva".

Manifestacije poput "U varo$ na poklade" u Svetom Durdu koja "tradicionalno prikazuje obicaje
maskiranih svatova", "Zlatne berbe" u Rakitovici gdje se, izmedu ostalog, posjetitelji mogu
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natjecati u "ruénom runjenju kukuruza" ili pak gastronomske manifestacije poput natjecanja u

kuhanju fis-paprikaSa, jasno pokazuju kako se nematerijalna kulturna bastina aktivno koristi kao

osnova za kreiranje prepoznatljivih turistickih dogadanja koja doprinose oCuvanju tradicije i
istovremeno obogacduju turisticku ponudu destinacije.

U nematerijalnu kulturnu bastinu Donjeg Miholjca spadaju:
Manifestacije

= Miholjacko sijelo - najveca kulturna manifestacija s preko 2000 sudionika

= Uvaros$ na poklade - tradicionalni pokladni obi¢aji u Svetom Burdu

= Zlatna berba - smotra izvornog folklora, Rakitovica

= Prandau festival orguljaske i komorne glazbe, Donji Miholjac

= Slavonija u zjenici oka, tradicionalne prezentacije zanata i obiCaja uz gastro priredbu,
Doniji Miholjac

= U Podgajci pokraj Drave, Podgajci Podravski

= Kolo oko bare, smotra folklor, Radikovci

= Prackijada, Prvenstvo Slavonije u gadanju prackom, Radikovci

= Ustanak hrvatskih velikaSa, streli¢arski turnir ,,Miholjacka strijela“

= Glazbenifestival pjevaca amatera, DM FEST

= Rockfestival, donji Miholjac

= BackYardArt Festival za mlade, BAF Donji Miholjac

= Malonogometni Bozi¢ni turnir

= Gastro priredbe: fiSijada, sarmijada, ¢obanijada, kobasicijada, grahijada

= Crkveni godovi (kirvaji) tijekom cijele godine

Gastronomija

Gastronomija predstavlja jedan od najvaznijih elemenata nematerijalne kulturne bastine i
znacajan faktor privlacnosti turistiCke destinacije. Kroz autenti¢na jela i pi¢a, posjetitelji imaju
priliku dozivjeti esenciju lokalnog identiteta, tradicije i na¢ina Zivota, stvarajuci dublje i osobnije
iskustvo destinacije koje nadilazi vizualne dojmove.

Za podrucje Donjeg Miholjca, gastronomija igra klju¢nu ulogu u turistickoj ponudi i promociji.
Prema GodiSnjem programu rada TuristiCke zajednice grada Donjeg Miholjca za 2025. godinu,
jedan od dugorocnih, strateskih ciljeva odnosi se upravo na pozicioniranje Donjeg Miholjca kao
"grada dobre hrane sa brojnim gastro priredbama". U dokumentu se navodi niz manifestacija
usmjerenih na valorizaciju lokalne gastronomske bastine. Natjecanje u kuhanju fiS-paprikasa u
Donjem Miholjcu istiCe se kao vazan dogadaj koji ima za cilj razvoj gastronomije kao selektivhog
oblika turizma. Manifestacija "Slavonija u zjenici oka", koja se odrzava ¢ak Cetiri puta godisSnje,
usmjerena je na oCuvanje i promidzbu tradicionalne kuhinje dok je "Put meda - Dan meda"
posvecen promociji pcelarstva i proizvoda od meda. Posebno je zanimljivo kako se gastronomija
povezuje s umjetnoSc¢u i javnim prostorom kroz projekt "Umjetnost na ulici’, gdje se planiraju
umjetnicke instalacije inspirirane "proizvodima sa zastiéenom oznakom izvornosti i zemljopisnog
podrijetla na razini EU — Med i miholjacka konoplja" §to pokazuje inovativan pristup promociji
lokalnih gastro brendova.

Gastronomska ponuda Donjeg Miholjca tako postaje ne samo dio turistiCkog dozivljaja ve¢ i
sredstvo o¢uvanja lokalnog identiteta i tradicije, dajuci posjetiteljima priliku da kroz okuse i mirise
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dozive autenti¢ni duh ovog slavonskog kraja. U pogledu gastronomske ponude “jestivih suvenira”
moguce je izdvojiti:

e Tradicionalna slavonska kuhinja

e Miholjacka konoplja - proizvod sa zaSticenom oznakom izvornosti

e Miholjacki med - proizvod sa zasticenom oznakom izvornosti

e Pfeifer mesoprerada - (kulen, kobasica, slanina) proizvod sa zastiéenom oznakom
izvornosti

e Miholjacko voée i povrée (kupus, paprika, rajcica, Sljive, viSnje, ljeSnjaci, orasi, jabuke)

e Miholjacki rasadnici Mili¢-Donji Miholjac, Balatinac- Miholjacki Porec

Kulturno-povijesne cjeline

Kulturno-povijesne cjeline predstavljaju kompleksne urbane i ruralne prostore koji svjedoc¢e o
povijesnom razvoju odredenog podrucja, nudeci uvid u razli¢ite aspekte zivota zajednice kroz
vrijeme. Ove cjeline, koje mogu obuhvacdati povijesne jezgre gradova, trgove, uli¢ne nizove, pa ¢ak
i Citava naselja, imaju neprocjenjivu vrijednost kao autenti¢ni prikazi kulturnog i druStvenog
razvoja, arhitektonskih stilova i urbanisti¢kih koncepata odredenog razdoblja.

Za Donji Miholjac, kulturno-povijesne cjeline predstavljaju zna¢ajan turistic¢ki resurs koji doprinosi
prepoznatljivostii atraktivnosti destinacije. Prema GodiSnjem programu rada Turisti¢ke zajednice
grada Donjeg Miholjca za 2025. godinu, posebna paZnja posvecuje se valorizaciji povijesne jezgre
grada kroz projekt "Umjetnost na ulici" koji predvida "intervencije u javhom prostoru povijesne
jezgre u vidu umjetnic¢ke produkcije" s ciljem doprinosa "atraktivnosti, posebnosti i poveéanju
trziSne konkurentnosti grada kao turisticke destinacije".

Kompleks dvoraca Prandau i Mailath, koji se u dokumentu spominje kao lokacija za odrzavanje
kulturnih dogadanja poput Prandau festivala orguljaske i komorne glazbe, predstavlja jednu od
najznacajnijih kulturno-povijesnih cjelina grada. Planirane aktivnosti poput izrade aplikacija za
dvorce Prandau i Mailath ukazuju na nastojanja da se ovaj vrijedan kompleks dodatno valorizira i
ucini pristupacnijim posjetiteljima kroz suvremene tehnologije.

Ocuvanje i promocija kulturno-povijesnih cjelina Donjeg Miholjca time nije samo nacCin oCuvanja
kulturnog nasljeda, vec i strateski pristup razvoju odrzivog kulturnog turizma koji moze znacajno
doprinijeti gospodarskom razvoju zajednice i oCuvanju njenog povijesnog identiteta.

U ovom podrucju postoji znacajan potencijal za razvoj:

Revitalizacija dvoraca kroz projekt "Kulturna bastina Prandau-Mailath"
Razvoj novih kulturnih programa i manifestacija

Obnova staklenika iz 1872. godine u sklopu perivoja

Povezivanje kulturne bastine s turistickom ponudom

PoOon=

Ovi resursi predstavljaju znacajan potencijal za razvoj kulturnog turizma, posebno kroz planirane
projekte obnove i revitalizacije kulturne bastine.
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PRIRODA | OKOLIS

Priroda i okoli§ predstavljaju klju€ne resurse za razvoj odrzivog turizma u destinaciji Donji
Miholjac, posebice s obzirom na njegovu blizinu rijeke Drave, Sumskih podrucja i zasti¢enih
prirodnih vrijednosti. O¢uvanje prirodnih resursa ne samo da doprinosi kvaliteti Zivota lokalnog
stanovniStva, veé¢ i povecava atraktivnhost destinacije za posjetitelje koji traze rekreativne,
avanturistiCke i ekoturistiCke sadrzaje.

U Planu upravljanja destinacijom, vazno je osigurati ravnotezu izmedu razvoja turizma i zaStite
prirode, kroz odgovorno koriStenje resursa, ocuvanje bioraznolikosti i smanjenje ekoloSkog otiska
turizma. To ukljucuje razvoj eko-staza, promicanje odrzivog ribolova i lovstva, poticanje ekoloSki
prihvatljivog smjeStaja te implementaciju edukacijskih programa za posjetitelje i lokalnu
zajednicu. Odrzivim upravljanjem prirodnim resursima, Donji Miholjac moze postati
prepoznatljiva destinacija za ljubitelje prirode, dok istovremeno $§titi svoje okoliSne vrijednosti za
buduce generacije.

Zasticena podrucja

Zasti¢ena podrucja predstavljaju geografski definirane prostore koji su namijenjeni za$titi prirode
i njome se upravlja radi dugoro¢nog oCuvanja prirode i prateéih usluga ekolo$Skog sustava. Ova
podrucéja imaju iznimnu biolosku, krajobraznu ili geolosku raznolikost te su od posebnog znacaja
za oCuvanje ekosustava i bioraznolikosti. U Republici Hrvatskoj, prema Zakonu o zastiti prirode,
postoji devet kategorija zaSti¢enih podrucja: strogi rezervat, nacionalni park, posebni rezervat,
park prirode, regionalni park, spomenik prirode, znac¢ajni krajobraz, park-Suma i spomenik
parkovne arhitekture. Svaka od ovih kategorija ima razliit stupanj zastite i reZima upravljanja,
ovisno o vrijednostima i zna¢aju podrucja. Zastiéena podruc¢ja nisu samo vazna za ocuvanje
prirode, ve¢ imaju i zna¢ajnu ulogu u odrzivom razvoju lokalnih zajednica kroz ekoturizam i
edukaciju.

Posebni ornitoloski rezervat "Podpanj"

Ornitoloski rezervat Podpanj prostire se na povrsini od 84,99 ha u zapadnom dijelu ribnjaka Donji
Miholjac. U rezervatu je evidentirano 106 vrsta ptica, od ¢ega 20 europskih ugrozenih vrsta.

Podrucje je znaCajno za obitavanje, gnijezdenje, seobu i zimovanje ptica. Pravilnik o mjerama
zaStite Posebnog ornitoloskog rezervata "Podpanj" donijelo je Poglavarstvo OsjeCko-baranjske
Zupanije 8. veljace 2002. godine. Pravilnikom su propisane mjere zastite, a osobito mjere
uredenjai koriStenja rezervata. Podrucje "Podpanj" je turisticko podrucje od vaznosti za zupaniju.

Rezervat "Podpanj" ima posebnu znanstvenu vrijednost jer su unutar njega zabiljezene 4 nove
vrste ptica za Hrvatsku (Emerizia rustica, Calidaris alba, Achrocephalus agricola i Sterna
paradizea) te nova vrsta SiSmisa (Pipistrellus pygmeus). Time se potvrduje da je Podpanjiznimno
vazno ornitolo$Sko podrucje na nacionalnojrazini, zna¢ajno za bioraznolikost i o€uvanje ugrozenih
vrsta ptica.

Park u Donjem Miholjcu

Park u Donjem Miholjcu prostire se na povrSini od 20 hektara. Od 1958. godine, temeljem
RjeSenja Konzervatorskog zavoda iz Zagreba, ima status zaSticenog spomenika parkovne
arhitekture, ¢ime je proglasen prirodnom rijetkoS¢u. Oblikovan je kao pejzazni perivoj koji je svoj
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konacan oblik dobio krajem 19. i poCetkom 20. stolje¢a izgradnjom novog dvorca. Od posebnosti
su najzanimljivije:

= Staklenikiz 1872. godine
= Autohtone vrste drveéa (hrast luznjak, grab, jasen, lipa, klen)
= EgzotiCne vrste (ginko, sekvoja, razne vrste borova)

U parku se isti¢u sljededi elementi:

» [sto¢no od dvorca nalazi se maniji vrt trapeznog oblika na Cijoj sjevernoj strani je
staklenik izgraden 1872. godine od ¢eli¢ne konstrukcije s krovom od lima na sjevernoj
strani te oblozen staklom na juznoj. Staklenik je trenutno u ruSevnom stanju i zahtjeva
temeljitu rekonstrukciju.

= U manjem dijelu park je oblikovan u francuskom stilu sa SiSanim zivicama i Sims8irom koji
formiraju tri uresna vrta

» |[spred glavnog zapadnog procelja dvorca nalazi se veliki kruzni cvjetnjak

» Vedidio perivoja oblikovan je u engleskom stilu s tratinama, ve¢im i manjim skupinama
drveéa i pejsazno vodenim stazama

Vegetacija parka je raznovrsna:

» Prevladavaju autohtone vrste drvec¢a poput hrasta luznjaka, graba, jasena, lipe, klena i
javora

= Dodane suudomacene vrste poput platane, kopriviéa, judinog drva, gledicije,
gimnohlada, crnog oraha, tulipanovca, paulovnije, jablana, bijele topole i sofore

= Od Cetinjaca prisutne su: obi¢nai golema jela, kavkaska jela, vankuverska jela,
lawsonov pacempres, ginko, crni i obi¢ni bor, borovac i sekvoja.

Od gradevina u perivoju su se originalno nalazile tri gradevine, paviljon i kuglana te skulpture i
Cetiri fontane. Danas je sacuvan samo paviljon s tri uresna vrta od SimSira, oStec¢en staklenik
koji je izvan upotrebe i dio zidane ograde s ulaznim vratima u paviljon kao dio parka.

U planovima razvoja grada, park se spominje kao dio projekta "Kulturna bastina Prandau-
Mailath" koji obuhvaca revitalizaciju dvoraca, parka, izgradnju botani¢kog vrta te obnovu
gradskog trga i zgrade u kojoj se nalazi kino sala.

Regionalni park Mura-Drava

Regionalni park Mura-Drava ustanovljen je Uredbom Vlade Republike Hrvatske od 10. veljaCe
2011. godine. Na podrucju Osjecko-baranjske zupanije park obuhvaca 26.102,49 hektara, Sto
€ini 29,84% ukupne povrsine parka koja iznosi 87.680,52 hektara.

Dio je velikog zasti¢enog podrucja koje prolazi kroz 5 Zupanija, medunarodno je vazno podrucje
za ptice. Glavne posebnosti su: prirodni tokovi rijeka, meandri, moCvarna stanista.
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Vodeni resursi

Vodeni resursi predstavljaju sve oblike vode koje su potencijalno korisne ili mogu postati korisne
za zadovoljenje ljudskih potreba, ukljucujuéi povrSinske vode (rijeke, jezera, mocvare), podzemne
vode, ledenjake i oborinske vode. Oni su klju¢ni za odrzavanje Zivota na Zemlji, funkcioniranje
ekosustava i podrzavanje svih oblika ljudskih aktivnosti, od osnovnih potreba poput pitke vode i
sanitacije do slozenije upotrebe u poljoprivredi, industriji i proizvodnji energije. Dostupnost i
kvaliteta vodenih resursa sve viSe postaju globalno pitanje zbog klimatskih promjena, zagadenja,
prekomjerne eksploatacije i rastuée populacije. Odrzivo upravljanje vodenim resursima
podrazumijeva integrirani pristup koji uvaZzava ekoloSke, ekonomske i socijalne dimenzije
vodenog sustava, s ciljem osiguranja dovoljnih koli¢ina kvalitetne vode za sadaSnje i buduce
generacije. ZasStita vodenih resursa postala je jedan od prioriteta brojnih medunarodnih inicijativa
i nacionalnih strategija odrzivog razvoja.

Rijeka Drava

*» DuzZinauzgrad: 22,40 km, ¢ini 21,54% ukupne duljine toka Drave
= Dubina4 do 7 metara

» Posebnosti: meandri, morfoloSke promjene korita

» Potencijal: razvoj rije€nog turizma i rekreacije

Stara Drava

= Sjeverno od grada, najpopularnije rekreacijsko podrucje stanovnika Donjeg Miholjca

= Cesta destinacija obitelji i mladih koji narogito u vrijeme blagdana i vikendom uZivaju u
¢istoj prirodi

=  Opremljeno je funkcionalnom i estetskom turistickom signalizacijom

= Mjesto odrzavanja razli¢itih sportskih, kulturnih i rekreacijskih dogadanja

= |ma drustveni dom u vlasniStvu ribolovne udruge

Ribnjaci

Ribnjaci se prostiru na povrsini od 1.002 ha i znacajni su za uzgoj slatkovodne ribe. Posebnost je
dodatno i u tome Sto je dio ribnjaka i ornitoloski rezervat. Za 2025. godinu, Turisti¢ka zajednica
grada Donji Miholjac planira dodatno aktivirati turisticke potencijale vezane uzrijeku Dravu kroz:

= OsmisSljavanje novih tematskih ruta (biciklistickih i pjeSackih)
= Razvoj outdoor aktivnosti
= Razvoj sadrzaja uzrijeku Dravu

Podrucje uz rijeku Dravu vrednovano je kao podrucje vazno za ptice EU (tzv. SPA podrucje), Sto

dodatno povecava njegov turistiCki potencijal za razvoj specificnih oblika turizma poput
promatranja ptica (bird watching).
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Sumska podrudja

Sumski resursi Donjeg Miholjca predstavljaju znaCajan prirodni potencijal koji mozZe imati klju¢nu
ulogu u odrzivom razvoju destinacije. Bogatstvo Sumskih ekosustava doprinosi o€uvanju bioloSke
raznolikosti, osigurava ekoloSke usluge te stvara osnovu za razvoj razli¢itih oblika turizma,
ukljucujuci ekoturizam, rekreacijski turizam i lovni turizam.

U kontekstu Plana upravljanja destinacijom, integracija Sumskih resursa moze pridonijeti
poveéanju atraktivnosti podrucja kroz razvoj interpretacijskih staza, tematskih parkova i
edukativnih programa usmjerenih na prirodnu bastinu. Odrzivo gospodarenje Sumama osigurava
ravnotezu izmedu ekoloskih, gospodarskih i turisti¢kih interesa, uzimajuci u obzir zastitu okoliSa i
dugorocnu korist lokalne zajednice.

Razvoj turisticke infrastrukture u skladu s principima odrzivosti, poput ekoloski prihvatljivih
smjestajnih kapaciteta i poucnih centara, moze dodatno unaprijediti destinacijsku ponudu.
UspjeSno planiranje i upravljanje Sumskim resursima omogucit ¢e Donjem Miholjcu
pozicioniranje kao zelene i ekoloSki odgovorne destinacije, privlacne za posjetitelje koji traze
autenti¢ne i prirodne dozivljaje.

Kvantitativni pokazatelji:

= Ukupna povrSina Suma kojima upravljaju Hrvatske Sume na podrucju grada iznosi 8.665,68
ha, od ¢ega: 8.239,35 ha obraslih povrSina, 337,17 ha neobrasle povrSine i 89,16 ha
neplodne povrSine.

* Drvna zaliha na podruéju Sumarije Donji Miholjac prema vrsti drveéa (u 1000 m®): hrast
1.244,99; ostala tvrda bjelogorica: 900,90; EA topola: 41,15; stala meka bjelogorica 307,84;
ukupno: 2494,88.

Posebno se izdvajaju:

= Sumski predio "Kapelaéki lug-Karas" na povrsini od 6.226,02 ha koji se veé¢im dijelom
sastoji od autohtonih vrsta slabije kvalitete. Sadrzi panjaCe graba, bagrema i ostalih
sastojina srednje kvalitete

» Gospodarska jedinica "Miholjacke podravske Sume" na povrsini od 1.030,02 ha,
obuhvaca vrlo vrijedne Sume u porjecju i na otocima rijeke Drave. Preporuka je da se izdvoji
iz gospodarenja i ukljuci u kategoriju zastitnih Suma.

=  "Borik" - Sumski zid crnog bora: smjesSten uz juznu obalu ribnjaka Donji Miholjac u duZini
od 1 km na povrSini od 20 ha. Predstavlja jedno od prepoznatljivih gradskih pejzaznih
obiljezja na istoénom ulazu u grad. lzvorno je zasaden u svrhu stvaranja vjetrozastitnog
pojasavinograda juzno od ribnjaka. Borovi su zasadeni 1901. godine. Sluzi kao obitavaliSte i
zaklon raznim zivotinjskim vrstama (jazavac, lisica, tvor, lasica). Predstavlja mjesto
gnjezdenja i zadrzavanja brojnih pti¢jih vrsta, posebno ptica pjevica . Trenutni izazovi su:
erozija obale, ruSenje i otklanjanje starijih stabala i nizeg raslinja, te obnova pojasa novim
sadnicama.
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Krajobrazne vrijednosti

U okviru Plana upravljanja destinacijom, krajobrazne vrijednosti treba integrirati u strategiju
oCuvanja i promocije prirodne bastine. Razvoj interpretacijskih ruta, vidikovaca i tematskih
parkova moze omoguciti posjetiteljima da dozive autenti¢nost prostora, dok ekoloski pristup
razvoju infrastrukture doprinosi dugoro¢noj odrzivosti destinacije.

Osim estetske i rekreativne funkcije, krajobraz Donjeg Miholjca ima i ekoloSku vaznost jer
podrzava bioraznolikost i regulira mikroklimatske uvjete. Njegova zaStita i valorizacija kroz
turistiCke proizvode usmjerene na prirodu i odrZivi razvoj omogucit ¢e destinaciji da se pozicionira
kao atraktivno odrediSte za ljubitelje prirode i aktivhog odmora.

= Dravski otoci - autohtona vegetacija priobalja
» Suho polje - gusta autohtona vegetacija mekih listaca
= Mocvarna stanista uz ribnjake

Klimatska obiljezja

Klimatska obiljezja Donjeg Miholjca, obiljezena umjereno-kontinentalnom klimom s toplim
lietima i hladnim zimama, imaju znacCajan utjecaj na planiranje i upravljanje destinacijom.
Sezonalnost klimatskih uvjeta omogucuje razvoj raznovrsnih turistickih aktivnosti — od proljetnih i
ljetnih rekreacijskih sadrzaja na rijeci Dravi do jesenskih manifestacija povezanih s tradicijom i
gastronomijom, te zimskog lovnog turizma.

U kontekstu upravljanja destinacijom, klimatski uvjeti trebaju se uzeti u obzir pri kreiranju
turistiCke ponude, posebice kroz prilagodbu sezonskih programa i infrastrukturnih rjeSenja.
Odrzivi razvoj destinacije moZe se posti¢i primjenom klimatski otpornih rjeSenja, kao §to su
energetski ucinkoviti turistiCki objekti, koriStenje obnovljivih izvora energije te prilagodba
aktivnosti promjenama u vremenskim uvjetima.

Povezanost klimatskih uvjeta s poljoprivrednim i prirodnim resursima takoder otvara mogucnosti
za razvoj agro- i eno-gastronomskog turizma, dok se dugoroCna odrzivost destinacije moze
osigurati implementacijom mjera prilagodbe klimatskim promjenama, ukljucujuéi oCuvanje
Sumskih i vodenih ekosustava te odrzivo gospodarenje resursima.

Klimatska obiljezja Donjeg Miholjca:

= Umjereno kontinentalna klima
= Prosjecne padaline: 700-800 mm godiSnje
= Temperature: preko 10°C viSe od 4 mjeseca godisSnje

Ovi prirodni resursi predstavljaju znaCajan potencijal za razvoj:

» Ekoturizma

= Promatranja ptica

= Ribolovnog turizma

= |zletni¢kog turizma

= Rekreativnog turizma
= Edukativnog turizma
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ANALIZA JAVNE TURISTICKE INFRASTRUKTURE

Javna turistiCka infrastruktura klju¢an je segment razvoja turistickih destinacija jer predstavlja
temeljnu potporu za pruzanje kvalitetnih turistickih usluga i stvaranje jedinstvenog dozivljaja za
posjetitelje. Ona obuhvaca Sirok spektar objekata i sadrzaja koji su u vlasnistvu drzave, lokalne
vlasti ili zajednice te su namijenjeni ne samo turistima, ve¢ i lokalnom stanovniStvu, ¢ime se
doprinosi odrzivom razvoju destinacije i poboljSanju kvalitete Zivota.

Javna turisti¢ka infrastruktura ukljuCuje prometne, komunalne, informacijsko-komunikacijske i
kulturne objekte te sadrZaje koji omogucuju razvoj turizma, poput pristupacnih prometnih
pravaca, javnih parkiraliSta, Setnica, biciklistickih staza, posjetiteljskih centara, kulturnih i
prirodnih atrakcija, javnih sanitarnih ¢vorova, signalizacije i ostalih elemenata neophodnih za
ugodan i siguran boravak turista. Kvalitetna i dobro planirana infrastruktura izravno utjeCe na
percepciju destinacije, konkurentnost na trziStu i odrzivost turisti¢kih aktivnosti.

Analiza javne turistiCke infrastrukture grada Donjeg Miholjca temelji se na dostupnim
dokumentima i postojec¢im istrazivanjima te pruza uvid u trenutno stanje infrastrukture, njezine
prednosti, nedostatke i moguénosti unaprjedenja. Struktura analize slijedi zakonsku podjelu na
primarnu infrastrukturu,, koja uklju¢uje osnovne prometne, komunalne i energetske sustave, te
sekundarnu, koja obuhvaca sadrzaje od znacaja za turistiCki dozivljaj, kao Sto su rekreacijske
zone, manifestacijski prostori, kulturno-povijesna bastina i informacijska infrastruktura.

Ova analiza predstavlja temelj za buduce strateSke odluke vezane uz razvoj turizma u Donjem
Miholjcu, a njezina provedba i preporuke usmjerene su ka povecanju atraktivnosti destinacije,
poboljSanju pristupacénosti, poticanju investicija te stvaranju preduvjeta za dugoro¢no odrziv i
konkurentan turizam.

Primarna turisticka infrastruktura

Primarna turistiCka infrastruktura obuhvaca sve osnovne fizicke objekte, sustave i usluge
neophodne za razvoj turizma i zadovoljavanje potreba turista tijekom njihova boravka u
destinaciji. Kvaliteta i razvijenost primarne turisticke infrastrukture izravno utjeCe na
konkurentnost turisticke destinacije te na razinu zadovoljstva posjetitelja. Ulaganje u ovu
infrastrukturu predstavlja dugoroCnu investiciju koja omogucéuje odrzivi razvoj turizma i stvara
preduvjete za diverzifikaciju turisticke ponude i produkcija turistiCke sezone.

Dvorci

= Dvorac Mailath (1903.-1906.), 4 etaze (podrum, prizemlje, kat, potkrovlje), trenutno u
procesu revitalizacije kroz projekt "Kulturna bastina Prandau-Mailath"

= Dvorac Prandau (1818.), kasnobarokni stil, planirana revitalizacija u sklopu projekta
»Kulturna bastina Prandau-Mailath“

Biciklisti¢ke rute
Doniji Miholjac nalazi se na biciklistiCkim rutama drzavnog i Zupanijskog znacenja:
= drzavnoj glavnoj biciklisti¢koj ruti DG1 - Ruta Drava (granica Slovenije - Varazdin - Koprivnica -

Virovitica - Osijek - Vukovar - Ilok - granica Srbije) koja je u dijelu od slovenske granice do
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Osijeka dio medunarodne biciklistiCke rute EuroVelo 13. Od Donjeg Miholjca ruta se racva
prema Madarskoj i Harkanyu, a kroz Hrvatsku nastavlja prema Viroviticko - podravskoj
Zupaniji;
= Zupanijskoj biciklistickoj ruti "Zelena staza" ("Greenway") koja pocéinje u Madarskoj, te od
grani¢nog prijelaza kod Donjeg Miholjca prelazi u Hrvatsku i obuhvaca: Donji Miholjac,
Kuéance, BokSi¢, Purdenovac, Fericance, NaSice i zavrSava u Eko centru Latinovac u Pozesko-
slavonskoj Zupaniji;
= Zupanijskoj Dravskoj biciklisti¢koj ruti ("Drava bike tour") koja juznom stranom rijeke Drave
povezuje most kod Beli§¢a s mostom kod Donjeg Miholjca, a potom ulazi u Madarsku.

Prema Pravilniku o funkcionalnim kategorijama za odredivanje mreze biciklisti¢kih ruta (NN 91/13
i 114/17) rute drZzavnog znacenja su u nadleznosti Hrvatskih cesta d.o.o., a rute Zupanijskog
znacCenja su u nadleznosti zupanijskih uprava za ceste, gradova i opc¢ina.

Staze i Setnice uz rijeke

= |zletiSte Stara Drava: najpoznatije rekreacijsko podrucje; sadrzaji: drustveni dom, i Caffe bar,
pristup rijeci
= Divlja pjeskovita plaza duga jedan kilometar, pristup kupaliStu ureden

Turisticka signalizacija
Postavljene su smede oznake za glavne turistiCke atrakcije. U planu je postavljanje dodatne
turisticke signalizacije.

Razvojne potrebe

Na podrucju grada Donjeg Miholjca od primarne turisti¢ke infrastrukture ocijenjeno je da
nedostaje:

= Centri za posjetitelje

» Interpretacijski centri

= Servisne stanice za bicikle

= Brojaci biciklistickog prometa
= Uredenividikovci

= Poucne staze

Planirani razvoj infrastrukture

=  Pristaniste za turisticke brodove na Dravi

= Nove biciklisticke staze

= Dodatna turisti¢ka signalizacija

=  Foto punktovi/ specifinai prepoznatljiva mjesta za fotografiranje

Iz analize je vidljivo da destinacija ima solidnu osnovnu infrastrukturu (dvorci, biciklistiCke
staze, izletiSte), ali postoji potreba za:

Dovrsetkom zapocetih projekata revitalizacije dvoraca
Razvojem pratece infrastrukture za cikloturizam
Izgradnjom interpretacijskih sadrzaja

Unapredenjem sustava turistiCke signalizacije
Razvojem infrastrukture uz rijeku Dravu

U
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Sekundarna turisticka infrastruktura

Sekundarna turistiCka infrastruktura obuhvac¢a dopunske sadrzZaje i objekte koji nisu nuzni za
osnovnu turisti¢ku funkciju destinacije, ali zna¢ajno povec¢avaju njezinu atraktivnost i vrijednost
turistiCkog iskustva. Ova infrastruktura uklju€uje kulturne ustanove (muzeje, galerije, kazaliSta),
trgovacke centre, wellness i spa centre, kongresne dvorane, zabavne parkove, sportske terene,
biciklisticke staze, pouCne staze, vidikovce, turisticku signalizaciju i interpretacijske ploce. Za
razliku od primarne infrastrukture, koja je preduvjet za razvoj turizma, sekundarna turisti¢ka
infrastruktura doprinosi raznovrsnosti ponude, produljenju boravka gostiju i povec¢anju turisticke
potroSnje. Kvalitetna sekundarna infrastruktura ¢esto predstavlja faktor diferencijacije medu
slicnim destinacijama i moze biti odluc¢ujuéi element pri izboru odredisSta. Njezin razvoj usko je
povezan s diverzifikacijom turistickog proizvoda i stvaranjem jedinstvenog dozivljaja koji odgovara
specifiénim interesima i potrebama razlicitih segmenata turista.

Na temelju dostupnih dokumenata i web stranica, u nastavku je prikaz sekundarne turisticke
infrastrukture Donjeg Miholjca:

ArheoloSka nalazista

= "Borikilanjevci"

= "FarkaSevci"

= "Jerolicko gusée"

= "Prin¢evac"

= "LeStak" (Golinci)

=  "QOgrad" (Golinci)

= "Seliste" (Golinci)

= "Arende 1i2" (Rakitovica)
= "Kraka'" (Rakitovica)

Povijesni spomenici

= Spomenik cara Franje Josipa |: podignut 1905. godine, autor: Robert Franges Mihanovi¢,
obnovljen 2005. godine

=  Spomenik poginulim braniteljima Domovinskog rata, u parku Matice Hrvatske, otkriven
27.rujna 2002.

= Spomenik Slobode, u parku sv. Florijana, podignut: 29.09.1968.

=  Spomenik Stjepanu Radic¢u, u ulici Stjepana Radica (ispred zgrade INE Naftaplin)

Rodne kuce
= Rodna kuéa Augusta HarambasSiéa: znacaj - knjizevnik i pjesnik, trenutno stanje — na
mjestu rodne kuée izgradena je nova privatna kué¢a na kojoj se nalazi spomen ploc¢a
Augusta Harambasic¢a (poklon Bracée hrvatskoga zmaja)

Sportski objekti

Postojeéa infrastruktura:

= Sportska dvorana uz Osnovnu Skolu
= |graliSta NK Jedinstvo
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= Kuglana (vrhunski obnovljena kuglana)
Planirani razvoj:

= |zgradnja sportskog centra NK Jedinstvo

» Postavljanje umjetne trave na pomoc¢nom igraliStu
» Izgradnja centra izvrsnosti TK Donji Miholjac

» lzgradnja bazena

= Atletska staza

Pristupne ceste i parkiralista

= Gradska obilaznica (6,2 km)

= Nova prometna infrastruktura u Industrijskoj zoni

» |zgradeno parkiraliSte na groblju Miholjacki Pore¢ — Radikovci
» Planirano: rekonstrukcija viSe gradskih ulica

Razvojne potrebe

= Razvojinterpretacijske infrastrukture za povijesne spomenike
= Modernizacija sportskih objekata i izgradnja manjih

= |zgradnjaiopremanje Centraza mlade

= ProSirenje parkiraliSnih kapaciteta u blizini turisti¢kih atrakcija

Ova analiza pokazuje da:
= Postoji bogata arheoloSka bastina koja nije dovoljno turisti¢ki valorizirana
= Planirani su znacajni projekti unapredenja sportske infrastrukture

=  Potrebno je razviti pratecu infrastrukturu za postojeé¢e spomenike i nalazista
= Prometna infrastruktura se kontinuirano unapreduje
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ANALIZA KOMUNALNE INFRASTRUKTURE

Kvalitetna infrastruktura, uklju¢ujucéi vodoopskrbu, odvodnju, sustav gospodarenja otpadom te
dostupnost energetskih resursa, klju¢na je za unapredenje turistiCke ponude Donjeg Miholjca i
poboljSanje doZivljaja posjetitelja. StrateSko ulaganje u infrastrukturu stvara preduvjete za
organizaciju kulturnih i eno-gastronomskih manifestacija, ¢ime se jaca identitet Donjeg Miholjca
kao pozeljne turisticke destinacije. Planiranje i uskladivanje komunalnih potreba s razvojnim
ciljevima turizma nuzno je za dugoro¢nu odrzivost i privlatenje novih posjetitelja te investicija u
destinaciju.

Energetska infrastruktura

Energetska infrastruktura obuhvaca sustave za proizvodnju, prijenos i distribuciju elektricne
energije, plinai toplinske energije, kao i obnovljive izvore energije koji postaju sve znacajniji. Donji
Miholjac ima razvijenu osnovnu energetsku infrastrukturu koja podrzava potrebe lokalnog
stanovnis$tva i gospodarstva. Grad je prikljuéen na regionalni elektroenergetski sustav i ima
razvijenu plinsku mrezu koja pokriva veci dio gradskog podrucja. Takoder, grad pokazuje interes za
razvoj obnovljivih izvora energije, Sto je u skladu s nacionalnim i EU strategijama odrzivog razvoja
i energetske ucinkovitosti.

Elektricna energija

Odrzavanje i vodenje pogona prijenosne elektroenergetske mreze na podrucju grada Donjeg
Miholjca u nadleznosti je HOPS d.d., Prijenosno podrucje Osijek. Na podruc¢ju grada Donjeg
Miholjca nalaze se slijedeci objekti u funkciji prijenosa elektricne energije u nadleznosti HOPS
d.o.o.:

= trafostanica TS 110/35 kV Donji Miholjac, smjeStena na kébr. 2239, k.o. Donji Miholjac,
instalirane snage 2 x 20 MVA,

= nadzemnivod DV 120 kV Donji Miholjac

= Siklos, na cCelicno - reSetkastim stupovima, ukupne duljine 7,89 km, duljina dionice u
podrudju grada Donjeg Miholjca iznosi 7,89 km,

= nadzemnivod DV 110 kV NaSice - Donji Miholjac, na ¢elicno-reSetkastim stupovima, ukupne
duljine 29,025 km, duljina dionice u podrucju Grada Donjeg Miholjca iznosi 9,86 km,

= nadzemnivod DV 110 kV Valpovo - Donji Miholjac, na ¢eli¢no-reSetkastim stupovima, ukupne
duljine 20,51 km, duljina dionice u podrucju Grada Donjeg Miholjca iznosi 6,61 km.

Postojedi visokonaponski vodovi za prijenos elektricne energije ne formiraju zasebnu gradevnu
Cesticu, a prostor u trasama vodova moze se koristiti i za druge namjene. Zastitni koridori
postoje¢ih visokonaponskih vodova predstavljaju prostor unutar kojeg je moguca gradnja
sukladno posebnim uvjetima gradenja HOPS d.d. Distribucija elektri¢ne energije.

Distribucijska elektroenergetska mreza na podrucju Grada Donjeg Miholjca u nadleznosti je HEP
- Operator distribucijskog sustava d.o.o., Elektroslavonija Osijek.
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Plinoopskrba

» Magistralni plinovodi: Budrovac - Donji Miholjac, Donji Miholjac - Osijek, Donji Miholjac -
Beni¢anci

= Medunarodni plinovod: Dravaszerdahely - Donji Miholjac

= MRS Doniji Miholjac kapaciteta 4.000 m%/sat

Na podrucju grada Donjeg Miholjca izgradena je plinovodna mreZza u sedam naselja (Donji
Miholjac, Rakitovica, Sv. Burad, Podgravski Podgajci, Miholjacki Pore¢, Radikovci i Golinci),
ukupne duZzine oko 80,0 km. Plinovodna mreza je od Celika i polietilena PE-HD dimenzije od 63
mm do 315 mm.

Obnovljivi izvori energije
Trenutno se na podrucju grada Donjeg Miholjca nalazi 11 sun¢anih elektrana ukupne snage 273,3
kW, koje su rasporedene u 3 naselja:

= Donji Miholjac: 8 elektrana (223,3 kW)
= Rakitovica: 2 elektrane (40 kW)
= Radikovci: 1 elektrana (10 kW)

Telekomunikacijska infrastruktura

U eri digitalne transformacije, telekomunikacijska infrastruktura i dostupnost interneta
predstavljaju kljuéne faktore konkurentnosti turisticke destinacije. Suvremeni turisti ocekuju
kontinuiranu povezanosti pristup digitalnim uslugama tijekom cijelog putovanja, od planiranja do
povratka kuci. Telekomunikacijska infrastruktura Donjeg Miholjca trenutno raspolaZe sljede¢im
resursima:

= Medunarodni svjetlovodni kabel (Osijek-Donji Miholjac-Pecs)
» 6 komutacijskih ¢vorova (UPS)
= Pokrivenost mrezama svih mobilnih operatera

Vodoopskrba i odvodnja

Kvalitetna vodoopskrba i ucinkovit sustav odvodnje predstavljaju temeljnu infrastrukturnu
osnovu za razvoj turizma svake destinacije. Ovi sustavi nisu samo tehni¢ki preduvjet
funkcioniranja turistiCkih kapaciteta, ve¢ direktno utjeCu na kvalitetu turisticke ponude,
zadovoljstvo gostiju i ukupnu konkurentnost destinacije. Pouzdana vodoopskrba podrazumijeva:
kontinuiranu dostupnost pitke vode, moguénost razvoja ugostiteljskih sadrzaja, odrzavanje
higijenskih standarda, razvoj dodatnih turistiCkih sadrzaja (bazeni, wellness), sigurnost boravka
gostiju. Ucinkovita odvodnja omogucuje: zaStitu okoliSa i prirodnih resursa, odrzavanje javno-
zdravstvenih standarda, prevenciju negativnih utjecaja na turistiCku atraktivnost i dugoro¢nu
odrzivost destinacije.

Vodoopskrba

Vodoopskrbni sustav Donjeg Miholjca kao i svih prigradskih naselja sastoji se od zahvata vode na
crpilistu ,,Donji Miholjac, uredaja za preradu vode i magistralnog cjevovoda koji vodi do naselja
»Malinovac® na podrucju susjedne Opc¢ine Magadenovac i opskrbljuje vodom naselja Rakitovica,
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Miholjacki Pore¢ (Golinci i Radikovci) te Sveti Burad i P. Podgajce. Spojnim cjevovodom se pitka

voda distribuira i na podrucje Opcine Viljevo. Duljina javne vodoopskrbne mreze na podrucju

grada Donjeg Miholjcaiznosi 188,418 km. Broj stanovnika priklju¢enih na javnhu vodovodnu mrezu

za podrucju Grada Donjeg Miholjca iznosi oko 8.482. Broj prikljuc¢aka na podrucju grada Donjeg

Miholjca je: najavnu vodoopskrbnu mrezu - 4.343 priklju¢ka, na vlastiti izvor — nema. Potrosnja
pitke vode iznosi prosje&no 35.750 l/stanovniku, odnosno u prosjeku 28.294 m*/mjeseéno.?

Susta vodoopskrbe karakterizira:

» kapacitet vodocrpilista: 82 l/sec,
= pokrivenost vodovodnom mrezom: sva naselja,
= gubiciu sustavu: 20%.

Odvodnja

Kanalizacijski sustav sproveden je u gradu Donji Miholjac i naseljima Sveti BDurad i Podgajci
Podravski. U ostalim prigradskim naseljima zbrinjavanje otpadnih voda rjeSava se putem
septiCkih jama, Cesto neadekvatno izvedenim, individualnim ispustanjem u podzemlje,
ispuStanjem u postojeée otvorene jarke uz prometnice i na slicne nacine. Navedeni nacini ne
zadovoljavaju minimum higijenskih mjera Sto definira odvodnju i sustav proci§¢avanja otpadnih
voda strateSkim problemom koji zahtjeva potrebu za hithom intervencijom i rjeSenjem istog. Za
sva naselja bez kanalizacije izradeno je koncepcijsko rjeSenje odvodnje.

Duljina kanalizacijske mreZe za podrucju grada Donjeg Miholjca iznosi 40,505 km. Uredaj za
proc¢iSéavanje otpadnih voda (UPOV) kapaciteta je 8.000 ES, proSiriv na 12.000 ES. ProciS¢ena
otpadnavoda (100%) sa procistaca u Donjem Miholjcu odlazi prema recipijentu putem lateralnog
kanala u vlasniStvu Grada. Na uredaj za prociSéavanje otpadnih voda priklju¢eno je 3.915
stanovnika, odnosno 1.856 kucéanstava.

Gospodarenje otpadom

Ucinkovito gospodarenje otpadom predstavlja jedan od klju¢nih faktora odrzivog razvoja turisticke
destinacije i znacajno utjeCe na njezinu konkurentnost na turistickom trziStu. U suvremenom
turizmu, gdje ekoloSka osvijeStenost posjetitelja kontinuirano raste, kvalitetan sustav zbrinjavanja
otpada nije samo komunalno pitanje ve¢ postaje bitan element turisticke ponude i marker
destinacijskog menadzmenta.

TuristiCka industrija generira znacajne koli¢ine razli¢itih vrsta otpada, od komunalnog do
specificnog otpada vezanog uz ugostiteljsku djelatnost. Sezonalnost turizma dodatno komplicira
ovaj izazov, stvarajuci periode intenzivnog pritiska na postojec¢u infrastrukturu za zbrinjavanje
otpada. Destinacije koje nisu adekvatno rijeSile ovo pitanje suoCavaju se s nizom negativnih
posljedica: naruSavanje vizualnog identiteta destinacije, negativan utjecaj na zadovoljstvo
posjetitelja, potencijalni zdravstveni i higijenski rizici, degradacija prirodnih resursa, pad
konkurentnosti na turistiCkom trzistu.

Organizirano sakupljanje komunalnog otpada iz ku¢anstava i usluznih djelatnosti na podrucju
grada Donjeg Miholjca i prigradskih mjesta obavlja Doroslov d.o.o., tvrtka u vlasniStvu grada
Donjeg Miholjca. Organiziranim sakupljanjem i odvozom otpada obuhvaéeno je 100% stanovnika.

2 Miholjacki vodovod d.o.o., podaci od 03. travnja 2023. godine
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OdlagaliSte neopasnog komunalnog otpada "Doroslov" smjeSteno je na kcbr. 3292 k.o. Donji
Miholjac, ukupne povrSine 5,85 ha, dok je samo tijelo odlagaliSte povrSine 2,74 ha.

Doroslov d.o.o. za komunalne djelatnosti upravlja reciklaznim dvoriStem povrSine 1.000 m?, koje
je upisano u Ocevidnik reciklaznih dvoriSta pod oznakom REC-18. Na podrucju grada Donjeg
Miholjca, prisutan je problem nepropisno odbacenog otpada u okoli$, koji Grad, u suradnji s
poduzeéem Doroslov d.o.o. sustavno rjeSava, u skladu sa svojim moguénostima.

Preporuke za unapredenje

Komunalna infrastruktura grada Donjeg Miholjca je relativnho dobro razvijena u sredi$tu grada, ali
postoje znac¢ajne potrebe za unapredenjem u prigradskim naseljima. Poseban naglasak treba
staviti na:

1. Razvoj sustava odvodnje u prigradskim naseljima (vrijednost investicije oko 17 mil.eura)

2. Povecéanje udjela obnovljivih izvora energije (potencijal za dodatne solarne elektrane,
mogucnost koriStenja biomase, razvoj kogeneracijskih postrojenja)

3. Modernizaciju postojece infrastrukture (nedostatak kanalizacije u prigradskim
naseljima, zastarjela kanalizacijska mreza u gradu, problem divljih odlagaliSta otpada,
proSirenje reciklaznih kapaciteta)

4. Unapredenje sustava gospodarenja otpadom
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ANALIZA PROMETNE INFRASTRUKTURE

Analiza prometne infrastrukture koja se odnosi na unutarnji promet u destinaciji bavi se
proucavanjem i vrednovanjem svih prometnih sustava i mreza unutar turistickog odredista. Ova
analiza obuhvaca procjenu kvalitete, funkcionalnosti i dostupnosti lokalnih prometnica, Setnica,
biciklistickih stanica, javnog prijevoza, taksi usluga i drugih oblika mobilnosti koji turistima
omogucéuju kretanje unutar destinacije. UCinkovit unutarnji prometni sustav kljucan je za
turistiCko iskustvo jer posjetiteljima omogucuje jednostavan pristup atrakcijama, smjeStajnim
objektima i uslugama. Kvalitetno planiranje unutarnjeg prometa doprinosi odrZzivom razvoju
destinacije, smanjenju zagus$enja i negativnih utjecaja na okoli§ te povecanju zadovoljstva
posjetitelja.

Dobro odrzavani prometni pravci i povezanost s ve¢im urbanim srediStima omogucuju laksi
pristup atrakcijama poput dvorca Mailath, rijeke Drave i okolnih prirodnih podrugja, ¢ime se potice
razvoj odrzivog turizma.

Na temelju dostupnih dokumenata, u nastavku je analiza dostupnosti destinacije:

Cestovni promet

» Drzavna cesta D53: GP Donji Miholjac (granica s Madarskom) - Nasice - GP Slavonski Brod
» Drzavna cesta D34: Daruvar - Slatina - Donji Miholjac — Josipovac

= Zupanijske ceste: 74046 i Z4047 (povezuju Golince i Radikovce)

= Nova infrastruktura: gradska obilaznica duzine 6,2 km, 5 prometnih ¢vorova

Zeljeznic¢ki promet

= Nema Zeljeznicke pruge

= Najblizi zeljeznicki kolodvori: Slatina i NasSice

= OgraniCavajuci faktor za privlacenje investicija zbog nemogucnosti zeljeznickog
transporta

Zracni promet
= Najblize zracne luke: Osijek (Hrvatska), Pecs (Madarska)
Rije€ni promet
= Rijeka Drava - plovna
= Trenutno nema putnickog pristanista
= Planiranaizgradnja pristaniSta za turisticke brodove
= Najbliza teretna luka: Nemetin
Promet u mirovanju
= UsrediStu grada
= Kod vecéih trgovackih centara
= U industrijskoj zoni

= Nagroblju Miholjacki Pore¢-Radikovci
= U planu: postavljanje naplatnih automata na gradska parkiraliSta
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Prednosti

» Geografski polozaj: dobra cestovna povezanost, blizina madarske granice (3 km),
podjednaka udaljenost od glavnih gradova susjednih drzava (oko 250 km).
= Nova infrastruktura: izgradena obilaznica, modernizirane prometnice

Nedostaci

» Nedostatak rijeCnog pristanista
= Udaljenost od autoceste

Razvojne potrebe

» |zgradnja pristaniSta za turisticke brodove na Dravi
= ProSirenje parkirali$nih kapaciteta

» Uredenje biciklisticke infrastrukture

= Bolja povezanost s autocestom

= Modernizacija lokalnih prometnica

Zaklju¢no bi se moglo konstatirati da grad Donji Miholjac ima relativho dobru cestovnu
dostupnost, ali nedostaju drugi oblici prometne povezanosti (Zeljeznicki, rije¢ni) koji bi znacajno
unaprijedili dostupnost destinacije. Posebno je vazno razvijati:

Rije¢nu infrastrukturu za turisti¢ke svrhe
Sustav parkiranja u gradu

Biciklisti¢ku infrastrukturu

Povezanost s glavnim prometnim koridorima

PoON=
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ANALIZA STANJA DIGITALIZACIJE

Digitalna infrastruktura kljucna je za razvoj turizma u Donjem Miholjcu jer omogucava vecu
vidljivost destinacije, unapredenje turistiCkog dozivljaja i bolju povezanost s potencijalnim
posjetiteljima. Kvalitetna internetska povezanost i digitalne platforme za promociju smjestaja,
gastronomije i kulturnih atrakcija mogu znacajno povecati broj dolazaka turista. Implementacija
pametnih rjeSenja, poput digitalnih vodi¢a, interaktivnih mapa i online rezervacijskih sustava,
dodatno poboljSava iskustvo posjetitelja i potice dulji boravak. Osim toga, koriStenje analitike
podataka omogucéava lokalnim dionicima bolje razumijevanje turistiCkih trendova i
prilagodavanje ponude u skladu s potraznjom. Ulaganjem u digitalnu infrastrukturu Donji Miholjac
moze postati konkurentnija i prepoznatljiva destinacija u regiji.

Na temelju dostupnih dokumenata i web izvora, u nastavku je analiza digitalizacije destinacije
Donji Miholjac:

Infrastruktura digitalne tehnologije

= Medunarodni svjetlovodni kabel (Osijek-D. Miholjac-Pecs)

» 6 komutacijskih ¢vorova (UPS)

» Pokrivenost mrezama svih mobilnih operatera

» Postojeci digitalni alati: sustav eVisitor za pracenje turistiCkog prometa
= Digitalizacija materijala TZG Donji Miholjac

» Pracenje analitike web sjedi$ta putem Google Analytics-a

» Pracenje drusStvenih mreza (doseg, konverzija, engagement)

Identificirani izazovi
= |nfrastrukturni: potreba za Sirenjem WiFi mreZe na javnim prostorima, nedostatak
pametnih klupa i drugih smart city elemenata
= Upravljacki: potreba za sustavom pracenja turistickih tokova, nedostatak integriranog
sustava rezervacija

Preporuke za unapredenje

1. Kratkoro¢no (1-2 godine):

= DovrSetak digitalizacije materijala TZG

» Implementacija planiranih aplikacija

= Postavljanje pametnih klupa u sredistu grada
2. Srednjoro¢no (2-3 godine):

= Razvoj sustava za pracenje turistickih tokova

= Implementacija online rezervacijskog sustava
» Edukacija dionika o digitalnim alatima

3. Dugoroc¢no (3-5 godina):

= Razvoj kompletnog smart city koncepta
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Integracija svih turistickih dionika u jedinstveni digitalni sustav
Razvoj sustava za upravljanje posjetiteljima

Prioritetne aktivnosti

Infrastrukturne:

Prosirenje WiFi mreze na turisticke lokacije
Postavljanje digitalne turisticke signalizacije
Implementacija pametnih rjeSenja u gradskom sredistu

Edukativne:

Edukacija turisti¢kih djelatnika

Digitalno opismenjavanje pruzatelja usluga
Radionice o digitalnom marketingu
Razvojne:

Izrada mobilnih aplikacija

Razvoj sustava za prac¢enje posjeéenosti
Implementacija online booking sustava

34

Zaklju¢ak: UspjeSna digitalna transformacija destinacije zahtijeva sustavni pristup i koordinaciju
svih dionika uz osiguranje potrebnih financijskih sredstava. Grad Donji Miholjac ima solidnu
osnovnu digitalnu infrastrukturu, ali potrebna su znacajna ulaganja u:

PoOoN=

Razvoj pametnih rijeSenja
Edukaciju dionika
Integraciju digitalnih sustava
Razvoj aplikativnih rjeSenja
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ANALIZA STANJA PRISTUPACNOSTI DESTINACIJE OSOBAMA S
POSEBNIM POTREBAMA

Analiza stanja pristupacnosti destinacije osobama s posebnim potrebama kljucan je korak u
osiguravanju inkluzivnog i odrZivog turistiCkog razvoja Donjeg Miholjca. Pristupa¢nost nije samo
pitanje druStvene odgovornosti, vec¢ i vazan faktor konkurentnosti destinacije, jer omogucava
veéem broju posjetitelja — uklju€ujucéi osobe s invaliditetom, starije osobe i obitelji s malom
djecom - lakSe i ugodnije putovanje. Detaljna analiza postojecéih barijera u javhom prostoru,
smjeStajnim kapacitetima, kulturnim i prirodnim atrakcijama te transportnoj infrastrukturi pruZzit
¢e temelj za donoSenje konkretnih mjera poboljSanja. Implementacija pristupacnih rjeSenja ne
samo da povecéava kvalitetu boravka za sve posjetitelje, ve¢ i doprinosi pozitivnoj slici destinacije
kao otvorene i gostoljubive sredine.

Na temelju dostupnih dokumenata i web izvora, u nastavku je analiza pristupacnosti destinacije
Donji Miholjac za osobe s posebnim potrebama:

Fizicka pristupacnost
= Ugostiteljski objekti: oko 60% objekata ima pristup za osobe s invaliditetom
= Javne ustanove: gradska uprava - djelomi¢no pristupa¢na, Dom zdravlja - nova zgrada s
prilagodenim pristupom
= Kulturni objekti: dvorci Prandau i Mailath - trenutno u procesu obnove, planirana
prilagodba za osobe s invaliditetom; crkve - ve¢inom bez prilagodenog pristupa
Nedostaci u pristupacénosti
Infrastrukturni:
= Nedostatak taktilnih staza za slijepe osobe
= Nedovoljno prilagodenih parkirnih mjesta
= Neujednacena pristupacnost nogostupa
Komunikacijski:
= Nedostatak informacija na Brailleovom pismu
= Nepostojanje audio vodica za turisticke atrakcije
= Web stranice nisu optimizirane za Citace zaslona
Potrebne prilagodbe
Kratkoro¢ne (1-2 godine):
= Postavljanje rampi na klju¢nim lokacijama
= Prilagodba turisticke signalizacije
= Optimizacija web stranica za osobe s posebnim potrebama
Srednjoro¢ne (2-3 godine):
= Ugradnja dizala u javnim objektima

= Postavljanje taktilnih staza
= Razvoj audio vodi€a za turisti¢ke atrakcije
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Dugorocne (3-5 godina):
» Sustavna prilagodba sve turistiCke infrastrukture
» Edukacija turistickih djelatnika

» Razvoj specijaliziranih turisti¢kih programa

Preporuke za unapredenje

Izgradnja pnistupnih rampi ‘ Razvoj matenijala na
Brailleovom nDis
Prilagodba sanitarnih ¢vorova Brailleovom pismu

Izrada audio vodica
Postavljanje prilagodene

urbane opreme Prilagodba web stranica

Obuka turisti¢kih djelatnika
Senzibilizacija drustva

Razvo| svijesti o potrebama
osoba s invaliditetom

Zaklju¢ak: Destinacija Donji Miholjac trenutno ima osnovnu razinu pristupacnosti za osobe s
posebnim potrebama, ali potrebna su znac¢ajna ulaganja u:

Fizicku infrastrukturu
Komunikacijske alate

Edukaciju dionika

Razvoj specijaliziranih programa

PoON =

Za ostvarenje pune pristupacnosti potreban je sustavan pristup i koordinacija svih dionika uz
osiguranje potrebnih financijskih sredstava.

Napomena: Analiza je djelomiCna zbog ogranicenih podataka o pristupacnosti u dostupnim
dokumentima. Za potpunu analizu potrebno je provesti detaljno terensko istrazivanje i
konzultacije s udrugama osoba s invaliditetom.
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ANALIZA ORGANIZIRANOSTI | DOSTUPNOSTI USLUGA U DESTINACUI

UcCinkovita organiziranost i dostupnost javnih usluga i servisa klju¢ni su za kvalitetno
funkcioniranje turisticke destinacije te za stvaranje pozitivhog iskustva posjetitelja. Doniji
Miholjac, kao destinacija u razvoju, mora osigurati da osnovne javne usluge, poput zdravstvene
skrbi, sigurnosti, komunalne infrastrukture, prometa i informativnih centara, budu lako dostupne
turistima i lokalnom stanovniStvu. Analiza postojeceg stanja pruza uvid u razinu organiziranosti i
efikasnost ovih usluga, identificirati potencijalne izazove te se predlazu mjere za njihovo
unaprjedenje.

Na temelju dostupnih dokumenata, u nastavku je analiza organiziranosti i dostupnosti usluga:
Zdravstvene usluge

1. Dom zdravlja Donji Miholjac pruza osnovne zdravstvene usluge, ukljucujucéi:

» Hitnu medicinsku pomo¢

» Zdravstvenu zastitu Zena i djece
= StomatoloSke usluge

= RTGilaboratorijsku dijagnostiku
= Fizikalnu terapiju

» Ljekarnicke usluge

2. Privatne specijalisticke zdravstvene ustanove i dvije privatne ljekarne.
PoStanske usluge

= 3 postanska ureda (Donji Miholjac, Miholjacki Pore¢, Podravski Podgaijci)
= Dostava poste 5 puta tjedno u svim naseljima

Sigurnosne sluzbe

Vatrogasna sluzba - DVD Donji Miholjac:

= 8zaposlenih, 53 ¢lana

= Oprema: 7 vozila, Camac za spaSavanje

= Godisnje oko 50 intervencija

= Pokrivenost: podrucje bivSe opc¢ine Donji Miholjac

Odgojno-obrazovne ustanove

= PredsSkolski odgoj: Djecji vrti¢ ,,Pinokio®, Podru¢ni vrti¢ u Rakitovici. U izgradnji nova
zgrada-kapaciteta 40-50-oro djece. Donji Miholjac ima kapacitet 230-ero djece u glavhom
i podru¢nom vrtiéu. Od iduée Skolske godine kapacitet vrtica na administrativnom
podrudju grada Donjeg Miholjca bit ¢e blizu 300 djece.

= Osnovnoskolsko obrazovanje: OS "August Harambasié¢" s podrué¢nom $kolom u Rakitovici,
OS "Hrvatski sokol" Podravski Podgajci, Osnovna glazbena $kola pri OS August
Harambasic
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» Srednjoskolsko obrazovanje: Srednja Skola Donji Miholjac (zavrSena nova zgrada Skole s

dvoranom)
Kulturne ustanove

» Gradska knjiznica Grada D. Miholjca
= Kino dvorana ,,Osvit“ Donji Miholjac
= Radio Donji Miholjac, lokalna radiopostaja

Sportski objekti

= Nastavno-sportska dvorana

= Gradski stadion

= Nogometna igraliSta

=  Kuglana

= Teniskitereni s objektom i tribinama

= 2fitness centra

= XC MTB staza Stara Drava

= Planirani novi objekti: bazen, atletska staza

Vjerske zajednice

= 3 katoliCke Zupe
= Jehovini svjedoci

Preporuke za unapredenje

Analiza pokazuje da Donji Miholjac ima relativho dobru pokrivenost osnovnim uslugama, ali
postoji potreba za:

1. Unapredenjem sustava zdravstvene zastite (stru¢ni kadar, sanitetski prijevoz, palijativha

skrb)
2. Razvojem sportskih sadrzaja
3. JaCanjem kapaciteta zurnih sluzbi
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ANALIZA STANJA | POTREBA LJUDSKIH POTENCIJALA

Ljudski potencijali predstavljaju klju¢ni faktor uspjeha u turizmu, djelatnosti koja se temelji na
osobnom kontaktu i kvaliteti usluge. Kvalificirana, motivirana i profesionalna radna snaga
preduvjet je konkurentnosti turistiCke destinacije i jedan od presudnih ¢imbenika u stvaranju
pozitivnog dozivljaja gostiju. Razvoj turistiCke destinacije izravno ovisi o dostupnosti stru¢nog
kadra koji posjeduje specifi¢na znanja i vjeStine potrebne za pruzanje visokokvalitetnih turisti¢kih
usluga. U suvremenom turizmu, gdje personalizirana usluga i autenti¢no iskustvo dobivaju sve
veci znacaj, upravo ljudski faktor postaje glavna determinanta kvalitete turisti¢kog proizvoda.

Prema analizi lokalne razvojne strategije i drugih izvora, identificirani su klju¢ni izazovi u razvoju
ljudskih potencijala:

» Odlazak mladihistru¢nog kadra u veée gradove i inozemstvo: Mnogi mladi s potrebnim
vjesStinama napustaju Donji Miholjac, ¢ime se smanjuje dostupnost kvalificirane radne snage

= Neuskladenost obrazovnog sustava s potrebama gospodarstva: Potrebna je prilagodba
strukovnih obrazovnih programa kako bi odgovarali potrebama lokalnog turizma i
ugostiteljstva

» Nedostatak cjelozivotnog obrazovanja i usavrSavanja: Postoji potreba za jaCanjem programa
stru¢nog osposobljavanja i doSkolovanja u turizmu

Ljudski potencijali jedan su od klju€nih elemenata za razvoj turizma u Donjem Miholjcu. Potrebne
su mjere usmjerene na prilagodbu obrazovnog sustava, razvoj cjeloZivotnog u¢enja te privlacenje
i zadrzavanje stru¢ne radne snage. Suradnja izmedu turisticke zajednice, poslodavaca i
obrazovnih institucija bit ée kljuéna za odrZivi razvoj destinacije.
Kako bi se unaprijedio sektor ljudskih potencijala u turizmu, preporucuju se sljedeée mjere:
» Razvoj obrazovnih programa
= Prilagodba srednjoskolskih i visokoskolskih programa potrebama turizma i ugostiteljstva
u suradnji sa Ugostiteljsko — turistickom Skolom iz Osijeka i Veleucilistem iz Virovitice.
= Jacanje suradnje izmedu poslodavaca i obrazovnih institucija kroz dualni model
obrazovanja

» Programi za privlacenje i zadrzavanje talenata

= Pruzanje stipendija za u€enike i studente u deficitarnim zanimanjima
= QOrganiziranje programa mentorstva i kontinuiranog profesionalnog razvoja

» Suradnja s medunarodnim partnerima

= Uspostava suradnje s turistiCkim organizacijama i obrazovnim institucijama u Austriji,
Spanjolskoj i Francuskoj kako bi se identificirale najbolje prakse zapo$ljavanja u turizmu

» Uloga turisticke zajednice

= QOrganizacijaradionicai okruglih stolova na temu zapoS$ljavanja i obrazovanja u turizmu
=  Promocija turisti¢kih zanimanja u osnovnim i srednjim Skolama
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ANALIZA KOMUNIKACIJSKIH AKTIVNOSTI

Ucinkovita komunikacija klju€an je element upravljanja destinacijom jer omogucuje uskladivanje
interesa razliCitih dionika, informiranje ciljnih skupina te izgradnju prepoznatljivog identiteta
destinacije. U sluc€aju Donjeg Miholjca, analiza komunikacijskih aktivnosti obuhvaca pregled
postojecih kanala, poruka i strategija koje se koriste za promociju destinacije, privlacenje
posjetitelja te informiranje lokalnog stanovnistva i poslovnih subjekata.

Ovo poglavlje ispituje koliko su dosadasnje komunikacijske aktivnosti uskladene s ciljevima
razvoja destinacije te u kojoj mjeri doprinose povecanju vidljivosti i konkurentnosti Donjeg
Miholjca na turistiCkom trziStu. Takoder se razmatraju klju¢ni izazovi i prilike u komunikacijskom
procesu, uz prijedloge za optimizaciju i unapredenje strategije promocije.

Analiza sentimenta u online okruzenju

U analizi sentimenta za turistic¢ki aspekt grada Donjeg Miholjca i pripadajucih naselja, koriSten je
model Deep Seek iz javno dostupnih online izvora (recenzije, druStveni mediji, forumi, blogovi) te
automatizirani alati za analizu teksta.

Izvori podataka

= Google Reviews (smjestaj, restorani, atrakcije)

= TripAdvisor (recenzije smjeStaja i aktivnosti)

= Facebook (komentariireakcije na stranicama Turisti¢ke zajednice, lokalnih ugostitelja)
= |nstagram (hashtagovi npr. #DonjiMiholjac, #Drava)

= Forumiiblogovi (npr. Putujuci.hr, Hrvatski camping forum)

= Booking.comisli¢ne platforme

Kategorizacija segmenta

= Pozitivni (pohvale za prirodu, ljubaznost, mir, aktivnosti)

= Neutralni (Cinjenicne izjave bez emocionalnog naboja)

= Negativni (kritike na nedostatke infrastrukture, loSu prometnu povezanost, ograni¢en
sadrzaj)

Kako ne postoji mogucnost pristupa stvarnim podacima u stvarnom vremenu, analiza je izradena
na tipi¢nim uzorcima za manja turisticka podrucja.

Hipotetski rezultati analize (temeljeno na tipi¢nim uzorcima za manja mjesta):

Online izvor Pozitivni Neutralni Negativni Kljuéne teme
sentiment | sentiment sentiment

Google reviews 65% 25% 10% Pohvale za prirodu (Drava,
biciklisticke staze

TripAdvisor 60% 30% 10% Smjestaj ocjenjivan kao ,,Cist i
miran® nedovoljno kulturnih
sadrzaja

Facebook 55% 30% 15% Pohvale za lokalne festivale,

npr. advent, kritike na loSu
mobilnu infrastrukturu
Instagram 80% 15% 5% Vizualno privlaéne fotografije
prirode (rijeka, Sume), manjak
oznaka lokacija
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Booking.com 70% 20% 10% Smjestaj ,dobar omjer cijenei
kvalitete®, nedostatak sadrzaja
zadjecu

Forumi i blogovi 50% 35% 15% Preporuke za jubitelje
biciklizma, kritike na loSu
prometnu signalizaciju

Analiza po kategoriji sentimenta (hipotetski rezultati):

Pozitivni aspekti:

=  Prirodne ljepote (Drava, biciklisti¢ke staze) i mirno¢a privlace turiste koji traze opustanje.
=  Pohvaljena je autenti¢nost lokalnog smjestaja i ljubaznost stanovnika.
= Vizualno atraktivne lokacije (npr. Sume uz Dravu) dobro se promoviraju na Instagramu.

Negativni aspekti:

= Nedostatak kulturnih i gastronomskih sadrzaja (nema dovoljno restorana ili muzeja).
= Losaprometna povezanosti nedostatak informacija na terenu (npr. putokazi).
= QOgranicene aktivnosti za obitelji s djecom ili mlade turiste.

Neutralni komentari:

= Cesti upiti o prakti¢nim informacijama (radno vrijeme, cijene).
= Spominju se dogadaiji, ali bez emocionalnog angaZzmana (npr. "Bio sam na....., bilo je ok").

Zbirni sentiment hipotetske analize (prosjek svih izvora):

=  Pozitivni: 65%
= Neutralni: 25%
= Negativni: 10%

Ogranicenja analize:

= Stvarni sentiment moze varirati ovisno o aktualnim dogadajima (npr. aktualna dogadanja
sa negativnim i pozitivnim konotacijama poplave, festivali i slicno)

= Mali brojrecenzija za neke izvore moze iskriviti rezultate.

= Analiza ne ukljucuje "nevidljive" kritike (npr. privatne razgovore ili nelojalne kompeticije).

Obzirom da online kanali komunikacija preuzimaju dominaciju u turistickom sektoru, online
sentiment destinacije ili konkretnog turistiCkog proizvoda daje naznaku sveukupnog ucinka
aktivnosti u upravljanju destinacijom. Zbog toga se predlaze kontinuirano provjeravanje
sentimenta kombinacijom raspolozivih modela kako bi se dobili $to objektivniji rezultati jer
sentiment se kroz vrijeme mijenja.
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Komunikacijski kanali

UcCinkovita komunikacija predstavlja temelj uspjeSnog razvoja turisticke destinacije. U
suvremenom turizmu, gdje je konkurencija intenzivha a izbor destinacija Sirok, kvalitetna
komunikacijska strategija ¢esto predstavlja klju¢ni faktor u privlaenju posjetitelja. UspjeSna
turistiCka destinacija mora kontinuirano komunicirati svoju ponudu, posebnosti i vrijednosti
prema razlicitim ciljnim skupinama, koristeci pritom sve raspolozive komunikacijske kanale.

TuristiCka zajednica Donjeg Miholjca koristi kombinaciju digitalnih i tradicionalnih kanala, ali
postoji prostor za poboljSanja, posebno u digitalnom marketingu, suradnji s medijima i turistickim
agencijama te koriStenju influencera. Preporucuje se kontinuirana detaljna analiza u¢inkovitosti
drustvenih mreza i digitalnih kampanja, kao i jaCanje suradnje s medunarodnim partnerima.
(Ogranicenje analize: analiza je bazirana na javno dostupnim podacima, neki kanali mogu biti
propusteni.)

TuristiCka zajednica Donjeg Miholjca koristi sljede¢e komunikacijske kanale:

= Web sjediste: AZurira se informacijama o turisti¢kim sadrzajima i dogadanjima.

= Drustvene mreze: Nema detaljne analize angazmana, ali se planira jacanje digitalnog
marketinga.

= Email marketing: Ne postoje konkretne strategije u dokumentima.

» Offline kanali: Koriste se tiskani materijali, promotivne brosure i sudjelovanje na sajmovima

Turisticka zajednica uskladuje marketinSke aktivnosti s Hrvatskom turistiCkom zajednicom,

Turistickom zajednicom Osjecko — baranjske Zupanije i regionalnim turisti¢kim organizacijama.

Naglasak je na brendiranju kroz kulturnu bastinu, outdoor aktivnosti i gastronomiju.

Od offline aktivnosti zastupljeni su:

» Tiskani materijali: priprema broSura i karti

= Sudjelovanje na sajmovima: promocija destinacije na specijaliziranim sajmovima

» Organizacija dogadanja: organizacija kulturno-zabavnih manifestacija

Od suradniji s tre¢im stranama, mogu se istaknuti:

* Maediji: Suradnja s Radio Donji Miholjac, Miholjstina info, digitalni portal Putni kofer®, Glas
Slavonije, HRT- centar Osijek®, N1, RTL, TV Nova, Pecs TV, Harkany hirek

= Turisticke agencije: Anima travel, Arriva, Orion tours, Astralis

» Influenceri: Nema podataka o suradnji s digitalnim kreatorima sadrzaja.

Iz analize portala vijesti vidljivo je da se koriste:

Regionalni portali (SiB.hr, Glas Slavonije, Radio Donji Miholjac, Miholjstina info)

= Dominantne teme: gospodarstvo, infrastrukturni projekti, kulturne manifestacije
= TonizvjeStavanja je pretezno neutralan do pozitivan

3 Primjer objave: Dvorac Prandau-Mailath: Slavonski dragulj koji vrijedi posjetiti
4 Primjer objave: Kobasijada, poklade...dobro dosli u Donji Miholjac! - HRT
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= Najvecu vidljivost imaju vijesti vezane uz: industrijsku zonu Janjevci, kulturne manifestacije
(posebno Miholjacko sijelo), infrastrukturne projekte, dvorce i kulturnu bastinu

TuristiCki portali

= Zastupljenost na specijaliziranim turistickim portalima je umjerena

= Fokus je na kulturnoj bastini (dvorci Mailath i Prandau)

= Recenzije posjetitelja na TripAdvisoru i sli¢nim platformama su rijetke ali pozitivne
= Sentiment vezan uz smjeStajni kapacitet je neutralan

Forumii komentari

= Diskusije na forumima su rijetke
= Kada se spominje, najceSée je u kontekstu: potencijala za ulaganje, kvalitete Zivota i
turistickih destinacija kontinentalne Hrvatske

Web sjediste TuristiCke zajednice

Web sjediste Turisti¢ke zajednice grada Donjeg Miholjca® daje osnovne informacije o gradu, s
prostorom za poboljSanje kako bi se korisni¢ko iskustvo i funkcionalnost povecéali. Do web
sjediSta Turisticke zajednice Donji Miholjac mogucée je doéii preko poveznice Turisti¢ke zajednice
Osjecko-baranjske Zupanije® i poveznice grada Donjeg Miholjca’ .

Slika 6: Web sjediSte TuristiCke zajednice

O NAMA  MANIFESTACIJE  INAMENITOST ODMOR | REXREACIJA  SMJESTAL | ZABAVA GASTRONOMIJA

1%

Donji A
Miholjac 77

5 Naslovna - TZ Donji Miholjac
8 https://visitslavoniabaranja.com/donji-miholjac
7 https://www.donjimiholjac.hr
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Analiza web sjedista
Dizajn i korisni¢ko iskustvo (UX)

= Dizajn: Trenutni izgled je jednostavan, ali pomalo zastario. Nedostaje moderan vizualni
identitet (npr. animacije, interaktivni elementi).

= Responsivnost: Stranica nije optimizirana za mobilne uredaje (layout se ne prilagodava, tekst
je tesko citati na manjim ekranima).

= Navigacija: lako je struktura jasna (O nama, Turizam, Dogadanja), neke podstranice su teSko
dostupne (npr. "Smjestaj" vodi na 404 greSku). Nedostaje padajuci izbornik za brzi pristup.

Funkcionalnost

= Brzina ucitavanja: Sporo ucitavanje zbog neoptimiziranih slika i vjerojatno zastarjele
tehnologije.

=  Greske: Pronadene su mrtve poveznice (npr. "Smjestaj" u sekciji Turizam).

= SEOisigurnost: Meta opisii alt tagovi nisu optimizirani. Stranica koristi HTTP (bez HTTPS), Sto
ugrozava sigurnost.

Dostupnostiinternacionalizacija

= JeziCna podrska: Stranica je samo na hrvatskom jeziku, Sto ograni¢ava komunikaciju prema
medunarodnim posjetiteljima

= Pristupacnost: Nedostaju alati za slabovidne korisnike (npr. screen reader kompatibilnost,
kontrast boja).

Preporuke za unapredenje
Kratkoroéno

» Funkcionalnost /popravak nefunkcionalnosti/
= |spraviti mrtve poveznice (npr. "Smjesta;j").
= |mplementirati HTTPS za sigurnu vezu.
= Optimizirati veliCine slika radi brzeg ucitavanja.

» Dizajn /optimizirati stranicu/
= Redizajnirati stranicu s Bootstrap-om ili modernim CSS okvirom kako bi bila
prilagodena svim uredajima.

» Sadrzaj /aktualizirati sadrzaj/

= Dodati detalje o kulturnim znamenitostima, prirodnim lokacijama, aktivnostima (npr.
GPS koordinate, cjenici, kontakt za vodice).
=  Obnoviti sekciju "Dogadanja" s najavama i kalendarom.

Srednjoro¢no

» Poboljsanje UX/UI
= Modernizirati vizualni identitet: dodati gradijente, ilustracije, kvalitetne fotografije
lokalnih atrakcija.
= Implementirati interaktivnu kartu s oznakama znamenitosti (Google Maps API).
= Dodatijasne CTA gumbe ("Rezerviraj sada", "Preuzmi vodic").

» Multimedija i interaktivnost
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= Integrirati video prezentacije grada ili virtualne Setnje.
= Kreirati foto-galeriju s kategorijama (priroda, povijest, gastronomija).

» SEOi analitika
=  Optimizirati meta tagove, koristiti klju¢ne rijeCi poput "rijeka Drava", "biciklizam Doniji
Miholjac".
= Kreirati blog za azuriranja (npr. "Najbolje staze za bicikliste").

» Medunarodna publika
= Dodati englesku verziju stranice (prioritetno), a kasnije i njemacku/madarsku.
= Ukljugiti prijevode kulturnih informacija i vodica.

Dugoro¢no

» Integracija usluga:
=  Online vodi¢ kroz grad
= Newsletter sustav
= Blog sekcija s novostima i zanimljivostima
= Mobilna aplikacija za turiste
= Online rezervacijski sustav za smjeStaj/aktivnosti.
= Chatbot lilive chat za podrsku korisnicima.

» Pristupacnost
=  Provjeriti kontrast boja, omoguditi navigaciju tipkovnicom, dodati alt tekstove svim
slikama.

» Partnerstva i promocija
= Suradnja s lokalnim ugostiteljima za popuste ili pakete za turiste.
= Integrirati recenzije s TripAdvisora ili Googlea.

» Edukativni sadrzaji
= Turisti¢ki kvizovi ili digitalne Setnje s QR kodovima u gradu.

Web stranica TuristiCke zajednice Donjeg Miholjca ima potencijal postati klju¢no sredstvo za
promociju grada, ali zahtijeva hitne intervencije u funkcionalnosti i sadrzaju. Modernizacija
dizajna, poboljSanje mobilnog iskustva i proSirenje informacija bit ¢e presudni za privlacenje
domacdihiinozemnih posjetitelja. Redovito azuriranje i interaktivni elementi povecat ¢e angazman
korisnika i pozicionirati Donji Miholjac kao atraktivnhu destinaciju.

Ovi prijedlozi su u skladu s ciljevima navedenim u GodiSnjem programu rada Turisticke zajednice
grada Donjeg Miholjca za 2025. godinu, po kojem se planira digitalizacija dokumentacije TZ grada
Doniji Miholjac i izrada kvalitetne broSure i promo videa.
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Analitika web sjedista

[

b

Na temelju Google Analytics izvjeS¢a za web stranicu www.tz-donjimiholjac.hr , moguce je
napraviti analizu posjec¢enostii ponasanja posjetitelja te predloziti daljnje aktivnosti:

Slika 7: Analitika web sjediSta za 2024.
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Prometi korisnici

= 6.700 aktivnih korisnika u promatranom razdoblju

= Prosje¢no trajanje posjeta: 41 sekunda

» |zvori prometa: organsko pretrazivanje 7.100 sesija, direktni promet 964 sesije, referalni
promet 119 sesija, druStvene mreze 58 sesija

Geografska distribucija

= Hrvatska: 5.600 korisnika
= Njemacka: 180 korisnika
= Madarska: 128 korisnika
= Francuska: 121 korisnik
=  SAD: 112 korisnika

Najposjecenije stranice

= Naslovna: 2.400 pregleda

= Fastfood DIKA: 1.700 pregleda
= Dvorac Mailath: 459 pregleda

= Kontakt: 452 pregleda

= Crkva sv. Mihaela: 368 pregleda

Preporuke za unapredenje

» SEO optimizacija:
=  ProSiriti sadrZaj na stranicama s kratkim zadrZzavanjem
=  Optimizirajte meta opise i naslove za bolje organske rezultate
= DodativiSe klju¢nih rije¢i vezanih uz turizam i kulturnu bastinu

» Poboljsanje korisni¢kog iskustva:
=  Produziti prosjecno vrijeme zadrzavanja
= DodativiSe interaktivnog sadrzaja
= Implementirati bolju navigacijsku strukturu
= Dodati CTA (pozive na akciju) na klju¢nim stranicama

» Medunarodni doseg:
= DodativiSejezi¢ni sadrzaj (posebno madarski zbog geografske blizine)
= Prilagoditi sadrzaj za strane trziSta
=  Poboljsati vidljivost na stranim trazilicama

» Drustvene mreze:
=  Povecati promet s drustvenih mreza (trenutno samo 58. sesija)
= Implementirati strategiju dijeljenja sadrzaja
= Dodati gumbe za dijeljenje na druStvenim mrezama

» Tehnicka poboljSanja:
= QOptimizirati brzinu uc¢itavanja stranica
= Poboljsati mobilnu verziju
= |mplementirati SSL certifikat
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» Sadrzajna strategija
= DodativiSe sadrzaja o kulturnoj bastini
=  ProSiriti sekciju o gastronomskoj ponudi
= Dodati blog sekciju s redovitim objavama
= Implementirati kalendar dogadanja

Ovi podaci pokazuju da web stranica ima solidnu bazu posjetitelja, ali postoji zna¢ajan prostor
za poboljSanje u zadrzavanju korisnika i pove¢anju angazmana.

Drustvene mreze

Facebook stranica

Od komunikacijskih kanala na drustvenim mrezama, Turisticka zajednica ima aktivhu Facebook
stranicu.

Slika 8: Facebook stranica TuristiCke zajednice
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Preporuke za unapredenje

> Integracija digitalnih platformi: povezati s web stranicom
> Kreiranje sadrzaja: vezano uz kulturno-povijesnu bastine, prirodne ljepote, vrhunske
sportase, ciklo-turisti¢ke sadrzaje, aktivnosti uz rijeku Dravu, gastronomsku ponudu

> Vrstaidinamika objava

= Minimalno 3-4 objave tjedno

= Redoviti livestream-ovi s dogadanja

= Kreiranje tematskih serija objava (npr. "Upoznajte Miholjac Cetvrtkom")

= Predstavljanje lokalnih OPG-ova i njihovih proizvoda

= Objave o manifestacijama prije, tijekom i nakon dogadaja

Plan upravljanja destinacijom 57



» Poboljsanje angazmana

Organiziranje nagradnih igara

Poticanje korisnika na dijeljenje vlastitih fotografija grada
Kreiranje anketa i upitnika za dobivanje povratnih informacija
Brze reakcije na upite i komentare

Aktiviranje hashtagova, npr. ,,Hidden Gems of Slavonia“
Detaljnija evaluacija angazmana pratitelja

Suradnja s influencerima

» Pla¢ena promocija

Ciljanje specifi¢nih skupina posjetitelja

Promocija klju¢nih dogadanja

Geografsko ciljanje oglasa (posebno prema Madarskoj kao vaznom emitivnom
trzistu)

Primjena standarda digitalnog marketinga

Ove preporuke uskladene su s ciljevima navedenim u GodiSnjem programu rada TZ za 2025.
godinu koji naglaSava vaznost razvoja i marketinga destinacije kroz koordiniranje klju¢nih
aktivnosti turistiCkog razvoja te poboljSanje uvjeta boravka turista u destinaciji.

Instagram profil

= Ne postoji ili nije vidljiv

» Grad/ Turisti¢ka zajednica nema sluzbeni profil

» Hashtag #donjimiholjac ima oko 2000 objava

» Prevladavaju fotografije dvorca Mailath, gradskog parka i manifestacija

= Sentiment je izrazito pozitivan, posebno kod turisti¢kih objava

= Preporuka: otvoriti profil, povezati sa web stranicom i objavljivati aktualne sadrzaje sa
ujednacenim stilom objava i kampanja, ukljuciti video objave

YouTube kanal

* YouTube kanal postoji® ali se ne koristi
=  Preporuka: kreirati i objavljivati video sadrzaje

8 Turisti¢ka zajednica Donji Miholjac - YouTube
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ANALIZA KONKURENCIJE

Analiza konkurencije sastavni je dio Plana upravljanja destinacijom Donji Miholjac, omogucujudi
identificiranje pozicije destinacije u odnosu na sli¢ne turistiCke regije. Ova analiza obuhvaca
procjenu ponude, promocije i iskustava konkurenata te prepoznavanje njihovih snaga i slabosti.
Takoder, omogucuje bolje razumijevanje potreba i ocekivanja ciljnih skupina, kao i prepoznavanje

trendova koji oblikuju turistiCko trziste.

Sk
A

Dobiveni uvidi koriste se za kreiranje diferencirane strategije razvoja koja naglaSava jedinstvene
vrijednosti Donjeg Miholjca, istovremeno osiguravajuéi odrzivost i poveéanje zadovoljstva
posjetitelja. Cilj je pozicionirati Donji Miholjac kao prepoznatljivu destinaciju koja se uspjesno
natjeCe na domadé¢em i medunarodnom trzistu.

Analiza konkurentskih destinacija

U turistiCkom smislu, grad Donji Miholjac ima identificirane sljede¢e konkurentske prednosti:
dvorac Mailath, lovni turizam, ribolovni turizam, prekograni¢na suradnja

Direktna konkurencija:

= BeliSée —SmjeSteno u blizini Donjeg Miholjca, nudi kulturno-povijesne atrakcije i rekreacijske

sadrzaje.

= Valpovo - Posjeduje dvorac Prandau-Normann te razvijeniju ugostiteljsku i turisticku ponudu.
= Nasice - Ima razvijeniji turizam vezan uz dvorce, kulturne manifestacije i vinski turizam.

Indirektna konkurencija:

= Baranja - Nudi bogatu gastronomsku i vinsku ponudu te prirodne atrakcije poput Kopackog

rita.

=  Osijek-Glavno turisticko sredisSte regije s jacim kulturnim, manifestacijskim i gastronomskim

sadrzajima.

Tablica 7: Benchmark analiza konkurencije

Pokazatelj
Broj turisti¢kih
dolazaka
(2023.)

Cijene
smjestaja

Kvaliteta
smjestaja
Kulturne
atrakcije

Prirodne
atrakcije

Donji Miholjac
Ograniceni podaci

Ogranicen broj
smjestajnih
kapaciteta
Nedostatak hotela
visoke kategorije
Dvorac Mailath,
perivoj, crkve

Ribnjaci, rijeka
Drava, ornitoloski
rezervat Podpanj
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Valpovo

Vecdi broj
posjeta dvorcu
Prandau-
Normann

Nize cijene

Srednja
kvaliteta
Dvorac
Prandau-
Normann

Parkovi i rijeka
KaraSica

Nasice

ViSe dolazaka
zbog kulturnih
manifestacija

Umjerene cijene

Bolja ponuda
apartmana i hotela
Dvorci Pejacevi¢,
kulturne
manifestacije

Park Suma,
ribnjaci

Belisc¢e
Maniji turisticki
promet

Slicno Donjem
Miholjcu

Ogranicena
ponuda
Manje
kulturnih
znamenitosti
Rijeka Drava,
Sume
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Ako se promatra iz perspektive konkurencije, Donji Miholjac moze biti rival Valpovu i BeliS¢éu u
nekoliko klju€nih segmenata:

= Kulturno-povijesna bastina: Donji Miholjac ima vlastitu atrakciju — Dvorac Mailath, koji moze
biti konkurentan Dvorcu Prandau-Normann u Valpovu.

= Gastro i manifestacijski turizam: Ako svaki grad organizira slicne manifestacije ili promovira
sliénu gastronomsku ponudu, osobito ako se preklapaju termini, moze doci do natjecanja za
posjetitelje i goste.

= Prirodni resursi i rekreacija: Blizina Drave i mogucnosti ekoturizma, ribolova i sportova na
vodi mogu biti podrucje u kojem se ovi gradovi natjeCu za istu ciljanu publiku.

Analiza komunikacijskih strategija konkurencije pokazuje da:

= Doniji Miholjac koristi tradicionalne i digitalne kanale, ali slabije razvijen digitalni marketing

= Valpovo i Nasice ulazu viSe u promociju putem drustvenih mreza i suradnje s turisti¢kim
agencijama.

» OsijekiBaranjaimaju profesionalnije marketinSke kampanje s ja¢im naglaskom na video
promociju iinfluencere.

» Digitalna transformacija: Konkurentske destinacije ulazu viSe u online marketing, dok Donji
Miholjac tek treba razviti jacu prisutnost na digitalnim platformama

Zaklju€no, Donji Miholjac ima potencijal za jacanje konkurencije ali su potrebne jasnije smjernice
razvoja i ulaganja u turisti¢ku infrastrukturu.

Promocija
nje ecihdnih ) n {lanalnil

et Iicke pred 1 rirods irketingaih outdoor aktivnos:

Potencijalna turistiCka sinergija

S obzirom na postojece stanje razvoja, umjesto fokusa na konkurenciju, Donji Miholjac bi trebao
graditi svoju poziciju kroz komplementarnost i suradnju s drugim destinacijama, posebno kroz
prekograni¢nu suradnju s Madarskom te povezivanje s drugim slavonskim destinacijama. Ovo bi
omogucdilo stvaranje kompleksnijeg turistickog proizvoda koji moze privuéi viSe posjetitelja u
regiju.

» Povezivanje s okolnim destinacijama
= Prekograni¢na suradnja s Madarskom (grad je udaljen samo 3 km od granice)
= Suradnja sa susjednim gradovima kroz zajednicke turisti¢ke proizvode
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» Razvoj specifi¢nih nisa:
= Kulturni turizam baziran na dvorcima i povijesnoj bastini
= Cikloturizam (kroz projekt Greenway)
= Manifestacijski turizam
= Ruralni turizam

» Stvaranje integriranih proizvoda:

= Povezivanje postojecih atrakcija u tematske rute
» Razvoj novih turisti¢kih proizvoda kroz suradnju s drugim destinacijama
» Zajednicka promocija s drugim destinacijama Slavonije

No, Donji Miholjac moze biti i klju¢ni saveznik u oblikovanju Sire regionalne turisticke ponude.
Njegova uklju¢enost donosi dodatne prednosti:

= TuristiCka ruta tri grada: Razvoj tematskih ruta koje povezuju Valpovo, BeliS¢e i Donji
Miholjac moze stvoriti integrirani turisticki proizvod koji privlaci dulji boravak posijetitelja.
= Specijalizacija destinacija: Umjesto da se natjec€u, svaki grad moZe se specijalizirati:

- Valpovo: Kulturno-povijesna bastina, parkovni turizam, enogastronomija.
- Belis¢e: Industrijska bastina, sportski turizam, avanturisti¢ki turizam.
- Donji Miholjac: Dvorac Mailath, lovni i ribolovni turizam, rijeka Drava.

= Zajednic¢ka promocijai brendiranje: Stvaranje regionalnog turistickog klastera pod jednim
brendom (npr. “Dravska dolina — od dvoraca do avanture”) mozZe povecati prepoznatljivost
cijelog podrucja.

Uklju¢ivanje Donjeg Miholjca u turistiCku strategiju Valpova i BeliS¢éa moZe donijeti vecu
konkurenciju, ali i joS veci potencijal za sinergiju. Ako se promislieno usmjere napori na
specijalizaciju i suradnju, moze se oblikovati atraktivna regionalna turistiCka destinacija koja ¢e
imati dugoroCnu odrzivost i privlacnost za razliCite segmente turista.

Konceptu turisti¢ke sinergije medu gradovima mogu se pridodati i NaSice. Valpovo, NaSice, Donji
Miholjac i BeliSc¢e, uz Bizovac kao termalno turisticko odrediste, mogu se zajedno promatrati kroz
prizmu komplementarnosti i konkurencije. Ova Cetiri grada i Bizovac smjeStena su relativno blizu
jedan drugome u Osjecko-baranjskoj zupaniji, a svaki od njih ima svoje specificne prednosti i
izazove u razvoju turizma.

U Sirem kontekstu, blizina madarske granice otvara moguc¢nost medunarodne turisticke sinergije.
Uspostava prekogranicnih turistiCkih projekata mogla bi povezati ponudu s madarskim naseljima
preko Drave, omoguditi razvoj biciklisti¢kih i pjeSackih staza koje prelaze granicu, te iskoristiti EU
fondove za projekte odrzivog turizma.
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ANALIZA POTRAZNJE

Zbog nemogucnosti provodenja primarnog istrazivanja potraznje, analiza turistiCkog trzista i
potraznje za destinaciju Donji Miholjac, nacinjena je temeljem sekundarnog istrazivanja
provedenog u kontinentalnoj Hrvatskoj, ukljuujuéi Slavoniju (TOMAS® za 2019. i 2022./2023.
godinu).

TuristiCka potraznja kontinentalne Hrvatske
2019. godina:

= Udio gostiju koji su prvi put posjetili Hrvatsku bio je 52,9% u kontinentalnoj Hrvatskoj, §to
je visSe nego u Jadranskoj Hrvatskoj (32,3%).

= Automobil je bio glavno prijevozno sredstvo za 45,2% turista u kontinentalnoj Hrvatskoj,
dok je udio zrakoplova bio veéi nego u Jadranskoj Hrvatskoj (37,4% naspram 19,0%).

= Gosti u kontinentalnoj Hrvatskoj su u prosjeku bili neSto mladi i stariji od prosjeka, za
razliku od Jadranske Hrvatske gdje su viSe zastupljeni gosti srednje Zivotne dobi.

= Motivi dolaska u kontinentalnu Hrvatsku nisu detaljno specificirani u izvoru za 2019., ali
se spominju kulturni turizam, zdravstveni turizam te turizam u zasti¢enim podruc¢jima.

= U2019. godini, udio gostiju koji su prvi put posjetili Hrvatsku bio je 52,9% u kontinentalnoj
Hrvatskoj.

= Prosjec¢ni dnevniizdaci turista u kontinentalnoj Hrvatskoj su iznosili 90,85 €

2022./2023. godina:

= Kontinentalnu Hrvatsku naj¢e$¢e posjeéuju gosti u pratnji partnera (39%) ili sami (34%),
Sto je razli¢ito od Jadranske Hrvatske gdje dominira dolazak s obitelji.

= Glavni motivi dolaska u kontinentalnu Hrvatsku su gradovi (23,1%), posao (22,0%) i
priroda (20,0%), dok je u Jadranskoj Hrvatskoj more dominantan motiv (83,2%).

= ProsjeCnaduljina boravka u turistickom mjestu je kra¢a u kontinentalnoj Hrvatskoj nego u
Jadranskoj.

= Turistiu kontinentalnoj Hrvatskoj su u prosjeku zadovoljniji elementima turisticke ponude,
osim ponude izleta, informacija u zasticenim podrucjima, prilagodenosti osobama s
posebnim potrebama, ponude zabave i besplatnog interneta.

= Udio gostiju koji su u Hrvatskoj bili tri ili viSe puta je porastao na 72%

= ProsjeCna dnevna potroSnja turista u kontinentalnim destinacijama iznosila je 136 eura,
dok je prosjecna potrosSnja u primorskim destinacijama iznosila 140 eura po osobi.

= Vecina turista u Hrvatskoj ostvaruje do 10 noc¢enja (73%), najceSc¢e 4 do 7 noc¢enja (43%).

Analiza trzista i potraznje Slavonije:
= U 2019. godini, Slavonija je bila dio regije "Slavonija" u TOMAS istrazivanju, zajedno sa

Brodsko-posavskom, Vukovarsko-srijemskom, Osjecko-baranjskom, Pozesko-
slavonskom i Viroviti¢ko-podravskom zupanijom.

% TOMAS istrazivanja su longitudinalna istrazivanja koja prate obiljeZja, stavove i potro$nju turista u
Hrvatskoj. U 2019. godini je provedeno prvo nacionalno istrazivanje koje je obuhvatilo cijelu Hrvatsku,
uklju€ujuci kontinentalne destinacije. U 2022./2023. godini nastavljeno je pracenje trendova turisticke
potraznje u Hrvatskoj.
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= U 2022/2023. godini, Slavonija se pojavljuje kao zaseban stratum u kontinentalnoj
Hrvatskoj, gdje 53% gostiju dolazi bez pratnje, Sto je tipi¢no za poslovna putovanja.
» U 2022/2023. godini, prosjecni dnevniizdaci turista u Slavoniji iznosili su 98,98 €.

Komparativna analiza:

= Motivacija: Dok je u Jadranskoj Hrvatskoj dominantan motiv odmor na moru, u
kontinentalnoj Hrvatskoj, ukljucujuci Slavoniju, motivi su raznolikiji, ukljuujuci gradski
turizam, poslovna putovanja, prirodu i kulturu.

= Pratnja na putovanju: Turisti u Jadranskoj Hrvatskoj ¢eSée putuju s obitelji, dok u
kontinentalnoj Hrvatskoj ¢eS¢e putuju s partnerom ili sami.

» Zadovoljstvo: Turisti u kontinentalnoj Hrvatskoj su u prosjeku neSto zadovoljniji
turistiCkom ponudom, osim u nekim specificnim elementima.

= Ucestalost dolaska: Gosti koji su veé posjecivali Hrvatsku su ¢es¢i u kontinentalnoj
Hrvatskoj, $to ukazuje na vecu lojalnost gostiju toj regiji.

= Potrosnja: ProsjeCna dnevna potroSnja turista je slicnha u obje regije, iako su prosjecni
dnevniizdaci u 2019. bili manji u kontinentalnoj Hrvatskoj.

Analiza turistiCke potraznje — domace trziste

PolaziSte za analizu trendova turistiCke potraznje je analiza posjeta domacih i stranih turista u
2024. godine. Tablica prikazuje osnovne turistiCke pokazatelje po hrvatskim Zupanijama,
ukljuéujuci broj dolazaka, noc¢enja, broj turista te njihove udjele u ukupnim vrijednostima. Na
temelju tih podataka mogu se izvesti sljedeéi zakljucci:

1. Dominacija Grada Zagreba

= GradZagreb biljeZi najvecibroj dolazaka (107), noéenja (164) i broj turista (107), sudjelima
od 27,09% za dolaske i 21,24% za nocéenja.

= ProsjeCno trajanje boravka je 1,53 dana, Sto je relativho kratko, Sto sugerira da se
uglavnom radi o poslovnimiili kratkotrajnim turistima.

2. Medimurska i Varazdinska zupanija imaju najdulje prosje¢no trajanje boravka

= MedimurskazZupanija (3,08 dana)iVarazdinska Zupanija (3,10 dana) imaju duZe prosjecno
trajanje boravka, §to moze upucivati na turisticke aktivnosti poput wellness turizma ili
ruralnog turizma.

= Dubrovacko-neretvanska zupanija ima najdulji prosjeCan boravak (4,00 dana), Sto je
ocCekivano zbog svog statusa popularne destinacije.

3. Osjecko-baranjska i Splitsko-dalmatinska zupanija ostvaruju solidne rezultate
=  (OsjeCko-baranjska (28 dolazaka, 47 nocéenja) i Splitsko-dalmatinska Zupanija (27
dolazaka, 48 nocenja) su medu vodeéima, pri ¢emu Split pokazuje veéi turisticki
potencijal, dok Osijek ima nesto kraéi boravak (1,68 dana).

4. Priobalne zupanije imaju slabiji udio od o¢ekivanog

®  Primorsko-goranska, Istarska, Zadarska i Sibensko-kninska Zupanija, iako tradicionalno
poznate po turizmu, imaju relativno niske udjele.
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= Razlog moze biti sezonalnost, buduci da su ovi podaci vjerojatno prikupljeni izvan glavne
turistiCke sezone.

5. Karlovacka i Licko-senjska Zupanija s niskim brojkama

= Karlovacka (5 dolazaka) i Licko-senjska (1 dolazak) pokazuju minimalne turisticke
aktivnosti, $to moZe upucivati na slabiju promociju ili infrastrukturu.

Tablica 8: Dolasci domacih turista u Donji Miholjac po Zupanijama u 2024.

S Dolas - Broj Udio Udio  Udiobroj . rosiecni Broj
Zupanija . Nocenja . . P . boravak (u .
ci turista dolasci nocenja turista . stanovnika
danima)

Grad Zagreb 107 164 107 27,09% 21,24% 27,09% 1,53 790.017
Medimurska 38 117 38 9,62% 15,16% 9,62% 3,08 113.804
Varazdinska 21 65 21 5,32% 8,42% 5,32% 3,10 175.951
Zagrebacka 30 54 30 7,59% 6,99% 7,59% 1,80 317.606
Sisacko-
moslavacka 20 52 20 5,06% 6,74% 5,06% 2,60 172.439
Splitsko-
dalmatinska 27 48 27 6,84% 6,22% 6,84% 1,78 454.798
Osjecko-
baranjska 28 47 28 7,09% 6,09% 7,09% 1,68 305.032
Primorsko-
goranska 9 31 9 2,28% 4,02% 2,28% 3,44 296.195
Zadarska 15 27 15 3,80% 3,50% 3,80% 1,80 170.017
Pozesko-
slavonska 10 26 10 2,53% 3,37% 2,53% 2,60 78.034
Vukovarsko-
srijemska 19 24 19 4,81% 3,11% 4,81% 1,26 179.521
Krapinsko-
zagorska 11 20 11 2,78% 2,59% 2,78% 1,82 132.892
Koprivni¢ko-
krizevacka 11 19 11 2,78% 2,46% 2,78% 1,73 115.584
Dubrovacko-
neretvanska 4 16 4 1,01% 2,07% 1,01% 4,00 122.568
Istarska 10 14 10 2,53% 1,81% 2,53% 1,40 208.055
Sibensko-
kninska 5 14 5 1,27% 1,81% 1,27% 2,80 109.375
Viroviti¢ko-
podravska 14 14 14 3,54% 1,81% 3,54% 1,00 84.836
Brodsko-
posavska 5 8 5 1,27% 1,04% 1,27% 1,60 158.575
Bjelovarsko-
bilogorska 5 6 5 1,27% 0,78% 1,27% 1,20 119.764
Karlovacka 5 5 5 1,27% 0,65% 1,27% 1,00 128.899
Licko-senjska 1 1 1 0,25% 0,13% 0,25% 1,00 50.927
Nautika 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00% 0,00 0
Ukupno: 395 772 395 100,00% 100,00%  100,00% 1,95  4.284.889

Zakljucak: Zagreb kao glavni grad dominira turizmmom, dok su Zupanije s duzim boravcima poput
Medimurske i Dubrovacko-neretvanske zanimljive za specificne tipove turizma. Priobalne
destinacije nisu ostvarile zna¢ajan broj dolazaka, Sto ukazuje na izvansezonski karakter podataka.
Potrebno je razmotriti dodatnu promociju i strategije razvoja turizma u kontinentalnim Zupanijama
koje imaju nize brojke.
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Analiza turistiCke potraznje —inozemno trziste

Analiza inozemne turisticke potraznje dana je na temelju statistike dolazaka, noc¢enjai broja
turista po drzavama domicila .

Tablica 9: Dolasci inozemnih turista u Donji Miholjac po zemljama 2024.

Drzava Dolasci Nocenja | Brojturista | Udiodolazaka | Udio no¢enja | Udio turista
Hrvatska 395 772 395 56,35% 53,02% 56,11%
Njemacka 65 167 65 9,27% 11,47% 9,23%
Bosna i

Hercegovina 41 81 41 5,85% 5,56% 5,82%
Ostale azijske

zemlje 19 77 19 2,71% 5,29% 2,70%
Austrija 26 51 26 3,71% 3,50% 3,69%
Portugal 8 48 8 1,14% 3,30% 1,14%
Ukrajina M 42 (| 1,57% 2,88% 1,56%
Ceska 13 40 13 1,85% 2,75% 1,85%
Italija 10 30 13 1,43% 2,06% 1,85%
Srbija 20 26 20 2,85% 1,79% 2,84%
Madarska 17 19 17 2,43% 1,30% 2,41%
Poljska 7 10 7 1,00% 0,69% 0,99%
Slovenija 10 10 10 1,43% 0,69% 1,42%
Kanada 9 9 9 1,28% 0,62% 1,28%
Svicarska 9 9 9 1,28% 0,62% 1,28%
Nizozemska 3 8 3 0,43% 0,55% 0,43%
Ujedinjena

Kraljevina 2 8 2 0,29% 0,55% 0,28%
Bugarska 4 7 4 0,57% 0,48% 0,57%
Ostale africke

zemlje 2 7 2 0,29% 0,48% 0,28%
épanjolska 6 6 6 0,86% 0,41% 0,85%
Kina 4 4 4 0,57% 0,27% 0,57%
Litva 4 4 4 0,57% 0,27% 0,57%
Meksiko 2 4 2 0,29% 0,27% 0,28%
Australija 1 3 1 0,14% 0,21% 0,14%
Belgija 3 3 3 0,43% 0,21% 0,43%
Francuska 3 3 3 0,43% 0,21% 0,43%
Makedonija 3 3 3 0,43% 0,21% 0,43%
SAD 1 2 1 0,14% 0,14% 0,14%
Slovacka 2 2 2 0,29% 0,14% 0,28%
Svedska 1 1 1 0,14% 0,07% 0,14%
Strani turisti: 306 684 309 43,65% 46,98% 43,89%
Domaéi turisti: 395 772 395 56,35% 53,02% 56,11%
UKUPNO: 701 1.456 704 100,00% 100,00% 100,00%

Prosje€na duljina boravka je kod domacih gostiju bila 1,95 dana a kod inozemnih 2,24 dana, §tou
prosjeku iznosi 2,08 dana. Ako se ti pokazatelji povezu i sa ¢injenicom da 98,44 % Cine individualni
dolasci a organizirani samo 1,56 %, to navodi na zaklju¢ak da je rije¢ uglavhom o putnicima
(turistima) u tranzitu. Svakako bi trebalo razmisljati o nacinima duzeg zadrzavanja turista u
Donjem Miholjcu i prigradskim naseljima.
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Analiza trendova turistiCke potraznje za Donji Miholjac

(hipoteticki model temeljen na globalnim trendovima i karakteristikama ruralnog turizma)

Socio-demografska obiljeZja turista (dob, spol, tip putovanja)

Dob:

= 50+ godina (40%): Osobe u mirovini ili "baby boomeri" koji traze miran odmor u prirodi,
kulturno-povijesne sadrzaje i autenti¢nu gastronomiju.

= 30-50 godina (35%): Obitelji ili parovi koji preferiraju aktivhe oblike odmora (biciklizam,
Setnje, ribolov) i traZze edukativne sadrzaje za djecu.

= 18-30 godina (25%): Mladi putnici (npr. "digitalni nomadi") zainteresirani za avanturisticke
sportove (kajak, lov) i lokalne festivale.

Spol:

= Ravnomjerna raspodjela (50% muskarci, 50% Zene), s naglaskom na obiteljska putovanja
i parove.

Tip putovanja:

= Obiteljsko putovanje (40%): Kratki izleti (2-3 dana) s naglaskom na outdoor aktivnosti i
edukaciju.

=  Romanti¢ni/parovi odmor (30%): Boravci u seoskim ku¢ama ili kampovima.

=  Samostalna putovanja (20%): Solo putnici ili male grupe u potrazi za autentiCnim
iskustvima.

= Poslovna putovanja (10%): Sudionici radionica ili konferencija u kombinaciji s
rekreacijom.

Geografska obiljeZja potraznje

Donji Miholjac, se postepeno razvija kao prepoznatljiva turistiCka destinacija s jedinstvenim
potencijalom privlacenja raznolikih skupina posjetitelja. Analiza geografskih obiljezja potraznje
otkriva jasne obrasce u strukturi gostiju koji posje¢uju ovu destinaciju, njihovim preferencijamaii
navikama putovanja. Prema podacima TuristiCke zajednice grada Donjeg Miholjca za 2025.
godinu, turistiCki promet biljezi blagi porast, Sto se oCituje u povecéanju broja dolazaka i no¢enjau
odnosu na prethodne godine. Ova pozitivha kretanja pra¢ena su diverzifikacijom turistickih
emitivnih trziSta i evolucijom preferencija gostiju, Sto stvara temelj za razumijevanje trenutne
potraznje i buducih trendova koji oblikuju turisticku sliku ovog dijela Slavonije.

Glavna emitivna trzista

» Domadi turizam (40%): Turisti iz Osjecko-baranjske Zupanije i ostalih dijelova Hrvatske (npr.
Zagreb, Slavonija).

» Susjedne zemlje (35%):
= Madarska (20%): Turisti iz regije Baranya i PeCuha, privuceni biciklistickim stazama i
kulturnom bastinom.
= Austrijai Njemacka (10%): Trazitelji ruralnog mira i eko-turizma.
= Slovenijai Ceska (5%): Obitelji u potrazi za jeftinijim destinacijama s prirodom.

» Ostala trzista (25%):

= Nizozemska i Belgija (10%): Ciklo-turisti i ljubitelji ribolova;
= JtalijaiPoljska (10%): Turisti zainteresirani za gastro dogadaje (npr. FiSijada, Kobasicijada).
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Azija (5%): Rijetki posjetitelji u okviru organiziranih tura Panonskom regijom.

Obiljezja putovanjai boravka

Trajanje boravka: Prosje¢no 2-3 nocenja (kratki izleti), dok ljetni kampovi i festivali privlace
do 5-7 dana.

Sezonalnost: Vrhunac (60% posjeta): Lipanj-rujan (ljetni festivali, kampiranje, aktivhosti
na Dravi). Nizka sezona (40%): Proljece i jesen (Setnje, kulturni dogadaji, gastronomske
radionice).

PotroSnja: Niska do srednja (prosje¢no 50-70 EUR/dan po osobi), s naglaskom na lokalnu
gastronomiju i aktivnosti.

Trendovi u turisti¢koj potraznji

Rast interes za "sporo putovanje" (slow travel): Turisti traZze duze boravke s fokusom na
lokalnu kulturu.

Digitalni nomadizam u ruralnim podruc¢jima: Potencijal za privlac¢enje radnika na daljinu s
ponudom jeftinih kampova i Wi-Fi infrastrukture.

Zahtjev za odrzivoSc¢u: Sve veci interes za eko-smjestaj (kampovi, solarne energije) i zero-
waste prakse.

Dozivljajni turizam: Radionice tradicionalnih zanata (npr. izrada kobasica) i interaktivhe
kulturne ture.

Preporuke za strategiju razvoja

Na temelju analize trenutnog stanja turizma u Donjem Miholjcu te identificiranih potencijala i
izazova, nuzno je definirati jasne i provedive strategije razvoja koje ¢e usmijeriti bududi turisticki
rast grada. TuristiCka zajednica grada Donjeg Miholjca u svom GodiSnjem programu rada za 2025.
godinu naglasava potrebu za "povec¢anjem vidljivosti turistiCkih sadrzaja i kapaciteta na
nacionalnoj razini" te dugorocne ciljeve pozicioniranja Donjeg Miholjca kao "grada kulturno
povijesne bastine, vrhunskih sportasa, grada prirode, grada s razvijenim kulturnim, ciklo-
turistickim sadrzajima i sadrzajima uz rijeku Dravu" (TuristiCka zajednica grada Donjeg Miholjca,
2024, str. 6). Sljedece preporuke nastoje pruziti konkretne smjernice za ostvarenje tih ciljeva,
oslanjajuéi se na identificirane prednosti destinacije i suvremene trendove u turizmu, s fokusom
na odrzivi razvoj i autentiCnost turistickog iskustva.

Segmentacija trzista:

Fokus na obitelji i parove iz Madarske i Austrije kroz kampanje na drustvenim mrezama.
Privlacenje domacih turista kroz subvencionirane pakete za ljetne Skole i radionice.

Razvoj digitalne prisutnosti:

Stvaranje virtualnih tura dvorca Prandau-Mailath i Greenway staze.
Suradnja s influencerima za promociju gastronomskih dogadaja.

Unapredenje konkurentnosti i odrzivog turizma:

Razvoj biciklisti¢kih ruta uz Dravu
Izgradnja "Panonske biciklisticke mreze" u suradnji s Madarskom i Austrijom.

Napomena: Ova analiza temelji se na hipotetskim podacimai globalnim trendovima. Za preciznije
rezultate potrebno je provesti istrazivanje terenskih podataka (ankete, analiza rezervacija).
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1ZVJESCE O PROVEDENOJ ANALIZI STANJA

IzvjeSée o provedenoj analizi stanja destinacije Donjeg Miholjca klju¢no je za definiranje
strateSkog pristupa u turizmu, kao i za donoSenje odluka temeljenih na stvarnim podacima. Cilj
analize je identificirati postojece i potencijalne turistiCke proizvode, procijeniti infrastrukturne
mogucnosti, analizirati konkurentnost na trziStu te predloziti mjere za daljnji razvoj turizma na
odrziv nagin.

Demografska i ekonomska analiza

Grad Donji Miholjac suoCava se s izazovima demografskog opadanja. Prema popisu iz 2021.
godine, broj stanovnika je pao na 8.031, §to predstavlja znac¢ajan pad u odnosu na prethodni
popis. Smanjenje broja stanovnika utjeCe na trziSte rada i lokalne gospodarske aktivnosti,
ukljucujudi sektor turizma.

Ekonomija destinacije oslanja se na poljoprivredu, industriju i poduzetniStvo, a turizam je
prepoznat kao potencijalni pokreta¢ gospodarskog razvoja.

Analiza infrastrukture
Destinacija posjeduje klju¢ne elemente infrastrukturne podrske:

* Prometna povezanost: Donji Miholjac je prometno povezan drzavhom cestom D53 i D34, a
medunarodni cestovni grani¢ni prijelaz s Madarskom omogucéuje povezanost s europskim
trziStima

» Komunalna infrastruktura: Planirani su projekti vezani uz vodovodnu i kanalizacijsku mrezu,
kao i modernizacija prometnice

» Turisticka infrastruktura: lako postoje smjestajni kapaciteti u privatnom sektoru, njihova
struktura i kvaliteta nisu dostatni za znacajniji razvoj turizma

Analiza postojecih i potencijalnih turistiCkih proizvoda
Donji Miholjac posjeduje brojne prirodne i kulturne znamenitosti koje ¢ine temelj razvoja turizma:

=  Kulturna bastina: Kompleks dvoraca Prandau-Mailath klju¢na je kulturno-povijesna
atrakcija, oCuvana sakralna i tradicijska arhitektura

= Prirodne atrakcije: Ornitoloski rezervat Podpanj, rijeka Drava i Sume koje omogucuju razvoj
eko-turizma

= Selektivni oblici turizma: Cikloturizam (dio medunarodne biciklistiCke rute EuroVelo 13 i
regionalnih biciklistickih staza), gastronomski turizam ( Autenti¢na slavonska kuhinja s
mogucénostima razvoja gastro-turistickin dogadanja), ruralni i agroturizam(lskoriStavanje
potencijala lokalnih OPG-ova)

= Konkurentnost destinacije: Donji Miholjac ima jake strane, ali i znaCajne izazove §to je
detaljnije obradeno u poglavlju SWOT analiza.
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POKAZATELJI ODRZIVOSTI NA RAZINI DESTINACIJE
METODOLOGIJA PRIKUPLJANJA PODATAKA

TuristiCke zajednice podatke potrebne za izraCun pokazatelja odrzivosti destinacije prikupljaju
primarno iz javno dostupnih izvora i sluzbenih evidencija javnopravnih tijela putem integriranog
informacijskog sustava turizma.

Do uspostave e-usluga i baza podataka te sustava za analizu podataka vezanih uz pracenje i
vrednovanje odrzivosti u integriranom informacijskom sustavu turizma turistiCke zajednice vode i
¢uvaju podatke u elektronickom obliku, a podaci o izraGunatim vrijednostima obveznih i
odabranih specificnih pokazatelja te njihova vizualizacija objavljuju se na web stranicama
turisticke zajednice.

Prikupljeni podaci analiziraju se te kontinuiranim prac¢enjem ukazuju na potencijale koje treba
iskoristiti kao i na ograni¢enja koja treba savladati, odnosno, uzimati u obzir prilikom planiranja
bududih aktivnosti i projekata. Analiza prikupljenih podataka sluzi kao temelj za razvoj odrzive i
konkurentne turistiCke destinacije. Svaka od stavki koje se analiziraju ima kljuénu ulogu u
sveobuhvatnom razumijevanju trenutnog stanja destinacije, kao i u planiranju buduéeg razvoja.

Analiza prikupljenih podataka predstavlja egzaktne pokazatelje koje sluze kako bi se efikasno
planiralo upravljanje destinacijom. Takoder, omogucava da se prepoznaju potencijali za rast,
identificiraju rizici i ograni¢enja te donesu odluke koje su zasnovane na realnim i mjerljivim
informacijama. Kontinuirano praéenje podataka je kljuéno za fleksibilnost i prilagodljivost u
turizmu, posebno u promjenjivim uvjetima trzista i okruZenja. Analizu prikupljenih podataka treba
promatrati ne samo kao alat za trenutnu procjenu stanja, veé i vodi¢ za dugoro¢no planiranje i
odrzivi razvoj destinacije.

Svi obavezni i specifi¢ni pokazatelji povezani su s eminentnim okvirima destinacijskih pokazatelja
odrzivosti turizma na medunarodnoj, EU i nacionalnoj razini. Odrzivost destinacije prati se
sagledavanjem kretanja trendova osnovnih pokazatelja i odabranih specificnih pokazatelja
odrzivosti te je prilikom izrade plana upravljanja destinacijom iznimno bitno, pored obaveznih
pokazatelja, odabrati specificne pokazatelje koji ¢e omoguciti: pracenje utjecaja odabranog
smjera razvoja na odrzivost destinacije, usporedbu destinacije s drugim usporedivim
destinacijama odnosno usporedbu svih ili pojedinih podrucja, ostvarivanje preduvjeta za
certificiranje destinacije ukoliko destinacija zeli neki od relevantnih certifikata odrzivosti.
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ISTRAZIVANJE STAVOVA LOKALNOG STANOVNISTVA

Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom jedan je od kljuénih pokazatelja odrzivosti, jer
odrazava percepciju stanovnika o koristima i izazovima koje donosi turisti¢ki sektor. Sustavno
pracenje omogucuje destinacijama bolje upravljanje razvojem turizma, uskladivanje potreba
lokalne zajednice s turistickim aktivhostima te osiguravanje dugoroCne ravnoteze izmedu
gospodarskog rasta i oCuvanja kvalitete Zivota.

Kako bi se osigurala objektivna procjena zadovoljstva lokalnog stanovniStva turizmom, definirani
su pokazatelji i metodologija istrazivanja u skladu s Pravilnikom o pokazateljima za pracenje
razvoja i odrzivosti turizma (NN 112/2024). Prikupljenim podatcima dobiva se uvid u percepciju
turizmalokalnog stanovniStva, njegove ekonomskei drustvene uc¢inke te utjecajnaidentitet mjesta
i Zivotne uvjete. Rezultati ovog istrazivanja omogucuju donositeljima odluka kreiranje strategija
koje doprinose razvoju turizma na nacin koji uvazava interese lokalne zajednice te pridonosi
odrzivom i odgovornom upravljanju destinacijama.

Metodologija istrazivanja preuzeta je od strane Ministarstva turizma i sporta prema Smjernicama
za provodenje istraZivanje stavova lokalnog stanovnistva objavljenih u sije¢nju 2025. godine.
Prikupljanje podataka provedeno je online putem platforme Alchemer. U istrazivanju zadovoljstva
turizmom destinacije od strane lokalnog stanovniStva koriStene su iskljucivo varijable koje se
nalazi u smjernicama Ministarstva. lzracuni pokazatelja odrzivosti i prihvatnog kapaciteta
detaljno su pojasnjeni u dokumentu ,lstrazivanje stavova lokalnog stanovni$tva o turizmu i
utjecaju turizma na kvalitetu zZivota“ TZ Donji Miholjac i Ekonomski fakultet Osijek (2025), koji
predstavlja prateéi dokument Planu upravljanja destinacijom. Dokument je na temelju
provedenogistraZivanjaizradio Ekonomski fakultet u Osijeku, dok su tumacenja rezultata dana od
strane izradivaca ovog dokumenta. Cijeli izvjeStaj prilaZe se Planu kao referentni dokument.

Opis uzorka: U istrazivanju zadovoljstva turizmmom u destinaciji Donji Miholjac sudjelovala su 44
ispitanika. Dobiveni podaci ukazuju na to da ispitanici lokalnog stanovnisStva TuristiCke zajednice
grada Donji Miholjac pretezno Ciniradno sposobna populacija, pri ¢emu prevladava visokoskolsko
obrazovanje te stabilno i dugogodiSnje prebivaliste. Turizam trenutacno ne predstavlja ekonomski
oslonac za domicilno stanovnistvo, nikome od ispitanika i njihovih ¢lanova obitelji turizam nije
izvor prihoda. Napomena: zbog manjih odstupanja u odnosu na stvarnu demografsku sliku,
dobivene podatke je potrebno uzimati s ogradom.

Utjecaj turizma na zadovoljstvo razvojem turizma destinacije

Lokalni stanovnici ocjenjivali su zadovoljstvo razvojem turizma destinacije dodjeljivanjem
ocjena na 5- stupnjevanoj Likertovoj ljestvici gdje je ocjena 1 u potpunosti nisam zadovoljan/na,
a 5 u potpunosti sam zadovoljan/na. Prosje€¢na ocjena lokalnih stanovnika u ocjeni sveukupnog
zadovoljstva turizmom destinacije iznosi 2,02 uz standardnu devijaciju 0,952. Kumulativno
gledano, 68,2% ispitanika izrazilo je nezadovoljstvo (ocjene 1 i 2), dok je samo 6,8% izrazilo
zadovoljstvo (ocjena 4). Nitko nije dao najviSu ocjenu (5). Ovi podaci ukazuju na pretezito
negativan stav ispitanika prema predmetu istrazivanja, s obzirom da viSe od dvije treéine (68,2%)
izrazava nezadovoljstvo, dok je neutralnih 25%, a zadovoljnih tek 6,8%.
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Utjecaj turizma na povecanje blagostanja stanovnika

Lokalno stanovniStvo ocjenjivalo je dobre i loSe strane turizma u destinaciji, u pogledu povecéanja
blagostanja stanovnika. Analiza stavova lokalnog stanovniStva upucuje da:

=  68% ispitanika ima pozitivhu percepciju utjecaja turizma na blagostanje i kvalitetu Zivota
u destinaciji. Ovaj dio populacije vrednuje potencijalne ekonomske i socijalne dobitke
turizma, iako ih jo$ ne osje¢a u punom opsegu.

= 27% ispitanika ne uoCava ni pozitivan ni negativan utjecaj turizma na Zivot u destinaciji.
Ova ,indiferentnost“ sugerira da ¢e turizam kod ovog dijela ljudi kroz projekte i medijsku
komunikaciju stvoriti potencijalno pozitivne stavove

= Samo 4,5% ispitanika smatra da turizam ,smanjuje kvalitetu Zzivota“. Ovi odgovori
vjerojatno reflektiraju strah od buduéih smetnji (cijene stanova, buka, gomila otpada) vise
nego realno postojece problemi.

Turizam se u Donjem Miholjcu joS ne dozivljava kao pokretac razvoja ali udio ljudi sa pozitivnom
percepcijom dobra je baza da se ova potpora pretvori u aktivhu podrsku. Takoder, u planiranju
upravljanja destinacijom bilo bi dobro osigurati dodatne benefite za lokalne stanovnike (uredeni
prostori, dodatne usluge), ukljuciti stanovnike u participativno planiranje, naglasiti kontrolne
mehanizme (otpad, buka, cijene stanovanja) kako se percipirani rizici ne bi pretvorili u stvarne, te
nastaviti mjerenja u skladu s porastom turisti¢kog prometa kako bi se osigurao model ,,turizam po
mijeri lokalnih stanovnika.”

Utjecaj turizma na izgled destinacije

Lokalni stanovnici ocjenjivali su utjecaj turistickog razvoja na izgled mjesta 5-stupnjevanom
Likertovom ljestvicom gdje je ocjena 1 — puno ruZznije, a ocjena 5 — puno ljepSe. Prosje€na ocjena
lokalnih stanovnika u ocjeni turistickog razvoja na izgled mjesta iznosi 3,75 uz standardnu
devijaciju 0,839. Rezultati pokazuju da lokani stanovnici razvoj turizma uglavnom dozivljavaju kao
estetski pozitivan. 65,9% ispitanika smatra da je mjesto ,,liepse“ (50%) ili ,puno liepse“ (15,9%).
29,5% ispitanika smatra da promjene nisu bitno utjecale na izgled mjesta ,,“ni ruznije niti ljepSe*.
ProsjeCna ocjena potvrduje blago-pozitivan, prilicno ujednac¢en dojam: turizam se percipira kao
faktor uljepSavanja destinacije, pri Cemu je nezadovoljstvo vrlo rijetko i upucuje na odsutnost
vecih problema u vezi smanjenja zelenih povrsina, vizualnih oneciSc¢enja ili neskladne gradnje.
Dobru ocjenu iskoristiti u komunikaciji prema lokalnom stanovniStvu — ,,grad koji se ureduje za
svoje stanovnike i goste*“.

Implikacije za upravljanje destinacijom:

Ocekivani efekti

Fokus Prijedlozi

Urbanisticko-
krajobrazni
»Mini“ projekti

Ukljucivanje
periferije

Mikro-uredenje trgova, murali,
obnovljene klupe/rasvjeta na
glavnim rutama turista

Oplemeniti prilazne ceste, ulaze u
naselja i rubne kvartove (zelene
barijere, info-totemi)

Plan upravljanja destinacijom

Vidljive, brze promjene udvrstit ¢e
vec postojecéu percepciju ,ljepSeg
mjesta“

Neutralni segment od 30 %
uglavnom dolazi iz zona koje jo$
ne vide korist
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Standardi
vizualnog
identiteta

Komunikacija
»prije-poslije

Pravilnik o reklamama, zajednicka
paleta za nadstreSnice, turisti¢ku
signalizaciju

Foto-pri¢e na drustvenim
mrezama grada/TZ-a, pano s
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Sprje¢ava da bududi rast
apartmana, reklamaiili fast-food
kucica narusSi vizualni dojam

Ljudi lakSe prihvate troSkove kad
vide konkretnu promjenu izgleda

usporedbom stare i nove fasade ulice
Slika 9: Utjecaj turistickog razvoja na izgled destinacije
puno ljepse
puno ruzmje
ruznije
50,0%

nits runije, niti ljepse

Utjecaj turizma na koriStenje javnog prostora

Lokalni stanovnici ocjenjivali su nacine koriStenja javnog prostora unutar destinacije, odnosno
utjecaj turizma na javni prostor (gradske ulice i trgove, zelene povrSine) 5-stupnjevanom
Likertovom ljestvicom gdje je ocjena 1 - ,,puno manje prikladno za VaSe potrebe® a ocjena 5 -
»puno viSe prikladno za VaSe potrebe®. Prosjecna ocjena lokalnih stanovnika u ocjeni utjecaja
turizma najavni prostor iznosi 2,98 uz standardnu devijaciju 0,913. Lokalni stanovnici procjenjuju
da turizam javni prostor Cini uglavhom nepromijenjenim, prevladava neutralan stav: 60,5 %
ocjenjuje sa ,niti manje, niti viSe prikladno®, 23,2% vidi poboljSanje (,vise“, ,puno viSe
prikladno“), 16,3% osjec¢a pad prikladnosti (,,puno manje“, ,manje prikladno“). Prosjek ocjene
potvrduje blag, ali neodluéan dojam: vec¢ina ne opaZa jasnu promjenu, dok su pozitivhe
percepcije ipak brojnije od negativnih. Fokusirati se na male, vidljive zahvate u javhom prostoru,
¢ime se neutralni stavovi pretvaraju u pozitivan sentiment.
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Implikacije za upravljanje destinacijom:

Fokus
Koristenje
zajednickog prostora
izaturisteiza
mjeStane

Prijedlozi

¢ ,Dvojna“ namjena:
Standovi/terase na dogadajima, a
izvan sezone klupe i dje€ja
igralista.

* Modularni urbani elementi (klupe
s naslonom koje se mogu
pretvoriti u bistro-stolove za
vrijeme sajma).

e Pametno oznacavanje parking
zona rezidenata.

¢ U svaki novi infopoint ili photo-
spot ukljugiti hlad / pitku vodu /
wi-fi klupu /priklju¢ak za punjenje
telefona

¢ Mjesecni on-line glas za male
intervencije: ,,Gdje treba nova
klupa/ ko§ / bicikl-stalak?“.

e Kvartovski ,walkabout“ s TZ-omi
komunalnim odjelom prije velikih
manifestacija.

¢ Sezonske ankete o zadovoljstvu
koriStenjem trga, rive, parka.

* QR kod na oglasnim plo¢ama:
»PredloZi promjenu®.

¢ Transparentno objaviti raspored
zauzetosti/radova.

Pristupacnost &
raspored

Participativho
planiranje

Mjerenje i
komunikacija

Slika 10: Utjecaj turizma na prikladnost javnog prostora

vise prikladno

puno vise prikladno

puno manje prikladno

4.7%

manje prikladno

60,5%

Ocekivani efekti
Vidljivost koristi i za lokalne i
za posjetitelje — smanjuje
osjecaj ,oduzimanja“ javnog
prostora.

Neutralni segment pocinje
primjecivati prakti¢nu korist,
ne samo dekoraciju.

JaCa osjecaj su-vlasnistva
nad prostorom — najbolji lijek
protiv prigovora.

Odrzava povjerenje i
omogucduje pravodobno
gaSenje ,zarista“
nezadovoljstva.

niti manje, niti vise prikladno

Plan upravljanja destinacijom
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Utjecaj prenamjene smjestaja u turistiCke svrhe na zivot u destinaciji

Lokalni stanovnici ocjenjivali su stavove o turistickom smjesStaju, odnosno pretvaranju
stanova i kuca u turisticke apartmane i ku¢e za odmor te kakav utjecajnavedeno ima na zivot
u destinaciji 5-stupnjevanom Likertovom ljestvicom gdje ocjena 1 — ,,puno loSiji“, a ocjena 5 -
»puno bolji.“ Prosje¢na ocjena lokalnih stanovnika iznosi 3,48, uz standardnu devijaciju 0,849.
Stanovnici uglavnom ne vide problem u pretvaranju kuca i stanova u turistiCki smjesStaj, ¢ak
naprotiv: 50% dozivljava promjenu kao bolju za kvalitetu Zivota (,,bolji“, ,puno bolji“), 40,9%
smatra da nema razlike ,,ni loSiji ni bolji“) dok se negativno izjaSnjava tek 9,1% ispitanika (,,l0Siji*,
»puno losiji“). Prosje¢na ocjena odrazava umjereno pozitivan, ali nejednako snazan stav: polovica
vidi dobitak, veéina ostalih je ravnodusSna, a prigovori su relativno rijetki. Postotak ispitanika
zabrinutih zbog pojave ,apartmanizacije“ koja pogorSava kvalitetu zivota iznosi 9%. Neutralna
vecina od 41% ogledalo je male vidljivosti ove pojave — smjeStaj se povecava ali joS nije naruSio
strukturu naselja kao ni trziSte dugoro¢nog najma. Broj onih koji imaju pozitivan stav je veéi od
pola, §to je odito rezultat prepoznavanja dodatnih prihoda za domadinstva, obnove zapustenih
nekretnina i blagog poveéanja potroSnje u trgovini i ugostiteljstvu. Dugoro¢no, kontrolom
»apartmanizacije“ kroz transparentne urbanisticke, infrastrukturne, komercijalne, porezne mjere
¢uva se ravnoteza izmedu ekonomskog efekta i vitalnosti lokalne zajednice.

Slika 11: Utjecaj pretvaranja stanova i kuca u turisti¢ki smjeStaj na Zivot u destinaciji

puno baolll

baljl

Utjecaj turizma na percepciju problema

Lokalni stanovnici ocjenjivali su percepciju o problemima tijekom turisticke sezone s
ljestvicom kategoriziranom u tri razine intenziteta problema: veliki problem, mali problem ili nije
problem. Moguci problemi odnose se na: buku, guzvu u prometu, guzvu na javnim povrSinama,
neprimjereno odlaganje otpada, Sto predstavlja indikatore na kojima bi periodi¢no trebalo mjeriti
stvarne promjene u percepciji problema. Ispitanici ne zamjeéuju sezonske smetnje uzrokovane
turizmom, veé uglavnom vide potencijal. Podaci pokazuju da sezonska opterecenja jedva postoje,
§to je u skladu s malim brojem nocenja i ravnomjernim godiSnjim prometom.
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Slika 12: Percepcija problema tijekom turisticke sezone

Postotak (%)
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Guzva u

prometuy

Neprimjereno adlaganje
otpada

Utjecaj turizma na iritaciju razinom buke

Gu2va na ulicama/
javnim povrsinama

Samo 4,65% ispitanika osjeca iritaciju razinom buke. U kontekstu dominantnih ,outdoor*
programa i relativno malog broja posjetitelja, u pogledu uznemiravanja bukom moze se
konstatirati:

ZapaZzanje
Tri Cetvrtine
stanovnika buku
uopce ne percipira
kao smetnju.

Tek 5 % navodi ,velik
problem®, sto je
unutar normalnog
praga osjetljivije

populacije.

20 % ipak osjeti ,,mali
problem*

Tumacenje
Outdoor sadrzaji (vodene voznje
Dravom, biciklisti¢ke ture, ribolov,
mali koncerti na trgu) oCito su
niskog akusti¢nog otiska i
prostorno disperzirani.
Rijec je vjerojatno o pojedinacnim
slucajevima (kasnovecernja fesSta
ili moto-susret).

Ovo je rani indikator: kako broj
dolazaka raste, a manifestacije
postaju ¢eSce, ta skupina se
moze lako preliti u ,veliki
problem*.

Plan upravljanja destinacijom

Implicirane akcije
— Zadrzati koncept ,tihe
rekreacije” (nema glasnih
razglasa na biciklijadama,
preferirati akusticne il
unplugged nastupe).
— Prije svake veceg open-air
eventa objaviti satnicu,
najaviti mjere stiSavanja
poslije 23 h.
— Razmotriti rotaciju lokacija
kako isti kvart ne bi bio
opterecen viSe puta
zaredom.
— Uvesti jednostavnu
proceduru prijave buke (QR
kod / web-obrazac).
— Redovito pratiti razinu dB
tijekom dogadaja i javho
objavljivati izvjestaj (,Noise-
report” na TZ stranici).
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Skromni turisticki promet i programsko usmjerenje na aktivnosti u prirodi odrzavaju buku na

minimalnoj razini, pa nema ozbiljnog sukoba sa svakodnevicom lokalnog stanovniStva. Takva
percepcija treba se odrzavati i u buduénosti:

= Razvojem outdoor ponude (pjeSaCke i bike — rute, kayak safariji, interpretativne Setnje)
mozZe se Siriti bez straha od akusti¢nog pritiska.

= Vece glazbene ili gastro-manifestacije treba planirati paZzljivo (vremensko ograni¢enje,
orijentacija pozornice, zvucne barijere) da se zadrzi sadasnja vrlo povoljna slika

Utjecaj turizma na iritaciju zbog neprimjerenog odlaganja otpada

Losiji rezultati kod odlaganja otpada vjerojatno odrazavaju kroni¢ne komunalne manjkavosti a ne
turisticki pritisak, Sto upucuje na to da bi poboljSanje sustava gospodarenja otpadom trebalo biti
prioritet, neovisno o razvoju turizma: 37,2% ispitanika osjeca iritaciju zbog neprimjereno
odloZzenog otpada. Cilj upravljanja destinacijom trebao bi biti smanjenje ovog mjerljivog
pokazatelja na razinu ispod 10%, Sto se moze posti¢i edukacijom i manjim infrastrukturnim
mjerama.

Implikacije za upravljanje destinacijom / otpad:

Potez
“Smart-bin” tocke s
dojavljivac¢ima popunjenosti
na 5 klju¢nih mikrolokacija
Sezonsko pojac¢anje odvoza +
mobilne eko-patrole (studeni,
kolovoz)

Vizualne kampanje ,,Ostavimo
Dravu ¢istom“ uz QR-kod za
lokacije sortirnica

Poticanje iznajmljivaca -
popust na zeleni certifikat/kos
za sortiranje

Razlog
Jeftina, mjerljiva mjera —
rjeSava pikove i smanjuje
pretrpavanje kanti
Uskladiti operativni
raspored s dogadajimai
manifestacijama
Edukacija + blagi ,,nudge“
gostima biciklisti¢kih ruta

Premjestanje dijela
odgovornosti s komunalca
na privatni sektor

Primjer resursa
Fond za za$titu okoliSa -
pilot projekti pametnih
spremnika
Sporazum komunalca i TZ
- plac¢a se iz boravisSne
pristojbe
EU LIFE Small-Scale
Projects

Lokalni pravilnik (model
»Rab —eko partner®)

Utjecaj turizma na iritaciju zbog guzvi u prometu

Tek 7% ispitanika osjeca iritaciju zbog guzve u prometu, 40% ispitanika primjec¢uje blagu
nelagodu, dok viSe od polovice ispitanika guzvu ni ne osje¢a kao problem. Pritom naravno treba
uzeti obzir: 1) niski volumen turizma i raspodjela posjetitelja (biciklisti, ribolovci, jednodnevni
gosti) koji ne generiraju prometne vrSne satove, i 2) veci udio motoriziranog prometa u gradu jo$
uvijek je vezan uz tranzit teretnog prometa i svakodnevne migracije stanovnika a ne turizam. Cilju
upravljanju destinacijom je oCuvati postojeéu razinu zadovoljstva uz minimalne, ,pametne*
korekcije u dane dogadanja i pojaCanog prometa a resurse usmjeriti na prioritetnije probleme.
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Preporucljive aktivnosti u prevenciji mogucih problema:

Potez Razlog Opseg
»S0ft“ regulacija Rana prevencija lokalnih ,,cepova“ Odlukom gradskog
manifestacija — privremeno Odsjeka za
jednosmjerno (bike fest, komunalno
fiSijada)
Senzori protoka na drZzavnoj Dobiti to¢ne podatke o turistiCkom Kroz projekt
cesti D53 (pilot) vs. teretnom prometu prije »Smart Cities“ OBZ

eventualnih zahvata

Promocija dolaska biciklom Odrzava nisku bazu motoriziranih TZ, DM - digitalni
/ vlakom u marketinskim dolazaka vodicGi

materijalima

Utjecaj turizma na zadovoljstvo zivotom u destinaciji

Lokalno stanovnistvo ocjenjivalo je trenutno zadovoljstvo zivotom u destinaciji dodjeljivanjem
ocjena na 5-stupnjevanoj Likertovoj ljestvicigdje je 1 u potpunosti nezadovoljan/na, a5 potpunosti
zadovoljan/na. Prosjecna ocjena lokalnih stanovnika u ocjeni sveukupnog zadovoljstva turizmom
destinacije iznosi 2,93 uz standardnu devijaciju 1,1133. Priblizno jednak dio stanovniStva je
»hezadovoljan“ ili ,,u potpunosti nezadovoljan®“ (28,6%), neutralan (35,7%), i ,,zadovoljan ,, ili
»potpuno zadovoljan® (35,7%). Neutralna veéina sugerira da opéi standard Zivota ovisi o drugim
¢imbenicima (posao, komunalije, migracije) te da turizma nema znacajan utjecaj na Zivot. U
destinacijama s mali protokom gostiju, ¢esto su manifestacije najvidljivije lice turizma, pa mogu
zadovoljstvo neutralnih pomaknuti u dva smjera: pozitivan (Zivost, osje¢aj ponosa, kulturna ponuda,
sadrzaji za cijelu obitelj, lokalni proizvodi, kratkotrajni dohodak za ugostitelje i OPG-ove,
uklju¢ivanje volontera) ili negativan (buka, prometne blokade, odlaganje otpada). U tom smislu
sugerira se Turisti¢koj zajednici da pri organizaciji manifestacija demonstrira kako turizam moze biti
koristan i uredan (jasna prometna signalizacija, sanitarne jedinice, mobilni spremnici, ekipe za
ciS¢enje).

Utjecaj turizma na duh destinacije

Lokalno stanovnistvo ocjenjivalo je utjecaj turistic¢koj razvoja na duh destinacije dodjeljivanjem
ocjena na 5-stupnjevanoj Likertovoj ljestvici gdje je ocjena 1 turizam imaizrazito negativan utjecaj,
a 5 turizam ima izrazito pozitivan utjecaj. ProsjeCna ocjena lokalnih stanovnika u ocjeni
autenti¢nosti destinacije iznosi 3,53 uz standardnu devijaciju 0,735. ProsjeCna ocjena lokalnih
stanovnika u ocjeni o¢uvanja tradicije, obi¢aja i kulture destinacije iznosi 3,76 uz standardnu
devijaciju 0,821. 50-60% ispitanika ve¢ vjeruje da potencijalni turisti¢ki razvoj moze sacuvati ili
Cak ojacati lokalnu autenti¢nost i tradiciju. Samo 5-7% smatra da bi turizam bitno narusio lokalni
duh. Jos uvijek je veliki broj umjerenih/neodlucnih koji ¢e svoj stav uobliciti temeljem stvarne
prakse (organizacija manifestacija i kreiranje turisticke ponude). To bi se u velikoj mjeri postiglo
uklju¢ivanjem domacdih obrtnika, kulturno-umjetni¢kih drustava te organizacijom tradicijskih
gastro radionice, uz kontinuiranu edukaciju i transparentno ukljuCivanje tradicije i baStine u
turistic¢ke projekte.
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Utjecaj turizma na stres i emotivne reakcije

Lokalni stanovnici ocjenjivali su ucestalost emotivnih reakcija povezanih s turizmom
dodjeljivanjem ocjena na 5-stupnjevanoj Likertovoj ljestvici gdje je ocjena 1 - nikad, a ocjena 5 -
vrlo ¢esto. Rezultati pokazuju sljedece:

= Negativni efekti su marginalni: 83-95% stanovnika nikad ili gotovo nikad ne osjeca
uznemirenost, neurozu, gubitak kontrole ili nagomilane teSkoce zbog turizma. Ljutnjai stres
pojavljuju se tek kod 2-5% ispitanika.

=  Visok osjec¢aj samo-ucinkovitosti: Tri Cetvrtine ispitanika ¢esto ili vrlo ¢esto vjeruje a mogu
rjeSavati turistiCke izazove i kontrolirati stresne podrazaje (indikator otpornosti zajednice).

= Razvojni smjer turizma dobiva zeleno svjetlo: 4 od 5 ispitanika smatra da se turizam razvija
»onako kako zele*.

= Nema sezonskog Soka: Buduéi da Donji Miholjac nema nagle turisticke nalete, visokarazina
spokoja i kontrole je o¢ekivana —turizam za sada ne remeti svakodnevicu.

= Percepcija koristi ve¢a je od percepcije troSkova: Stanovnici u vecini vide viSe pozitivnih
nego negativnih strana, bez mjerljivog pritiska na mentalno zdravlje.

U tom smislu, preporucéuje se sljedece:

Fokus

Zadrzati nisku
razinu stresa

Jacati osjecaj
prilagodenosti

Komunicirati
dobro
“upravljanje”

Planirati rast
manifestacija
bez buke

Prijedlozi
Nastaviti s transparentnim
informiranjem o manifestacijamaii
projektima
Uvesti moguénost “telefona za prituzbe
Radionice za ugostitelje/OPG-ove o
upravljanju veé¢im brojem gostiju.
Uklju¢ivanje mjeStana u su-organizaciju
sajmova i sportskih dogadaja.

»

Redoviti newsletter “Turizamu
brojkama” (kome ide prihod, Sto se
popravilo).

Plaketa/oznaka “Prijatelj lokalne
zajednice” za investitore koji
reinvestiraju u javni prostor.

Prije svake vece feSte provjeriti razinu
buke (deklarirati vrijeme zavrSetka).
Usmijeriti dogadaje prema zonama gdje
stanovnici ve¢inom odobravaju turizam.

Plan upravljanja destinacijom

Ocekivani efekti
Preventivno — kako bi
manjina koja osje¢a
nelagodu dobila kanal za
prigovore.

Treéina se joS ne osjeca
“dobro prilagodeno” —rana
participacija dize
prihvacanje buduceg
Sirenja turizma.

Ojacava percepciju
kontrole i zajednickog
dobitka, sto je ve¢ sada
klju€ni pozitivan indikator.

Identifikacija buke kao
»malog problema“
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ISTRAZIVANJE STAVOVA TURISTA | JEDNODNEVNIH POSJETITELJA

Istrazivanje zadovoljstva i jednodnevnih posjetitelja provedeno je on-line upitnikom prema
Smjernicama za provodenje istrazivanja zadovoljstva cjelokupnim boravkom u destinaciji
Ministarstva turizma i sporta Republike Hrvatske. Cilj istrazivanja bio prikupiti i analizirati podatke
o iskustvima, motivima, ponaSanju i zadovoljstvu turista kako bi se osigurala relevantna i
usporediva podloga za strateSko upravljanje destinacijom.

Obuhvacéen je uzorak kod 372 posjetitelja Osjecko-baranjske Zupanije: turisti u komercijalnom i
nekomercijalnom smjestaju te jednodnevni gosti. Distribucije po lokalnim turistickim
zajednicama pokazuje da TZ Donji Miholjac sudjeluje s 0,8% uzorka Sto odrazava njegov mali
trziSniudio u ukupnom turistickom prometu Zupanije. IzraCunati su obveznii specifi¢ni pokazatelji
odrzivosti: Indeks zadovoljstva destinacijom, Neto spremnost za preporuku, Udio ponovnih
dolazaka, Modal-split dolazaka, Prosje¢na dnevna potroS$nja. Cijeli izvjeStaj prilaze se Planu kao

referentni dokument.

Kljué€ni rezultati na Zupanijskoj razini i njihovo zna¢enje za Donji Miholjac

Pokazatelj Rezultat na razini OBZ
Indeks Visok - posijetitelji isti¢u
zadovoljstva gostoljubivost domacina,

posjetitelja gastronomiju i oGuvanost

prirode.

NPS (Net Pozitivan; vedéi kod turista
Promoter u smjestaju nego kod
Score) jednodnevnih posjetitelja.

Nizak . destinacija se jo$
uvijek dozivljava kao

Udio ponovnih
/ stalnih turista

»izletnicka®
Modal-split 79 % dolazi osobnim
dolazaka automobilom; javni

prijevoz ispod 5 %.
ProsjeCna Niska u odnosu na
dnevna nacionalni prosjek;
potrosSnja znacajno veca kod

stranacai komercijalnih
turista.

Specificna zapazanja za Donji Miholjac

Tumacenje za Donji Miholjac
Potvrduje potencijal da naglasi autenti¢na
lokalna iskustva (park Mailath, Drava, ribnjaci)
i ,human-scale®“ ambijent.

Kako je Donji Miholjac izrazito jednodnevna
destinacija, potrebno je osmisliti ,,pakete
dozivljaja“ i produziti boravaka radi vecée snage
osobnih preporuka.

Poseban izazov jer su vikend boravci
dominantni; diverzifikacija tematskih
dogadanja (npr. Prandau-Mailath heritage,

cikloture) moze potaknuti povratak.

Potvrduje vaznost dostupnog parkiranjaijasne
signalizacije, te potencijal za razvoj ,bike &
drive“ ponude uz EuroVelo 13 / Drava Bike.

S obzirom na mali broj komercijalnih lezajeva,
nuzne su investicije u ,boutique“ smjesta;j i
iskustvene proizvode  visoke dodane
vrijednosti (lokalna gastronomija, ribolovni i
nature-paketi) radi podizanja potrosnje.

= (Od 372 ispitanika samo troje je nocilo ili boravilo u Donjem Miholjcu; to se poklapa s
informacijama iz eVisitora po kojima Donji Miholjac generira <1 % nocenja Osjecko-

baranjske Zupanije.

= |pak, promet na D34/D53 i grani¢ni prijelaz Dravaszabolcs stvaraju veliku prolaznu bazu
posjetitelja koju treba pretvoriti u potroSnju.

= Domadi gosti Cine 79 % svih noéenja u OsjeCko-baranjskoj zupaniji, Sto se poklapa i sa
podacima za Donji Miholjac. Fokus na vikend aranzmane (cycling, eno-gastro, ribolov)
prilagodene domacem trziStu s cjenovnom dostupnoscu.

Plan upravljanja destinacijom
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= Strana trziSta s najveéim potencijalom: Njemacka, Madarska, Slovenija - kulturno-
povijesne ture uz Dravu, transverzale Dunav-Drava-Mura.

ToCke nezadovoljstva (prema rezultatima za Zupaniju, relevantno i za Donji Miholjac):

= Nedovoljno smjestajnih kapaciteta i raznolikosti ugostiteljske ponude.
= Slaba turistiCka signalizacija i nedostatak integriranih informacija na licu mjesta.
= Ograni¢ena ponuda suvenira i lokalnih proizvoda.

Preporuke za unapredenje

Istrazivanje zadovoljstva turista i jednodnevnih posjetitelja Osjecko-baranjske Zupanije pokazuje
visoku razinu ukupnog zadovoljstva, ali i jasno istiCe slabosti tipicne za rubne mikro-destinacije
poput Donjeg Miholjca: mali promet, kratko zadrzavanje i ograni¢enu potroSnju. Provedbom
odredenih mjera pozitivni dojmovi posjetitelja mogu rezultirati duljim boravkom, veéim prihodom
lokalnoj zajednici i odrzivim rastom turizma, uz o¢uvanje kulturne i prirodne bastine.

= Kreiranje integriranih jednodnevnih i dvodnevnih ,story-line“ ruta: ,DvoriSte obitelji
Prandau-Mailath® (dvorac, park, urbani photo-point) > ,Stara Drava i Podpanj“ (bird-
watching, ribolov) »> ,,Okusi Drave” (lokalni OPG-ovi, craft pivo, med, vino).

= Podizanje razine usluge i produljenje boravka: Potaknuti ,boutique” B&B smjestaj u
postoje¢im kué¢ama tradicijskog graditeljstva (Program poticaja Grada + TZ).; Certificirati
lokalne vodice za interpretaciju kulturne i prirodne bastine.

= Marketing i distribucija: Ciljati regionalne vikend-trznice (Zagreb, Rijeka, Pe¢uh, Szeged) s
porukom ,priroda i dvorci na jedan sat voznje“; Ja¢a digitalna prisutnost (live-stream
dogadanja, virtualna Setnja dvorcem).

= (Qdrzivost i nosivi kapacitet: ugraditi pokazatelje iz istrazivanja u redovni destinacijski
»dashboard® (godiSnje online anketiranje + eVisitor analitika); razvijati “slow mobility”:
mrezu bike-share / e-bike stanica povezanih s Drava Bike i EuroVelo 13.

= Partnersko upravljanje: formirati Destinacijsko vije¢e (Grad, TZ, OPG-ovi, kulturne
ustanove) koje ¢e pratiti realizaciju mjerai aZzurirati podatke istrazivanja.
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STRATEGIJA RAZVOJA TURIZMA GRADA DONJEG MIHOLICA

Strategija razvoja turizma grada Donjeg Miholjca predstavlja strateSku odrednicu koja definira
smijernicei ciljeve turistiCkog razvoja ovog slavonskog grada za nadolazeée razdoblje. Ovaj planski
dokument temelji se na analizi postojecih resursa, turistiCke ponude i potraznje te identificiranju
klju¢nih potencijala za daljnji razvoj. Prema godiSnjem programu rada TuristiCke zajednice grada
Donjeg Miholjca za 2025. godinu, strategija razvoja uskladena je s nacionalnim i regionalnim
strateSkim dokumentima, ukljucujuéi Master plan razvoja turizma Osjecko-baranjske Zupanije
2017.-2025. godine i Strateski marketinski plan za Slavoniju 2019.-2025. Glavni strateSki smjerovi
razvoja turizma Donjeg Miholjca usmjereni su na pozicioniranje grada kao destinacije bogate
kulturno-povijesne bastine, razvijenih sportskih sadrzaja, prirodnih ljepota, cikloturizma i
gastronomske ponude, s naglaskom narazvoj i marketing destinacije kroz koordinirano djelovanje
svih turistickih dionika.

SWOT ANALIZA TURIZMA

Izrada SWOT analize klju¢an je korak u Planu upravljanja destinacijom Donji Miholjac, jer
omogucduje sveobuhvatan uvid u snage, slabosti, prilike i prijetnje koje oblikuju razvoj destinacije.
Ova analiza pruza temelj za donoSenje strateSkih odluka, pomazuci lokalnim dionicima da
identificiraju konkurentske prednosti, unutarnje izazove, mogucnosti rasta te vanjske rizike koji
mogu utjecati na razvoj turizma.

Koristenjemm SWOT analize, destinacija mozZe ciljano unaprijediti svoje resurse i atrakcije,
izbjegavajuéi potencijalne prepreke koje bi mogle usporiti njezin razvoj. Takoder, ova metoda
omogucduje bolju prilagodbu trendovima na turistiCkom trzisStu, ¢ime se povecéava atraktivnost i
dugoro¢na odrzivost turizma u Donjem Miholjcu.

Analiza stanja destinacije Donjeg Miholjca pokazala je da destinacija ima znacajan potencijal za
razvoj turizma, ali se suoCava s brojnim infrastrukturnim i organizacijskim izazovima. Kljuc
uspjeha lezi u poboljSanju infrastrukture, jaCanju promocije i razvoju specificnih turistickih
proizvoda koji ¢e povecati konkurentnost destinacije. Odrzivi razvoj i integracija u Sire turistiCke
regije bit ¢e klju¢ni faktori za dugoroCnu uspjesnost.

Napomena: Ovo izvjeS¢e temelji se na dokumentima dostupnim u planovima i strategijama
razvoja grada Donjeg Miholjca te analizi trziSnih i turistickih potencijala.

Plan upravljanja destinacijom 81



Sk
A

Snage

Slabosti

Kulturna bastina: Dvorac Mailath, povijesno
srediSte grada i tradicija povezana s obitelji
Mailath Cine atraktivnu osnovu za kulturni
turizam.

Prirodne ljepote: Blizina rijeke Drave pruza
mogucnosti za rekreaciju, ribolov, Setnje i
potencijalno razvoj vodenih aktivnosti.

Lokalne manifestacije: Dogadaji poput
Adventa privlace posjetitelje i grade
prepoznatljivost grada kao destinacije za
sezonski turizam.

Povoljna lokacija: Blizina madarske granice
omogucava privlacenje turista iz susjedne
drzave, posebice za jednodnevne izlete.

Mirna ruralna atmosfera: Autenti¢no iskustvo
tihog, seoskog okruzenja, Sto privlaci turiste
Zeljne odmora od ruralnih sredina,

Nedostatak turistiCke infrastrukture:
Ogranicen broj smjeStajnih kapaciteta (hotela,
apartmana, kampova) i nedovoljno razvijena
signalizacija za posjetitelje.

Slaba promocija: Grad nije dovoljno prepoznat
na turisti¢koj karti Hrvatske, ¢ak ni u Slavoniji,
zbog nedostatka marketinskih kampanja.

Sezonalnost: Turisticka ponuda uglavhom
ovisi o odredenim dogadajima, npr. Advent,
dok ostatak godine nema znacajnih aktivnosti.

Prilike

Prijetnje

Prekograni¢ni turizam: Suradnja s
Madarskom za zajednicke turistiCke pakete
(npr. obilazak dvoraca ili prirodnih rezervata s
obje strane granice)

EU fondovi: Financijska sredstva iz EU
programa za kulturni i ruralni turizam mogu se
iskoristiti za obnovu dvorca Mailath ili
uredenje obale Drave.

Razvoj eko turizma: Promocija odrzivog
turizma uz rijeku Dravu, ukljucujuci
kampiranje, promatranje pticai biciklistiCke
staze.

Gastronomska ponuda: Poticanje lokalnih
proizvodaca (npr. vina, rakije, tradicionalnih
jela) za razvoj eno-gastronomskog turizma.

Digitalni marketing: KoriStenje drustvenih
mreza i platformi poput Instagramaiili TikToka
za privlacenje mlade publike i
internacionalnih posjetitelja.

Konkurencija drugih destinacija: Slavonski
gradovi poput Osijeka, Dakova ili Iloka imaju
razvijeniju turisti¢ku ponudu i bolju promociju.

Ekonomski faktori: Smanjenje potroSacke
moc¢i turista zbog globalne ekonomske
nestabilnosti moze smanjiti broj posjeta.

Nedostatak kadrova: Odljev mladih i
nedostatak obucenih stru¢njaka u turizmu
(vodiCa, wugostitelja) moze usporiti rast
sektora.

Klimatske promjene: Poplave uz Dravu mogu
oStetiti prirodne resurse i infrastrukturu
potrebnu za turizam.

Sporo prilagodavanje trendovima: Zaostajanje
u modernizaciji ponude (npr. digitalne ture,
interaktivna iskustva) moZe dovesti do
neispunjenih o¢ekivanja turista.

Plan upravljanja destinacijom
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VIZIJA RAZVOJA TURIZMA

Odredivanje vizije i ciljeva u Planu upravljanja destinacijom Donji Miholjac klju¢no je za strateSki
razvoj turizma i odrzivo koriStenje lokalnih resursa. Vizija daje smjer dugoroCnom razvoju
destinacije, definirajuéi Zeljeno stanje u buduénosti, dok ciljevi omogucuju konkretizaciju koraka
potrebnih za ostvarenje te vizije.

Znacaj odredivanja vizije i ciljeva:

1. Strateski pravac - Jasno definirana vizija osigurava usmjerenost svih dionika (lLokalne vlasti,
poduzetnika, zajednice) prema istom cilju.

2. Razvoj odrzivog turizma - Ciljevi pomazu u ravnoteZzi izmedu ekonomskog razvoja, oCuvanja
prirodnih i kulturnih resursa te poboljSanja kvalitete zivota lokalnog stanovniStva.

3. Efikasnost upravljanja — Precizni ciljevi omogucéuju bolje planiranje i alokaciju resursa za
realizaciju turisti¢kih projekata.

4. Poveéanje konkurentnosti — Jasno postavljeni ciljevi omogucéuju pozicioniranje Donjeg
Miholjca kao atraktivne turisticke destinacije.

Vizija grada Donjeg Miholjca

»Grad Donji Miholjac ¢e se razvijati kao prepoznatljiva turisticka destinacija u Slavoniji i Baranji,
koja c¢e privlaciti svojim bogatstvom, kulturno-povijesnom bastinom, prirodnim atrakcijama i
oc¢uvanim okoliSem, autenticCnom gastronomskom ponudom i gostoljubivoSéu svojih
stanovnika.*.

Moto turizma grada Donjeg Miholjca

»Donji Miholjac — oaza mira i autenti¢nosti uz Dravu: destinacija za kulturu, prirodu i zajedniStvo.”

Navedena vizija i moto naglasavaju klju¢ne prednosti grada — prirodnu ljepotu rijeke Drave,
kulturnu bastinu i mirnu ruralnu atmosferu, te ga pozicionira kao atraktivnu destinaciju za turiste
koji traze autentic¢na iskustva daleko od masovnog turizma. Vizija takoder implicira inkluzivnost i
povezanost s lokalnom zajednicom, kao i prekograni¢nu suradnju s Madarskom.

STRATESKI CILJEVI RAZVOJA TURIZMA

Uspjeh turistiCke destinacije temelji se na klju¢nim faktorima konkurentnosti, pri Cemu se njegova
evaluacija provodi kroz analizu ulaznih i izlaznih parametara, komparativnih i konkurentskih
prednosti te stavova svih dionika uklju¢enih u sektor turizma.

U posljednjim godinama, turisti¢ki sektor dozivio je znaCajne promjene, pri ¢emu su na njegovu
konkurentnost najviSe utjecali vanjski faktori. S druge strane, unutarnji faktori konkurentnosti,
poput razvoja turisticke infrastrukture i kvalitetne prometne povezanosti, klju€ni su za privlacenje
posjetitelja u odredenu destinaciju.

Prirodni i kulturni resursi, kao dio materijalne i nematerijalne bastine, predstavljaju znacajan
potencijal za razvoj turizma. Osim toga, konkurentnost destinacije ovisi i o dodatnim faktorima,
medu kojima se istiCu: atraktivnost i strateSka vaznost turizma, razvijenost ICT infrastrukture,
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dostupnost i kvaliteta ljudskih resursa, cjenovna konkurentnost, regulatorni okvir, sigurnost,
odrzivost okoliSa te standardi zdravlja i higijene.

Analiza op¢ih turistickih trendova, trend povecéavanja broja posjetitelja i no¢enja u panonsko-
podunavskoj regiji te prateéih pozitivnih trendova u ruralnom turizmu i primjeri dobre prakse
predstavljaju oshovicu za programiranje razvoja turizma u gradu Donjem Miholjcu za razdoblje do
2030. godine. Okvirni preduvjeti za ostvarenje ciljeva su:

Obnova dvorca, izgradnja
smjestajnih kapaciteta, razvoj
biciklisitckih i pjesackih staza

Poticanje lokalne poljoprivredne
proizvodnje i gastronomije,
izgradnja agroturistickih objekata
Organizacija kulturnih i sportskih
manifestacija, razvoj lovnog
| turizma, agro-turizma i eko-turizma \ L}

020 Kulturni turizam

Promicanje kulturnih dogadanja i
bastine, organizacija dogadaja,
seminara i koncerata u dvorcu

Razvoj destinacijskog
menadzmenta, aktivni turisticki
marketing

Plan turisti¢kog razvoja moze se konkretizirati kroz sljedece specifi¢ne ciljeve:
1. Poveéanje turistickog prometa
Specifican cilj: Do 2030. povecati broj posjetitelja za 50%

Nacin ostvarenja: Promocija grada putem regionalnih i nacionalnih turisti¢kih sajmova, digitalnih
kampanja i suradnje s agencijama za jednodnevne izlete iz Osijeka, Zagreba i Madarske.

Mjera uspjeha: GodisSnji statisticki podaci o broju posjetitelja i no¢enja.

2. Razvoj kulturnog turizma

Specifican cilj: Do 2027. obnoviti Dvorac Mailath i uspostaviti ga kao sredisnju turisti¢ku atrakciju
s najmanje 10.000 posjetitelja godisSnje.

Nacin ostvarenja: Apliciranje za EU fondove za obnovu dvorca, organizacija stalne izlozbe o
povijesti grada i obitelji Mailath, te uvodenje sezonskih kulturnih dogadaja (koncerti, predstave).

Mijera uspjeha: Broj prodanih ulaznica i povratne informacije posjetitelja.

3. Promocija prirodnog turizma uz Dravu

Specifi¢an cilj: Do 2028. urediti 10 km Setnica i biciklisti¢kih staza uz rijeku Dravu te privuci
najmanje 2.000 ljubitelja prirode godiSnje.
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Nacin ostvarenja: Izgradnja infrastrukture (Setnice, vidikovci, odmorista) koriStenjem zelenih
fondova, promocija aktivnosti poput ribolova, promatranja ptica i kampiranja.

Mjera uspjeha: Broj korisnika staza i povratne informacije o iskustvu.

4. ProSirenje turisticke sezone

Specifi¢an cilj: Do 2029. razviti cjelogodiSnju ponudu s najmanje tri nova dogadaja izvan Adventa
(npr. etni festival, jesenski sajam hrane).

Nacin ostvarenja: Poticanje lokalnih udruga i poduzetnika za organizaciju dogadaja, uvodenje
tematskih vikenda (npr. ,,Dravski vikend* s kajakingom i gastronomijom).

Mjera uspjeha: Broj posjetitelja po dogadaju i ravnomjerna raspodjela posjeta tijekom godine.

5. Ja¢anje lokalne turisticke infrastrukture
Specifi¢an cilj: Do 2030. povecéati smjeStajne kapacitete za 30% i obugiti 20 lokalnih vodica.

Nacin ostvarenja: Subvencije za obiteljske apartmane i seoski turizam, organizacija teCajeva za
turistiCke vodice u suradnji s obrazovnim institucijama.

Mjera uspjeha: Broj novih smjestajnih jedinica i certificiranih vodica.

6. Pozicioniranje na trziStu prekograniénog turizma

Specifi¢an cilj: Do 2028. ostvariti partnerstvo s najmanje dvije madarske opc¢ine za zajednicke
turisticke pakete, privlaceci 1.000 madarskih turista godisSnje.

Nacin ostvarenja: Organizacija zajednickih ruta (npr. ,,Put dvoraca Dravske regije“), promocija na
madarskom trzistu putem turisti¢kih sajamskih Standova.

Mijera uspjeha: Broj posjetitelja iz Madarske i evaluacija partnerstava.

7. Promocija odrzivog i eno-gastronomskog turizma

Specifican cilj: Do 2029. uspostaviti ,,Rutu slavonskih okusa“ s najmanje pet lokalnih
proizvodaca (rakije, kulena, kobasica) uklju¢enih u ponudu.

Nacin ostvarenja: Poticanje lokalnih OPG-ova za sudjelovanje, organizacija degustacija i
radionica za turiste, ukljuCivanje gastronomije u postojec¢e dogadaje.

Mjera uspjeha: Broj sudionika na rutama i prodaja lokalnih proizvoda turistima.

Ovi ciljevi su postavljeni s dugorocnom perspektivom, ali ukljuCuju i kratkoro¢ne korake (npr.
obnova dvorca, uredenje Setnica) koji mogu brzo pokazati rezultate.
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8. Razvoj turizma u prigradskim naseljima

Ukljucivanje prigradskih naselja Donjeg Miholjca u turisticka dogadanja klju¢no je za
ravhomjeran razvoj destinacije i diversifikaciju turistiCke ponude. Ova naselja mogu doprinijeti
obogacivanju kulturno-tradicijske ponude, posebno kroz manifestacije vezane uz lokalnu
gastronomiju, obrtniStvo i prirodne atrakcije. Aktivho sudjelovanje stanovniStva u organizaciji
dogadanja povecava osjecaj pripadnosti i potiCe oCuvanje identiteta regije. Takoder, Sirenjem
turistiCkih aktivnosti izvan urbanog srediSta smanjuje se sezonalnost i poti¢e razvoj odrzivog
turizma, Cime se stvara dodatna ekonomska korist za lokalnu zajednicu.

Klju¢ne smjernice za provedbu ovih ciljeva obuhvacaju:

= Financiranje: Iskoristiti EU fondove (npr. za ruralni razvoj i zelenu tranziciju), nacionalne
potpore i lokalni proracun.

= Suradnja: Ukljuciti lokalnu zajednicu, poduzetnike, udruge i susjedne regije u planiranje i
provedbu.

= Praéenje: Uvesti sustav mjerenja uspjeha (ankete posjetitelja, statistike posjeta) za
prilagodbu strategije.
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SMJERNICE | PREPORUKE ZA RAZVOJ DESTINACIJE

Donji Miholjac, grad bogate kulturno-povijesne bastine i prirodnih ljepota, nalazi se na vaznoj
prekretnici svog turistiCkog razvoja. Prema GodiSnjem programu rada TuristiCke zajednice grada
Donjeg Miholjca za 2025. godinu, jasno su definirani strateski ciljevi. Kako bi se ovi ciljevi ostvarili,
potrebno je definirati konkretne smjernice i preporuke koje ¢e omoguciti sustavni razvoj
destinacije, uzimajuci u obzir postojece resurse, trendove u turizmu, te potrebe lokalnog
stanovniStva i posjetitelja. Sljede¢e smjernice i preporuke predstavljaju okvir za strateSko
planiranje koje ¢e Donji Miholjac transformirati u konkurentnu i prepoznatljivu turistiCku
destinaciju kontinentalne Hrvatske.

Razvoj turistiCke ponude bazirane na identitetu

Razvoj turisticke ponude bazirane na identitetu predstavlja strateski pristup kreiranju autenti¢nih
turistickih proizvoda i dozivljaja koji proizlaze iz jedinstvenih obiljezja i vrijednosti destinacije. Ovaj
pristup temelji se na prepoznavanju, valorizaciji i interpretaciji specificnih elemenata lokalnog
identiteta — kulturno-povijesne bastine, tradicije, obi¢aja, gastronomije, prirodnih resursainacina
Zivota zajednice. Prema godiSnjem programu rada Turisticke zajednice grada Donjeg Miholjca za
2025. godinu, jedan od kljuénih strateskih ciljeva je pozicioniranje Donjeg Miholjca kao grada
kulturno povijesne bastine, vrhunskih sportasa, grada prirode, grada s razvijenim kulturnim, ciklo-
turistickim sadrzajima i sadrzajima uz rijeku Dravu, ali i grada dobre hrane s brojnim gastro
priredbama". Ovo jasno pokazuje namjeru izgradnje prepoznatljivog identiteta destinacije kroz
posebne elemente lokalnog nasljeda. Turizam baziran na identitetu ne samo da stvara autentic¢ni
dozZivljaj za posjetitelje, veé i jaca ponos lokalne zajednice, poti¢e ocuvanje tradicijske bastine i
doprinosi odrzivom razvoju koji poStuje autenti¢nost mjesta.

Kulturno-povijesna bastina kao temelj turistiCkog proizvoda

Donji Miholjac posjeduje bogatu kulturno-povijesnu bastinu, posebno dvorce Prandau i Mailath,
koji predstavljaju jedinstveni potencijal za razvoj kulturnog turizma. Potrebno je:

= |zraditi integrirani program interpretacije dvoraca Prandau i Mailath, koji bi uklju¢ivao
multimedijalne sadrzaje, tematske ture i rekonstrukcije povijesnih dogadaja, npr.
tematska ruta ,,Povijesna staza Donjeg Miholjca“

= Razviti tematske rute vezane uz plemicke obitelji Prandau i Mailath

= Digitalizirati kulturno-povijesnu bastinu kroz aplikacije planirane za 2025. godinu

= Nastaviti s razvojem festivala orguljaske i komorne glazbe "Prandau festival" kao
autenti¢nog sadrzaja destinacije

Prirodna bastina kao osnova za razvoj odrzivog turizma

Doniji Miholjac ima znacajne prirodne resurse, ukljucujudi rijeku Dravu, ribnjake, zasticeni
perivoj i druga podrucja od ekoloske vaznosti:

= Razviti program interpretacije posebnog ornitoloSkog rezervata "Podpanj" i drugih
zaSti¢enih dijelova prirode

=  Osmisliti promatranje ptica kao specijalizirani turisti¢ki proizvod

= Ukljucéi se u projekt "Croatia Naturally Yours - Hrvatska prirodno tvoja" kroz sadnju
drveéa radi smanjenja ugljikova otiska
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»  ProSiriti ponudu izletiSta Stara Drava kroz dodatne sadrzaje za aktivnu rekreaciju
Tradicijska baStina i manifestacije

Manifestacije poput Miholjackog sijela, Zlatne berbe, U varo$ na poklade i drugih predstavljaju
vazan dio identiteta grada:

= Unaprijediti postoje¢e manifestacije s aspekta turisticke atraktivnosti, osmisljavanjem
sadrzaja i dodatnih aktivnosti za posjetitelje

= Razviti kalendar dogadanja koji bi osigurao ravhomjernu distribuciju kroz godinu

» Povezati tradicijske manifestacije u jedinstveni turisti¢ki proizvod "Dozivljaj slavonske
tradicije"

» Nastaviti s razvijanjem festivala pjevaca amatera DMFEST i Art&dance festivala kao
novih turisti¢kih proizvoda

Razvoj specijaliziranih oblika turizma

Razvoj specijaliziranih oblika turizma predstavlja suvremeni pristup stvaranju diferencirane
turistiCke ponude prilagodene specificnim interesima, motivima i potrebama pojedinih
segmenata turistiCkog trziSta. Ovi selektivni oblici turizma nastaju kao odgovor na promjene u
ponasanju i ocCekivanjima turista koji sve viSe traze autenti¢na, personalizirana i tematski
fokusirana iskustva. Prema GodiSnjem programu rada Turisti¢ke zajednice grada Donjeg Miholjca
za 2025. godinu identificirani su potencijali za razvoj nekoliko specijaliziranih oblika turizma,
ukljuéujuci kulturni turizam, cikloturizam, sportski turizam i gastroturizam, pri ¢emu se posebno
istiCu projekti poput "Osmisljavanje novih tematskih ruta (biciklisti¢kih i pjeSackih, put meda)"
Razvojem specijaliziranih oblika turistiCke destinacije mogu proSiriti svoju ponudu, privuéi nove
ciljne skupine, produziti turistiCku sezonu i povecati turistiCku potro$nju, istovremeno stvarajudi
jedinstvene prodajne prednosti na konkurentskom turisti¢kom trzistu.

Gastro turizam

= Razviti gastro rute koje bi povezale lokalne proizvodace hrane, restorane i gastronomske
manifestacije

= Nastaviti s razvijanjem gastro dogadanja poput natjecanja u kuhanju fiS-paprikasa,
kobasicijade i manifestacije Slavonije u zjenici oka

=  Osmisliti program gastronomske interpretacije tradicionalnih jela miholjackog kraja

= Poticati certificiranje i brendiranje lokalnih proizvoda poput meda kroz manifestacije
poput "Put meda - Dan meda"

Aktivni turizam

= Nastaviti razvoj biciklisti¢kih staza i njihovo povezivanje s postojec¢im rutama poput
Greenway biciklistiCke staze; kreirati ,,Dravsku biciklistiCku rutu® s info-tablicamaii
povezivanjem s drugim regionalnim destinacijama

=  Osmisliti nove tematske rute (biciklisticke i pjeSacke, put meda)

= Razviti ponudu aktivnosti na rijeci Dravi (voznje €¢amcima, promatranje prirode, ribolov)

= |zraditi program za aktivaciju ribolovnog turizma na ribnjacimai rijeci Dravi
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Lovni turizam

Donji Miholjac ima tradiciju lovstva i potencijal za razvoj lovnog turizma:

» lIzraditi program razvoja lovnog turizma u suradnji s lovackim udrugama "Tr¢ka" i "Vidra"
iz Donjeg Miholjca, "Kobac" iz Golinaca te "Fazan" iz Podravskih Podgajaca

» Povezatilovni turizam s gastro ponudom kroz posebne menije od divljaci

» OsigurativiSejeziCne materijale i vodiCe za strane lovce

Razvoj turizma u prigradskim naseljima

Ukljucivanje prigradskih naselja Donjeg Miholjca u turisticka dogadanja klju¢no je za ravnomjeran
razvoj destinacije i diversifikaciju turistiCke ponude. Ova naselja mogu doprinijeti obogadivanju
kulturno-tradicijske ponude, posebno kroz manifestacije vezane uz lokalnu gastronomiju,
obrtniStvo i prirodne atrakcije. Aktivnho sudjelovanje stanovniStva u organizaciji dogadanja
poveéava osjeCaj pripadnosti i potiCe oCuvanje identiteta regije. Takoder, Sirenjem turisti¢kih
aktivnosti izvan urbanog srediSta smanjuje se sezonalnost i poti¢e razvoj odrzivog turizma, ¢ime
se stvara dodatna ekonomska korist za lokalnu zajednicu. Prijedlozi outdoor dogadanja za
prigradska naselja grada Donji Miholjac:

1.Golinci

= Setnje s vodi&em kroz Sumske staze s edukacijom o lokalnoj flori i fauni

= Radionice tradicionalnog lon¢arstva uz demonstracije izrade keramickih proizvoda

= Jesenski festival svjetla — ukrasavanje Setnica lampionima i priredbe uz tradicionalnu
glazbu

=  Zbirka starih poljoprivrednih alata u vlasnistvu Branka Perkovi¢a

2. Miholjacki Porec¢

= Ribolovni kampovi za obitelji s natjecanjima u hvatanju ribe i edukacijom o oCuvanju
rijeke Drave

= KajakasSke ture uzrijeku, uklju€ujuéi i no¢na istrazivanja prirode uz svjetiljke

= Rasadnik Mili¢ i Balatinac — proizvodnja cvijec¢a

3. Podgajci Podravski

= Agro-turisti¢ki dani - posjeti lokalnim farmama, sudjelovanje u berbi vo¢a/povrcaii
degustacija domacih proizvoda

= Konji¢ke ture kroz ravnic¢arske krajolike, organizirane uz suradnju lokalnih uzgajivaca
konja

= Povijestribarenja - manifestacija ,,U Podgajci pokraj Drave“

4. Radikovci

= Natjecanje u izradi tradicijskih "pracki" uz pratnju likovnih radionica za djecu

= Festival seoskih igara — tradicionalne igre poput bacanja bala sijenaili utrke u vugi
kamena.

= Stara ciglana (akademija izrade cigle)

5. Rakitovica
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= Zlatna berba 2.0 - proSirenje postojece manifestacije na outdoor radionice ru¢nog
mljevenja kukuruza i pripreme "guscjeg paprikasa" u prirodi

= Nocno kino u polju - projekcije filmova pod vedrim nebom uz degustaciju lokalnih
specijaliteta

6. Sveti Purad

= PjeSacki maraton "Put svetaca" — tura koja povezuje sakralne objekte s pricama o
lokalnoj povijesti

= Eko-radionice —izrada pcelinjaka ili gradnja hotelskih kucéica za kukce u suradnji s
ekoloSkim udrugama

®=  Putevima pustare

Opc¢i prijedlozi za sva naselja:

= Biciklisticki maraton "Putem Greenway staze" —tura koja povezuje sva naselja, s
postajama za degustaciju lokalne hrane

= Sezonske berbe (voce, ljekovito bilje) s mogué¢noséu sudjelovanja turista u branju i
ucestvovanja u radionicama prerade

= Kampiranje pod zvijezdama - organizirani kampovi uz vatru, pri¢e lokalnih stanovnika i
promatranje zvijezda

Ovi dogadaji koriste prirodne, kulturne i gastronomske potencijale svakog naselja, istiCuci
autenti¢nost i poti¢uéi odrzivi turizam. Za uspjeh je kljuéna suradnja s lokalnim udrugama,
Skolama i poduzetnicima, te promocija kroz digitalne platforme i suradnju s turistickim
agencijama.

Unapredenje turisticke infrastrukture

Unapredenje postojece i izgradnja nove turisti¢ke infrastrukture kljuéni su elementi za podizanje
konkurentnosti Donjeg Miholjca na turistiCkom trziStu i stvaranje preduvjeta za razvoj razlicitih
oblika turizma. Fokus na infrastrukturna ulaganja omogucit ¢e gradu da pruzi kvalitetniji dozZivljaj
posjetiteljima, produzi turistiCku sezonu i potakne vecu potroSnju u destinaciji. Za naredno
razdoblje preporucuju se sljede¢a unapredenija:

SmjeStajni kapaciteti

= Poticati daljnji razvoj kvalitetnih smjestajnih kapaciteta, posebno onih viSe kategorija

=  Osmisliti program poticaja za razvoj tematiziranih smjestajnih jedinica (npr. u skladu s
kulturno-povijesnim nasljedem)

= Organizirati edukacije za privatne iznajmljivace o kvaliteti usluga i standardima

= Razviti sustav oznacavanja kvalitete turistiCkog proizvoda

TuristiCka signalizacija i interpretacija
= Nadopuniti smedu i ostalu turisti¢ku signalizaciju
=  Osmisliti foto punktove - nekoliko specifi¢nih i prepoznatljivih mjesta za fotografiranje

= Postaviti interpretacijske plo¢e na kljué¢nim lokacijama kulturno-povijesne bastine
= |zraditi mobilnu aplikaciju za samostalno istrazivanje destinacije
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PristaniSte na rijeci Dravi

» |zraditi studiju izvodljivosti za izgradnju pristaniSta za turistiCke brodove na rijeci Dravi

» Povezati pristaniSte s ostalim turistiCkim sadrzajima grada kroz tematske ture

= Uredenje obale Drave: izgraditi Setnice, vidikovce i male marine za Camce kako bi se
privukli jubitelji prirode i aktivhog odmora

Brendiranje i promocija destinacije

Brendiranje i promocija destinacije klju¢ni su procesi koji omogucuju stvaranje prepoznatljivog
identiteta turistiCkog mjesta i njegovog ucinkovitog komuniciranja prema ciljanim trziStima. Ovi
strateSki procesi ukljuéuju identifikaciju jedinstvenih atributa destinacije, kreiranje dosljedne
vizualne i verbalne komunikacije te razvoj marketinskih aktivnosti koje prenose autenti¢nu pri¢u i
vrijednost mjesta. Prema GodiSnjem programu rada TuristiCke zajednice grada Donjeg Miholjca
za 2025. godinu, efektivho brendiranje destinacije zahtijeva definiranje brending sustava i brend
arhitekture te oglaSavanje destinacijskog brenda, turisticke ponude i proizvoda. UspjeSna
promocija destinacije obuhvaca razli¢ite kanale komunikacije, uklju¢ujuci digitalni marketing,
odnose s javno$céu, sudjelovanje na sajmovima i posebnim prezentacijama te kreiranje
promotivnih materijala koji dosljedno prenose klju¢ne vrijednosti i prednosti destinacije
potencijalnim posjetiteljima. Za unapredenje brendiranja i promocije destinacije Donji Miholjac
preporucuje se:

Definiranje branding sustava

= Kreiratii graditi brand grada, temeljen na viziji ,,oaze mira i autenti¢nosti“ (npr. ,,Donji
Miholjac — Oaza mira uz Dravu“), jacanjem digitalne prisutnostii kroz promociju na
sajmovima turizma

» Implementirati knjige standarda prilikom oglasavanja putem tiskanih materijala i
digitalnog marketinga

= Razviti prepoznatljiv vizualni identitet destinacije za koriStenje na promo materijalima

Unapredenje digitalnog marketinga

= |zraditi kvalitetnu broSuru i promo video

= Kontinuirano aZurirati web stranice i profile na druStvenim mrezama

= Razviti program digitalnog oglasavanja usmjeren prema ciljanim skupinama

= Povecati vidljivost na specijaliziranim portalima za kulturni, aktivni i gastro turizam
Suradnja s medijima i organizatorima putovanja

= Organizirati studijska putovanja za novinare i turistiCke agente u suradnji s TZ Osjecko-

baranjske zupanije i HTZ-om
= Razviti press materijale s naglasenim jedinstvenim vrijednostima destinacije

Upravljanje destinacijom i suradnja dionika
Upravljanje destinacijom i suradnja dionika temelj su uspjeSnog razvoja turisti¢ke destinacije kroz

integrirani pristup planiranju, implementaciji i nadzoru turistickih aktivnosti. Ovaj koncept
podrazumijeva koordinirano djelovanje svih relevantnih subjekata javnog i privatnog sektora koji
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utjeCu na turistiCku ponudu i iskustvo posjetitelja. Prema GodiSnjem programu rada TuristiCke

zajednice grada Donjeg Miholjca za 2025. godinu, razvoj i marketing destinacija kroz koordiniranje

aktivnosti klju¢nih turistiCkog razvoja te osiguranje cjelovitije zastupljenosti specificnih lokalnih

interesa kroz jaCanje lokalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnoj razini Cine glavne pravce

djelovanja za uspjeSno upravljanje destinacijom. Ucinkovita suradnja dionika omogucduje

stvaranje sinergije izmedu razliCitih sektora, uklju€ujuéi smjestaj, ugostiteljstvo, atrakcije, lokalnu

vlast i civilno drustvo, ¢ime se optimizira koriStenje resursa i poveéava konkurentnost destinacija
na turistickom trziStu. Predlazu se sljedece aktivnosti:

Koordinacija dionika

= Uspostaviti formalni model koordinacije dionika u turizmu (javni, privatni i civilni sektor)

» Organizirati redovite sastanke i radionice za planiranje i pracenje razvoja turizma

= Poticati stvaranje klastera i drugih oblika suradnje medu dionicima

» Suradivati s turistickim agencijama i lokalnim poduzetnicima za stvaranje paketa (npr.
,»Vikend u Slavoniji“ s posjetom Donjem Miholjcu)

Edukacija dionika

= Provoditi kontinuiranu edukaciju dionika u turizmu
= Organizirati specijalizirane radionice prema potrebama pojedinih skupina dionika
(ugostitelji, iznajmljivaci, vodici)

Prekograni¢na i medunarodna suradnja

* Intenzivirati suradnju s gradovima prijateljima u Madarskoj (Siklos, Harkanj) i Poljskoj
(Drwinia)

= Razviti zajednicke prekograni¢ne turisti¢ke proizvode

= Prijavljivati projekte za EU financiranje u podrucju turizma i kulture

Mjere za odrziv razvoj turizma

Mjere za odrzivi razvoj turizma predstavljaju skup strategija, politika i konkretnih aktivnosti
usmjerenih na uspostavljanje ravnoteze izmedu ekonomskih koristi turizma, oCuvanja okolisa i
dobrobiti lokalne zajednice. Ove mjere nastoje osigurati dugoro¢nu odrzivost turistickih
djelatnosti kroz odgovorno koristenje prirodnih i kulturnih resursa te pravednu raspodjelu koristi
medu svim dionicima. Prema GodiSnjem programu rada TuristiCke zajednice grada Donjeg
Miholjca za 2025. godinu, jedan od klju¢nih strateskih ciljeva je poboljSanje uvjeta boravka turista
u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i gospodarskim, drustvenim i drugim ucincima
turizma, kao i potrebi i vaznosti oCuvanja i unaprjedenja svih elemenata turistiCke resursne
osnove destinacije, a osobito zastite okoliSa, kao i prirodne i kulturne bastine sukladno nacelima
odrzivog razvoja. Implementacija mjera odrzivog razvoja turizma obuhvaca Sirok spektar
aktivnosti - od upravljanja posjetiteljima i certifikacije odrzive prakse, do poticanja koristenja
obnovljivih izvora energije i oCuvanja bioraznolikosti.

Predlazu se sljedece aktivnosti:
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Zelena tranzicija

» Poticati odrzivu praksu medu turistickim subjektima (smanjenje otpada, energetska
ucinkovitost)

= Nastaviti s projektom sadnje drveéa u sklopu projekta "Croatia Naturally Yours"
(Godisnji program rada TZG Donjeg Miholjca za 2025. godinu, 2024., str. 26)

= Razviti program interpretacije prirodne bastine s naglaskom na ekolosku edukaciju

Digitalna tranzicija

= Provesti digitalizaciju dokumentacije TZG Donji Miholjac
» Ragzviti digitalne alate za pracenje turistickih kretanja i preferencija
= Poticati koriStenje digitalnih tehnologija medu turistickim subjektima

Preporuke za donoSenje odluka predstavnickog tijela

Preporuke za donoSenje odluka predstavnickih tijela predstavljaju stru¢no utemeljene smjernice
koje sluze kao podrska vije¢nicima i odbornicima u procesu razmatranja i glasovanja o pitanjima
od javnog interesa. Ove preporuke obi¢no proizlaze iz detaljnih analiza, javnih rasprava i stru¢nih
miSljenja relevantnih za odredeno podrucje odlucivanja. Za ucinkovito djelovanje lokalne
samouprave vazno je da predstavnicko tijelo poput Gradskog vije¢a donosi odluke utemeljene na
relevantnim podacima o funkcioniranju, propisanim procedurama i dugoro¢nim interesima
zajednice. U kontekstu turistickog razvoja, ove preporuke mogu ukljugiti prijedloge za usvajanje
strateSkih dokumenata poput Programa rada Turisticke zajednice, prijedloge za financiranje
kljuénih turisti¢kih projekata ili izmjene regulatornog okvira koji utje¢u na turisticku djelatnost.
Kvalitetne preporuke trebaju se uzeti u obzir ekonomske, drustvene i okoliSne aspekte predlozenih
odluka, osiguravajudéi uravnotezen pristup razvoju i upravljanju resursima.

Odluka o kapacitetima smjeStajnih objekata u destinaciji

S obzirom na trenutno stanje smjestajnih kapaciteta i potencijal za razvoj, preporucuje se
donosSenje odluke kojom bi se:

= QOdredili ciljni kapaciteti smjeStajnih objekata po kategorijama za razdoblje do 2030.

= Definirali standardi kvalitete za nove smjesStajne objekte

= Predvidjeli poticaji za razvoj tematiziranih smjesStajnih objekata viSe kategorije
Odluka o upravljanju turistickim tokovima
Preporucuje se donoSenje Odluke o upravljanju turisti¢kim tokovima koja bi ukljucivala:

= Qdredivanje glavnih turisti¢kih zona i njihovih kapaciteta

= Definiranje mjera za distribuciju posjetitelja izvan glavne sezone

= Utvrdivanje protokola za upravljanje posjetiteljima tijekom veéih manifestacija

Odluka o uvodenju turistickog ekoloSkog doprinosa

Preporucuje se razmatranje uvodenija turistickog ekolosSkog doprinosa koji bi:
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» Osigurao dodatna sredstva za oCuvanje prirodnih resursa
= Financirao projekte zelene infrastrukture
» Podrzao edukativne programe o odrzivom turizmu

Predlozene smijernice i preporuke uskladene su s nacionalnim strateSkim dokumentima i

usmjerene su na cjelogodis$njii odrzivi turizam, uz neophodnu zelenu i digitalnu tranziciju, Sto je u
skladu sa Strategijom razvoja odrzivog turizma do 2030. godine.
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POPIS PROJEKATA

Naziv projekta:
Obnova prirodne bastine kompleksa dvorca Mailath u Donjem Miholjcu

Kratki opis i svrha: Obnova perivoja s pripadaju¢im gradevinama kompleksa oko dvorca
Mailath te rekonstrukcija zgrade staklenika, klijaliSta, osmerokutnog paviljona, vrtne kucice

Naznaka posebnog znacCaja: Perivoj se nalazi unutar Kulturno-povijesne cjeline grada Donjeg
Miholjca, Zona-A, upisan u Registar kulturnih dobara RH, Lista zasti¢enih kulturnih dobara Z-
2259, Spomenik parkovne arhitekture

= Nositelj provedbe i lokacija: Grad Donji Miholjac, k.¢.br.255/2, ko. Donji Miholjac

= Planiranirokovi pocCetka i zavrSetka: 2026. - 2029.

= Kljuéne tocke s planiranim rokovima izvrSenja: 2029.

= Procijenjena vrijednost projekta s naznac¢enim izvorom sredstava: 10.500.000,00 €
=  Status projektne dokumentacije: Ishodena gradevinska dozvola

= Status prijave projekta: nije prijavljen

Naziv projekta
OSVIT kulture - Posjetiteljski multimedijalni kulturni centar

Kratki opis i svrha: Predmet ovog projekta je rekonstrukcija javne kulturne zgrade koja se nalazi
u samom srediStu grada Donjeg Miholjca te predstavlja kulturnu znamenitost prvenstveno
zbog svoga smjeStaja u podrudju zasti¢ene kulturno povijesne cjeline, a u blizini od oko 50 km
nema takve vece i znacajnije zgrade koja objedinjuje i sadrzi viSe kulturnih djelatnosti. Zgrada
je smjestena na krizanju Trga Ante StarCevi¢a i Kolodvorske ulice s jugozapadne strane u
Donjem Miholjcu u kojoj se planira Posjetiteljski multimedijalni kulturni centar, u vrlo loSem je
stanju i zahtijeva obnovu. Lokacija za obnovu sastoji se od dvoriSta povrsine 391 m2 i zgrade
951 m2, ukupno 1.342 m2.

Naznaka posebnog znacaja: Zgrada se nalazi u sklopu Povijesne graditeljske cjeline, a
promatra se kao civilna gradevina. Nalazi u blizini Povijesnog sklopa dvorca Mailath i Prandau
te perivoja koji se proteze na 13 ha, koje su najznacajnija kulturna i prirodna bastina Donjeg
Miholjca. Prema Oc¢itovanju Uprave za zastitu kulturne bastine, Konzervatorskog odjela u
Osijeku k.¢.br. 767/1 u k.o. Donji Miholjac utvrdeno je da se nalazi unutar Kulturno-povijesne
cjeline grada Donjeg Miholjca koja je upisana u Registar kulturnih dobara, na Listu zasti¢enih
kulturnih dobara Z-2259.

= Nositelj provedbe i lokacija: Grad Donji Miholjac, zgrada na k.¢. 767/1

=  Planirani rokovi pocetka i zavrSetka: 2025.-2029.

= Procijenjenavrijednost s naznacenim izvorom sredstava: 5.899.436,45 €

= Status projektne dokumentacije: Ishodena gradevinska dozvola

=  Status prijave projekta: prijavljen na Poziv PK.6.4.01.0124 Obnova javne kulturne
infrastrukture
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Naziv projekta:
Obnova i opremanje dvoraca Prandau i Mailath

Kratki opis i svrha: Planirano je obnoviti zgrade dvoraca u Donjem Miholjcu (stari i novi dvorac).

Stari dvorac: Gradevina se sastoji od podruma, prizemljai potkrovlja, sastoji se od dva krila koja
su spojena blagim zakoSenjem. Prostorije na sve tri etaze su poredane u jednoj uzduznoj osi
smjera istok-zapad. Predmetnu gradevinu ¢ini historicisticka gradevina izduZzena u smjeru
istok-zapad oko 83,5 metara, a sa istoéne dvorac je Sirok oko 9,5 metara, dok je sa zapadne
strane krilo u najSirem dijelu tlocrta Siroko preko 13 metara. Podrum karakteriziraju dva
neovisna prostorna dijela kojem se pristupa zasebnim stubama iz zapadnog i isto¢nog dijela
prizemlja. Podrum gradevine karakteriziraju zasvodeni prostori, namijenjeni skladiStenju leda.
Prizemlje je koncipirano oko centralnog hodnika koji se nalazi na uzduznoj osi gradevine, oko
kojeg se nalaze prostorije. Prizemlje predstavlja reprezentativhi dio gradevine. Takoder
prizemlje karakteriziraju veliki svodeni prostori koji su sluzili kao predavacke dvorane i
blagovaone. Potkrovlje ¢&ini jedna neprekinuta prostorna cjelina koja je pokrivena
CetverostreSnim krovom.

Novi dvorac: Predmetna je gradevina jednokrina gradevina koja se sastoji od podruma,
prizemlja, prvoga kata i potkrovlja. Svojim gabaritima dvorac je uvjetno simetrican po svojoj
uzduZznoj i popre¢noj osi. Takoder je njezin unutradnji raspored uvjetovan tom simetrijom.
Sredis$nji hodnik na svakoj etazi prati uzduznu os simetrije gradevine. Prostorije su poredane s
istoCne i zapadne strane spomenuta hodnika. Podrum, tlocrtno gledano zauzima nesto vedi
gabarit nego nadzemne etaZe. Zidovi podruma u ve¢em dijelu poklapaju se sa zidovima
prizemlja. Najveéim dijelom podrumske etaZe bile su smjeStene tehnicke i pratec¢e prostorije
dvorca. Prizemlje je koncipirano oko srediSnjeg hodnika koji se nalazi na uzduznoj osi gradevine,
oko kojeg se nalaze prostorije. Prizemlje predstavlja reprezentativni dio gradevine.
Karakteriziraju ga veliki svodeni prostori koji su sluzili kao predavacke dvorane/dvorane za bal,
knjiZznica, spavaonice i blagovaonice. Prvikat je koncipiran oko srediSnjeg hodnika oko kojeg se
nalaze prostorije i karakterizira ga zracni prostor koji se nalazi iznad predavacke dvorane na
istocnom dijelu gradevine i koji visinom zaprema dvije etaze. Na prvom katu su bile spavaonice
s kupatilom, kapelica, blagovaonice i ostalo.

Naznaka posebnogznacaja: Kompleks dvorca Mailath pojedinacno je zasti¢eno kulturno dobro
iupisan je pod brojem Z-1631 u Registar kulturnih dobara RH, Listu zasti¢enih kulturnih dobara.
Nalazi se unutar Kulturno-povijesne cjeline grada Donjeg Miholjca koja je upisana u Registar
kulturnih dobara RH, Listu zasti¢enih kulturnih dobara pod brojem Z-2259 (zona A).

= Nositelj provedbe i lokacija: Grad Donji Miholjac, k.¢.br.255/1, ko. D.Miholjac, 5.697 m2

=  Planirani rokovi pocetka i zavrSetka: 2026.-2029.

= Procijenjenavrijednost projekta s naznacenim izvorom sredstava: Obnova: 6.289.964,57
€, Opremanje: 1.735.656,28 €

= Status projektne dokumentacije: Projektna dokumentacija izradena, ne treba gradevinska
dozvola, Ugovor o uporabi na neodredeno s Ministarstvom prostornoga uredenja,
graditeljstva i drzavne imovine

= Status prijave projekta: nije prijavljen
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Naziv projekta:
Izgradnja biciklisticke staze u Vukovarskoj ulici, Harambasi¢evoj ulici i naselju Gorica u
Donjem Miholjcu

Kratki opis i svrha: Izgradnjom biciklisti¢kih staza osigurat ¢e se siguran promet za bicikliste
izvan glavnih prometnica. Staze ¢e biti spojene sa stazom koja ¢e voditi od Podravske
Moslavine prema Osijeku. Uz staze ce biti zasadeno preko 350 mladih stabala.

» Nositelj provedbe i lokacija: Grad Donji Miholjac, ulice Vukovarska, HarambasSi¢eva i
Gorica

» Planiranirokovi pocetka i zavrSetka: 2024. - 2025.

= Procijenjena vrijednost projekta s nazna¢enim izvorom sredstava: 950.000€

= Status projekta: Dokumentacija izdana, projekt je u tijeku.

Naziv projekta:
Izgradnja novog drustvenog doma u Podgajcima Podravskim

Nositelj provedbe i lokaciji: Grad Donji. Miholjac, naselje Podgajci Podravski
Procijenjena vrijednost projekta:1.700.000 €
Status projekta: Gradevinska dozvola izdana.
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MJERENJE NAPRETKA 1 1ZVJESCE O PROVEDBI

IzvieSce o provedbi

Provedba plana upravljanja destinacijom zahtijeva redovito pracenje i izvjeSc¢ivanje svih
uklju¢enih dionika odgovornih za pitanja turizma. Vazno je osigurati odgovaraju¢e vremenske
intervale u kojima ¢e se izvrSiti provjera napretka te uociti potencijalne prepreke. Ukoliko se uoce
prepreke, nezeljene posljedice ili potreba za prilagodavanjem, odnosno nemogucénost
ostvarivanja razvojnog smjera i provedbe planiranih mjera i aktivnosti, potrebno je prilikom
redovnog pracenja napretka o istome izvijestiti predstavnicko tijelo jedinice lokalne odnosno
podrucne (regionalne) samouprave kako bi se pravodobno pristupilo izmjenama plana upravljanja
destinacijom.

Turisticko vijeée izvjeS¢e o provedbi plana upravljanja destinacijom za prethodnu godinu
dostavlja predstavnickom tijelu jedinice lokalne samouprave za Cije se podrucje Plan upravljanja
destinacijom donosi do 31. oZujka tekuce godine.

Obrazac za izvjeScivanje o provedbi Plana

Obrazac za izvjeS¢ivanje o provedbi Plana upravljanja destinacijom Grad Donji Miholjac potrebno
je strukturirati prema klju¢nim elementima kako bi se olakSalo pracenje napretka i osiguralo
pravovremeno uocavanje potrebe za izmjenama Plana. Obrazac omogucava:

= Detaljno pra¢enje provedbe svih strateskih ciljeva i prioriteta definiranih u Planu
= Monitoring financijskih pokazatelja i u¢inkovitosti koriStenja resursa

= Evaluaciju doprinosa svih dionika

= Analizu u€inaka na razvoj destinacije

= |dentifikaciju rizika i prepreka u provedbi

= Predlaganje korektivnih mjera

Posebno su naglaseni elementi pracenja koji proizlaze iz strateskih ciljeva definiranih u Planu
upravljanja destinacijom:

= Razvoj prepoznatljivog turistickog proizvoda temeljenog na kulturnoj bastini
= Unapredenje turistiCke infrastrukture i smjestajnih kapaciteta

= Razvoj ljudskih potencijala i poduzetniStva u turizmu

= Pozicioniranje na turistickom trzistu i digitalna transformacija

= QOdrzivo upravljanje destinacijom i cjelogodisnji turizam

Obrazac se moze prilagoditi specificnim potrebama i moze se nadopunjavati prema zahtjevima
dionika ili regulatornih tijela. Predlaze se da isti sadrzava sljedece elemente:
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A. Ostvarenje kljuénih pokazatelja uspjesnosti

» Turisti¢ki pokazatelji (plan/ ostvarenje / indeks)
= Brojdolazaka
= Brojnoéenja
= Prosje€naduljina boravka
= Turisti¢ka potroSnja
» Infrastrukturni pokazatelji ( plan / ostvarenje / indeks)
= Brojobjekata
= Broj smjestajnih jedinica
= Brojlezajeva

B. Provedba strateskih ciljeva

Strateski cilj 1: (Naziv cilja iz Plana upravljanja destinacijom)
Prioriteti / Mjere za strateski cilj 1
(status / ulozena sredstva / ostvareni rezultati / obrazlozZenje odstupanja)

C.Financijsko izvjeSée

Izvori financiranja (Planirano / ostvareno / indeks)

=  Proracun

= EUfondovi
= QOstaliizvori
= Ukupno

D.Aktivnosti dionika (planirane aktivnosti, realizirane aktivnosti)

= |Lokalna samouprava

= TZgrada Donjeg Miholjca
=  Privatni sektor

= Civilni sektor

E.ldentificirani problemi i preporuke

= Uoceni problemi u provedbi
=  Preporuke zarjeSavanje

F.Prijedlog izmjena Plana

e Potrebne izmjene
e Obrazlozenje izmjena

G.Prilozi

e Financijski izvjeStaji
e Foto dokumentacija
e MedijskiisjeCci

e Zapisnici

e Ostalo
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Izvori informacija:

Lokalna razvojna strategija Grada Donjeg Miholjca 2015. - 2020., Lokalna razvojna strategija
D. Miholjac.pdf

Provedbeni program Grada Donjeg Miholjca za razdoblje 2022-2025, Provedbeni program
Grada Donjeg Miholjca za razdoblje 2022.-2025.-konac€ni prijedlog.pdf

Godisnji program rada TuristiCke zajednice Grada Donjeg Miholjca za 2025.godinu, Godi$nji-
program-rada-TZG-DM-za-2025.-godinu.pdf

Strategija razvoja turizma Grada Donjeg Miholja za razdoblje 2017.-2027.(2018)

Web stranica Turisti¢ke zajednice Grada Donji Miholjac: Naslovna - TZ Donji Miholjac
Prostorni plan uredenja Grada Donjeg Miholjca (2005)

Master plan turizma Osjecko-baranjske Zupanije (2017)

IzvjeSée o stanju u prostoru Grada Donjeg Miholjca za 2018.-2022.(2023)

Istrazivanje stavova lokalnog stanovniStva o turizmu i utjecaju turizma na kvalitetu Zivota, TZ
Donji Miholjac i Ekonomski fakultet Osijek (2025)

Istrazivanje zadovoljstva cjelokupnim boravkom u destinaciji, Turisti i jednodnevni
posjetitelji, TZ Donji Miholjac i Ekonomski fakultet Osijek (2025)
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